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uvoD
Stanje u turizmu Osjecko-baranjske Zupanije

Tablica 1. prikazuje podatke o ukupnom broju noéenja u razdoblju od 2016., od kada je uveden
sustav eVisitor, do 2025. godine. Iz predocenih podataka vidljiv je konstantan rast noéenja do 2020.
godine kada slijedom pandemije uzrokovane virusom COVID-19 globalno dolazi do drasticnog pada
turistickih aktivnosti. Postepeni oporavak sektora poceo je u 2021. koji je doveo do potpunog oporavka
u 2022. i novih rekorda postavljenih tijekom 2023. i 2024. U 2025. godini na podruéju OBZ ostvareno
je €ak 15,61% viSe nocenja i 12,47% visSe dolazaka u odnosu na prethodnu 2024. godinu, Sto znaci da
je 2025. nova rekordna godina. Ostvareno je 158.983 dolazaka i 330.286 noéenja, odnosno po prvi puta
je ostvareno vise od 300.000 noéenja. | dalje je primarni gost destinacije domaci posjetitelj (64,74%).

Tablica 1. — Noéenja u Osjecko-baranjskoj Zupaniji u razdoblju 2016. — 2025.

Godina Nocenja-ukupno
2016. 178.826
2017. 188.562
2018. 202.287
2019. 234.121
2020. 119.298
2021. 180.734
2022. 240.401
2023. 272.373
2024. 285.682
2025. 330.286

Tablica 2. — Dolasci i no¢enja u Osjecko-baranjskoj Zupaniji po lokalnim turistickim zajednicama - 2025./2024. g.

1.1.2025.-31.12.2025. 1.1.2024.-31.12.2024.
Turisticka zajednica Dolasci Noéenja Dolasci Noéenja
grada/opéine
TZ - Osijek 87.354 183.105 81.888 161.013
TZ - Osjecko-baranjske Zupanije | 20.285 34.994 11.807 20.973
TZ - bakovo 13.753 28.155 11.955 24.164
TZ - Baranja 13.172 22.592 14.365 25.697
TZ - Nasice 6.103 14.231 5.609 13.648
TZ - Bilje 8.086 14.045 7.659 13.311
TZ - Bizovac 2.897 12.334 2.567 10.138
TZ - Valpovo 2.998 8.473 2.420 7.679
TZ - Belis¢e 1.149 4.604 745 2.890
TZ - Draz 1.400 3.518 955 2.541
TZ - Erdut 1.093 2.939 689 2.172
TZ - Donji Miholjac 688 1.288 701 1.456
UKUPNO 158.983 330.286 141.360 285.682




U tablici 2. prikazana je struktura dolazaka i nocenja po lokalnim turistickim zajednicama tj. po
mjestima ostvarenja. U ukupnoj strukturi no¢enja vise od polovine noéenja (55,44%) ostvarilo se u
Osijeku, u cijeloj destinaciji Baranja (3 turisticke zajednice-Baranja, Bilje, Draz) ostvarilo se 12,16%
nocenja, zatim slijedi podrucje Osjecko-baranjske Zupanije bez turisti¢ke zajednice s 10,59% te Dakovo
s 8,52%. Ako usporedimo brojke s prethodnom godinom, od vecih turisti¢ckih zajednica istice se
podrucje pod nadleznosti Turisticke zajednice Osjecko-baranjske Zupanije gdje su ostvareni rezultati
nocenja bolji za 67%, a dolazaka za 72%, Sto je direktna posljedica ulaganja u veée smjestajne
kapacitete poput Hotela Materra, kao i jadeg turistickog usmjeravanja Bizovackih toplica. Sto se tice
porasta nocenja, Osijek ima 14% vise nocenja i 6% vise dolazaka u odnosu na 2024., Dakovo biljezi 16%
visSe nocenja i 15% vise dolazaka, a izdvojimo joS porast u noéenjima BeliS¢a 59%, Draza 37%, Erduta
35%, Bizovca 22%, Valpovo 10%, Bilje 5% te NaSice 4%.

Tablica 3. Dolasci i noéenja (domadi / strani) u 2025. i 2024. godini

1.1.2025.-31.12.2025. 1.1.2024.-31.12.2024.

Dolasci Nocenja Dolasci Nocenja

Domadéi 102.933 188.178 88.614 160.996
Strani 56.050 142.108 52.746 124.686
Ukupno 158.983 330.286 141.360 285.682

Prema podacima eVisitora na podrucju Osjecko-baranjske Zupanije od 1. sijecnja do 31.
prosinca 2025. u Osjecko-baranjskoj Zupaniji noc¢enja domacdih gostiju porasla su za 16,88%, dolasci za
16,16%, dok su strani gosti ostvarili rast nocenja za 13,97%, a rast dolazaka za 6,26%. Sve kategorije
su u porastu Sto je odlican podatak jer broj no¢enja stranih gostiju ¢esto ovisi i broju medunarodnih
sportskih manifestacija koji se odrzavaju na istoku Hrvatske.

Ako promatramo nocdenja u 2025. godini po gradovima i op¢inama nakon Osijeka najvise
nocenja ostvaruje opcina Cepin koja uz gradove Dakovo i Nasice, opéine Bilje i KneZevi Vinogradi te
Bizovac ostvaruje vise od 10.000 nocenja. Zatim
slijede gradovi Valpovo, Beli Manastir i Belis¢e te
opcine DraZ, Erdut, Feri¢anci, grad Donji Miholjac te
opéine Petrijevci i Darda. Osijek ima Sest puta viSe
nocenja od Cepina i Dakova, koji su pak dvostruko
jaci od NasSica i Bilja. Veliki porast broja nocenja i
dolazaka u Cepinu uslijed otvaranja novog hotela
rezultirao je padom Dakova na tre¢e mjesto, a ova
zanimljiva usporedba nastaviti ¢e se i iduéih godina
jer je u oba naselja planirano otvaranje novih hotela
i kongresnih centara. Prosjecna duljina boravka
takoder daje naslutiti o kakvoj vrsti turizma se radi.
Po tom parametru prednjace Bizovac (4,26 dana) te
Belis¢e (4,01). Bizovac kao destinacija ljeciliSnog
turizma dok BelisS¢e kao industrijsko naselje.
Y Zanimljivo je kako upravo Cepin ima najmanje

- prosje¢no zadrzavanje gostiju (1,61) Sto pokazuje da
gosti ili dolaze na wellness vikend ili na poslovna putovanja.




Tablica 4. Opcine i gradovi s vise od 1.000 ostvarenih noéenja u 2025. godini

Grad/opéina Broj nocenja Broj dolazaka duI;;:S{:::rr:/ka

Osijek 183.105 87.354 2,10

Cepin 28.355 17.577 1,61

Dbakovo 28.155 13.753 2,05

Nasice 14.231 6.103 2,33

Bilje 14.045 8.086 1,74

Knezevi Vinogradi 12.784 8.129 1,57

Bizovac 12.334 2.897 4,26

Valpovo 8.473 2.998 2,83

Beli Manastir 7.557 4.259 1,77

Belis¢e 4.604 1.149 4,01

Drai 3.518 1.400 2,51

Erdut 2.939 1.093 2,69

Feri¢anci 2.099 795 2,64

Donji Miholjac 1.288 688 1,87

Petrijevci 1.192 641 1,86

Darda 1.036 370 2,80

Tablica 5. — TOP 10 ruralnih naselja po broju noc¢enja u 2025. godini
Aljmas
Batina (Draz) 2-5%
Siisa e Naselje Broj nocenja Broj dolazaka
4.6%

Tvrdavica Cepin 28.355 17.577
Sepin Karanvac 8.148 5.248
Bilje 45.9% Kopacevo 7.090 4,715
77% Bilje 4.763 2.167
Tvrdavica 3.332 2.067
Suza 2.824 1.893
Kipakave Batina (DraZ) 2.580 990
11.5% Lug 1.614 900
Gafaras Aljmas 1.526 606
13.2% Ferianci 1.485 502

Ukoliko razinu spustimo na naselja, nakon najvecih gradova (Osijek, DPakovo) od ruralnih
naselja daleko najvise noc¢enja ima Cepin, zatim Karanac, Kopacevo, Bilje, Tvrdavica i Suza. Cepin je
zbog Hotela Materra porastao u noc¢enjima za ¢ak 70% i prestigao sva druga ruralna naselja. Slijede vec
redovni predvodnici baranjskog turizma, Karanac i Kopacevo. Sedam od deset ruralnih naselja s najvise
nocenja geografski se nalazi na podrucju Baranje, Sto se podudara i s kapacitetom smjestaja.



1.1.2025.-31.12.2025. 1.1.2024.-31.12.2024.

Driava Nocenja Dolasci Drzava Noéenja Dolasci
Hrvatska 188.178 102.933 Hrvatska 160.996 88.614
Njemacka 18.512 6.083 Njemacka 17.447 5.807

Srbija 10.168 5.308 Srbija 9.463 4.583
Madarska 9.777 5.734 Madarska 9.061 5.105

Bosna i Hercegovina 8.393 4.787 Bosna i Hercegovina 8.257 4.245

Poljska 7.552 2.814 Slovenija 7.587 4.357
Slovenija 7.269 4.005 Poljska 6.396 3.404
Ukrajina 6.347 962 Austrija 5.703 2.628
Austrija 5.959 2.605 SAD 5.562 2.790

SAD 5.596 2.651 Italija 3.660 1.707

Tablica 6. — TOP 10 zemalja po nocenjima i dolascima, usporedba 2025. i 2024. godine

lako je broj domacih gostiju i dalje velik, struktura gostiju po zemljama ipak se polako mijenja.
| dalje domacdi gosti Cine 64,74% dolazaka i 56,97% nocenja, a od stranih gostiju najzastupljeniji su po
broju noéenja gosti iz Njemacke sa 5,60%, Srbije 3,08%, Madarske 2,96%, Bosne i Hercegovine 2,54%,
Poljske 2,29%, Slovenije 2,20%, Ukrajine 1,92%, Austrije 1,64%, SAD 1.69% te ostali. U odnosu na
2024. godinu posebno se isti¢e porast u no¢enjima gostiju iz Poljske od 18,07%, Madarske od 7,90%,
Srbije od 7,45%, Njemacke od 6,10 %. VaZno je napomenuti i da se povecanje ulaganja u promotivne
kampanje promocije destinacije u zemljama u okruZenju realizirane od 2022. do 2025. godine od strane
TZ OBZ jednim dijelom reflektira u povecanju broja no¢enja na ciljanim trzistima.

OBZ je na domacem triistu sve vie prepoznata kao destinacija kvalitetne i raznolike ponude,
dok na stranim trziStima treba napraviti veée iskorake za koja su potrebna puno veca ulaganja u
promociju. Posebno treba napraviti iskorake u regiji, odnosno susjednim zemljama (Madarska, Srbija,
BiH, Slovenija). Broj gostiju iz Poljske, koji su od 2022. godine po nocenjima bili odmah iza zemalja
regije, i dalje raste tako da su ostvarili veliki porast od 18,07% u odnosu na 2024. godinu. Gosti se
najéesce na putu za more zadrzavaju u Baranji gdje prosje¢no borave 2 nodi. Dio gostiju se ¢ak vraca i
viSe puta godisnje.

Kad je rije¢ o dobnim skupinama, destinaciju uglavnom posjecuju gosti od 18 do 64 godine, a
ovisno o proizvodima i druge skupine. Glavni motivi dolaska vezani su uz ono $to destinacija nudi, a to
je enogastronomija, ,city break”, kultura, ruralni turizam i aktivni odmor u prirodi. Navedeni
kontingent zrelog stanovnistva (18-64) ostvari preko 80% nocenja. Dobni kontingent koji najvise
dominira je zrelo stanovnistvo od 35-44 godine, zatim 45-54 te 25-34 godina. Vise je gostiju 55-64
godine nego 18-24 te takoder 65-120 vise od 12-17 sto prikazuje da destinacija ima prostora za iskorak
u segmentu obiteljskog turizma i segmenta mladih. Promatrajudi kroz spol, udio muskih turista iznosi
61,06% odnosno na Zensku populaciju odnosi se nesto vise od tre¢ine ostvarenih nocenja.



Broj noc¢enja i broj dolazaka prema dobnim skupinama
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Sto se tite domacih gostiju najvie nodenja je ostvareno iz Grada Zagreba (29,46 %),
Zagrebacke (10,42%), Splitsko-dalmatinske (8,22%) te Primorsko-goranske (6,33%) te Primorsko-
goranske (5,83%). U odnosu na 2024. godinu broj nocenja iz Zadarske Zupanije porastao je za 36,36%,
onih iz Varazdinske Zupanije za 32,89%, a iz Vukovarsko-srijemske za 29,84%. Kako su hrvatske Zupanije
razlicite veliine usporedit ¢emo broj turista s brojem stanovnika Zupanije iz koje dolaze (prema popisu
iz 2021.). Prema izracunatoj stopi na 1000 stanovnika najviSe turista doslo je iz Grada Zagreba (44,08
turista na 1.000 stanovnika), Zagrebacke Zupanije (32), Varazdinske (20,74 Primorsko-goranske (18,9),
Splitsko-dalmatinske (18,8) te Vukovarsko-srijemske Zupanije (18,06).

Domadi gosti prosje¢no se zadrze 1,83, dok strani 2,54 dana, gledajuéi skupno prosjek je 2,08
dana. Gosti iz Zagreba zadrzZe se 1,69 dana, dok iz udaljenijih krajeva zadrzavaju se duZe: Dubrovacko-
neretvanska 2,15, Istarska 2,11, Splitsko-dalmatinska 2,08, te Licko-senjska i Viroviticko-podravska 2,01
dana. Od vodecih stranih zemalja, Ukrajinci se zadrzavaju 6,60 dana, Nijemci 3,04 dana, Poljaci 2,68
dana i Talijani 2,14 dana.
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Zupanija Dolasci Noéenja
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Tablica 7. — Broj dolazaka i noéenja turista iz hrvatskih Zupanija 2025.

34.761 58.611
10.134 17.880
8.456 17.552
6.436 12.157
5.560 10.503
3.641 6.832
3.213 6.783
3.216 6.252
3.104 6.012
2.944 5.700
2.754 5.443
2.425 4.886
2.288 4.149
2.348 4.095
1.880 4.045
2.211 3.766
1.908 3.383
1.884 3.299
1.538 3.002
1.751 2.860
481 968
102.933 188.178

Broj

turista

34.827

10.160

8.549

6.476

5.599

3.651

3.229

3.242

3.143

2.946

2.788

2.433

2.292

2.354

1.905

2.217

1.916

1.886

1.539

1.763

483

103.398

Udio

dolasci

33,77%
9,85%

8,22%

6,25%

5,40%

3,54%
3,12%

3,12%

3,02%

2,86%

2,68%

2,36%

2,22%

2,28%

1,83%

2,15%

1,85%
1,83%

1,49%

1,70%

0,47%
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Udio nocenja

31,15%
9,50%

9,33%

6,46%

5,58%

3,63%
3,60%

3,32%

3,19%

3,03%

2,89%
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2,20%

2,18%

2,15%
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1,80%
1,75%
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1,52%

0,51%
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1,88
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1,94

1,98

2,01

1,81

1,74

2,15

1,70

1,77
1,75

1,95

1,63

2,01

1,83




Najveci broj nocenja ostvario se u svibnju (34.665 nocenja), rujnu (34.012), srpnju (32.561),
listopadu (32.363), lipnju (30.583), studenom (28.952) i kolovozu (28.252). 1z navedenog vidimo da se
prijasnja sezona iz jeseni i proljeéa postojano mijenja u proljece, ljeto i jesen, odnosno od travnja do
studenog. Dok se u 2024. godini vise od 30.000 noéenja ostvarilo samo u svibnju i rujnu, u 2025. to se
dogodilo i u srpnju, listopadu i lipnju. Prate velike brojke studenog i kolovoza. U odnosu na 2024.
godinu najviSe su porasli srpanj (39,67%), ozujak (37,35%), sijeanj (28,58%) te listopad (23%). Prikazi
broja dolazaka po mjesecima pokazuju kako su svi mjeseci ostvarili rast dolazaka u 2025. godini u
odnosu na 2024. Ako promatramo ostvarena nocdenja po kvartalima uvidamo kako je destinacija
Slavonije i Baranje zaista cjelogodisnja destinacija u kojoj jaca ljetni i zimski period godine (I. kvartal
16,4%, Il. 34,5%, IIl. 26,2%, IV. 22,9%).
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Na kraju 2025. godine na podrucju Osjecko-baranjske Zupanije nalazio se 893 objekt s 3.332
smjestajnih jedinica i 7.530 kreveta. Broj objekata u odnosu na prethodnu godinu poveéan je za 2%,
dok je broj kreveta porastao za 5%. Prosjecna popunjenost objekata iznosila je 12,02% (2024. je bilo
10,8%), dok je kod hotela ona iznosila 31,51% (2024. 29,6%), a najvecu popunjenost imali su apartmani
s 5 zvjezdica - 40,9%, hoteli s 4 zvjezdice - 32,55% te hoteli s 3 zvjezdice — 30,76%. Popunjenost hotela
u Osijeku iznosila je 39,4%.

BROJ NOCENJA PO VRSTAMA OBJEKTA

m Hoteli

m Objektiu domacinstvu

m Ostali ugostiteljski objekti za smjestaj
(Druge vrste - skupina kampovi)

m Objektina OPG-u (seljat kom domacinstvu)

m Nekomercijalni smjestaj

m Kampovi

Gotovo polovina nocenja ostvarena je u hotelima (45,63%), zatim slijede objekti u
domacdinstvu (30,14%), ostali ugostiteljski smjestaj (20,5%) te objekti na OPG-u (2,6%). Kad
analiziramo turisticki promet po organizaciji dolaska, i dalje velika ve¢ina nocenja ostvari se
individualno (87,61%), a svega 12,4% agencijski no trend povecanja agencijskih gostiju je vidljiv (prosle
godine 9,6% agencijskih). Udio agencijskih gostiju vedi je kod stranih turista (14,3 %).

Sto se tice rije¢nog kruzinga, tijekom 2025. godine u Aljmasu, Batini i Osijeku pristalo je ukupno
103 kruzera s 12.194 putnika Sto je porast broja putnika u odnosu na proslu godinu od 15%, uz porast
broja pristajanja od 10%. | dalje su brojke manje nego rekordne pred korona 2019. godine kada je
pristalo 167 kruzera s visSe od 20.000 putnika. Najvise kruzera pristalo je na putnickom pristanistu
Aljmas (94 — 13.014 putnika), zatim Batina (6 — 648 putnika) te Osijek (3 — 385 putnika). Aljmas je u
odnosu na proslu godinu ostvario 70% viSe pristajanja i putnika dok su Osijek i Batina u padu. Za
putnicko pristaniste Aljmas u 2026. godini najavljena su 202 putnicka broda ,a za Batinu 20.

Tijekom 2025. godine nastavljena je suradnja sa Zrathom lukom Osijek u privlacenju
medunarodnih letova iz Osijeka. Tako je nastavljen putnicki let na liniji Osijek-Miinchen (Njemacka) od
sijeCnja do kraja godine. Rezultat je to suradnje realizirane kroz model strateskog partnerstva Hrvatske
turisticke zajednice, Turisticke zajednice Osjecko-baranjske Zupanije, Turisticke zajednice Grada
Osijeka, Zracne luke Osijek i avioprijevoznika Croatia Airlines. Tijekom 2023. godine uz ovaj let,
uvedena je nova medunarodna linija Osijek-London Stansted u suradnji s irskim avioprijevoznikom
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Ryanair Aktivnost je realiziran kroz slican model strateskog partnerstva kao s Croatia Airlines d.o.o.
Obje linije aktivne su i 2025. godine, i to Osijek-Miinchen tijekom cijele godine, a Osijek-London
Stansted od 1.4. do 31.10. Prosjek popunjenosti linije Osijek-Miinchen iznosio je 61% u dolascima te
64% u odlascima, dok je prosjek popunjenosti linije Osijek- London Stansted za 2025. iznosio 75% u
dolascima te 79,5% u odlascima. Javni prijevoz ne prati kvalitetom druge investicije, a to se prije svega
odnosi na Zeljeznicu, kako broj linija i brzini prijevoza prema Slavoniji, tako i u smislu kretanja po
destinaciji, posebno ruralnim dijelovima.

U Osjecko-baranjskoj Zupaniji uz TZ Osjecko-baranjske Zupanije djeluje joS Sest gradskih
Turistickih zajednica, TZ grada Osijeka, TZ grada Valpova, TZ grada Donjeg Miholjca, TZ grada Pakova,
TZ grada NaSica, TZ grada Belis¢a, Cetiri opéinske - TZ opcine Bilje, TZ opéine Bizovac, TZ opéine Draz i
TZ opéine Erdut te podruéna Turisti¢ka zajednica Baranje. Na podruéju Zupanije aktivno posluje oko 20
turistickih agencija. lako je velik dio orijentiran na emitivno poslovanje, sve vise jaca i ponuda turistickih
aranzmana koji organiziraju odmor ili izlet u Osijeku i Osjecko-baranjskoj Zupaniji (i podrucju Hrvatskog
Podunavlja). Rije¢ je o tematskim putovanjima ili izletima koji ukljuuju obilazak Osijeka, Dakova,
Baranje s PP Kopacki rit, obilazak vinograda, Erduta, Aljmasa, Vukovara i lloka.

STRATESKI | OPERATIVNI CILJEVI TURISTICKE ZAJEDNICE OSJECKO-BARANJSKE ZUPANLE

Predvidanja za 2025. godinu pokazala su se opravdanima u smislu ocekivanog nastavka rasta
destinacije u smislu povecanja broja no¢enja i dolazaka domacih i stranih gostiju. Podaci ukazuju na
povratak trenda rasta, no i manjih promjena u strukturi stranih gostiju. Tako slijedom rasta od 15,61%
visSe nocenja i 12,47% vise dolazaka, 2025. godina postaje nova rekordna godina, koja pokazuje i
dinamiku rasta gostiju iz zemalja u okruZenju te tranzitnih gostiju iz inozemstva tijekom ljetne sezone.
Nocenja domacih gostiju porasla su 16,88%. BiljeZi se sve veci broj zahtjeva za smjestaj tijekom radnog
tjedna u ve¢im smjestajnim kapacitetima kojih nedostaje na razini cijele destinacije. Istovremeno sve
je vedi broj investicija u hotelski smjestaj, Sto ¢e uskoro rezultirati ve¢im brojem dijela potrebnih
kapaciteta. Brojne investicije u javnu turisticku i gospodarsku infrastrukturu, poput projekata obnove
dvoraca, osjecke Tvrde, izgradnje suvremenih struktura poput Gospodarskog centra Osijek, projekata
izgradnje sportske i rekreativne infrastrukture, IT zone, nogometnog stadiona NK Osijeka (Opus Arena)
i slicnih investicija direktno utjeCe na rast ukupne konkurentnosti Osjecko-baranjske Zupanije kao
odredista poslovnog i odmorisnog turizma.

Strateski i operativni ciljevi Turisticke zajednice Osjecko-baranjske Zupanije

Od 1.1.-31.12. 2025. na podrucju Osjecko-baranjske Zupanije ostvarilo se 330.286 nocenja te
158.983 dolazaka. U odnosu na 2024. godinu dolasci su rasli 12,47%, a no¢enja 15,61%. To pozicionira
2025. godinu kao rekordnu, jer je vec razdoblje od 2022. do 2024. godine pokazalo bolje rezultate u
odnosu na razdoblje uodi izbijanja svjetske krize povezane s virusom COVID-19. Stoga mozemo
zakljuciti da je tijekom protekle godine dalje povec¢ana ukupna konkurentnost destinacije na ciljanim
trzistima, od kojih je primarno domace trziste, iako je 2024. pokazala veci interes i boravak stranih
gostiju tijekom ljetnih mjeseci. Tijekom 2025. godine TZ OBZ nastavila je ulagati u promociju i
komunikacijske aktivnosti ¢cime je nastavljen proces povecdanja vidljivosti destinacije te posljedi¢no
povecanje broja no¢enja u odnosu na rekordnu 2024. godinu. Kad je rije¢ o povecanju broja noc¢enja
stranih gostiju, ulaganja u komunikacijske aktivnosti u pograni¢noj regiji Madarske rezultirala su
povecanim brojem dolazaka i no¢enja s tog trZiSta. Takoder povecana je razina ponude usluga, kroz
ulaganja u smjestajne kapacitete, kako kroz povecanje broja kreveta, tako kroz podizanje kvalitete i
diverzifikacije ponude. Kroz povecanje broja noéenja za 15,61% u odnosu na 2024. godinu i uvodenje
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novih usluga ostvareno je i poveéanje prihoda od turizma sto je vidljivo i kroz povecane izvorne prihode
Turisticke zajednice Osjecko-baranjske Zupanije. Takoder povecana je medunarodna dostupnost
destinacije kroz nastavak avio leta na liniji Osijek-Miinchen (Croatia Airlines) i Osijek-London Stansted
u suradnji s niskotarifnim avio prijevoznikom (Ryanair). Time je povec¢ana ukupna konkurentnost
destinacije.

Sustav upravljanja destinacijom je tijekom 2025. godine unaprijeden kroz daljnji razvoj brend
platforme i standardizaciju komunikacija destinacije, mikrodestinacija/turistickih zajednica i proizvoda.
Nastavljen je razvoj i distribucija baze podataka namijenjene razli¢itim korisnicima poput Kataloga
turisticke ponude Osjecko-baranjske Zupanije i ponude dogadanja. Takoder realiziran je projekt
strateskog partnerstva izmedu Hrvatske turisticke zajednice, TZ Osjecko-baranjske i TZ grada Osijeka,
u partnerstvu sa Zracnom lukom Osijek, vezan uz plasman i promociju destinacije na trziStu
Ujedinjenog Kraljevstva, dok je nastavljena i suradnja sa Zratnom lukom vezana uz trziste Njemacke
(Bavarska).

Tijekom 2025. godine uloZeni su daljnji napori u razvoj konkurentnih i diferenciranih turistickih
proizvoda, uglavnom vezano uz unapredenje postojec¢ih manifestacija, kao i programa koji nude ucenje
i razvoj vjestina koje bastini destinacija namijenjenih posjetiteljima i turistima. Nadalje, TZ OBZ partner
je vise jedinica lokalne samouprave na projektima koji su prijavljivani na EU pozive. Predstavnicima
javnog i privatnog sektora TZ OBZ bila je u potpunosti na raspolaganju kroz osiguravanje potrebnih
podataka za daljnje investicije. Poveéana je razina znanja i vjestina ljudskih kapaciteta u turizmu kroz
suradnju s Ugostiteljsko-turistickom $kolom Osijek kroz projekt i drugim dionicima.

Internet stranicu Visit Slavonija Baranja tijekom 2025. godine posjetilo je 102.352 korisnika
uz prosjecno angazman na stranici od 32 sekunde $to je porast od 8% u odnosu na proslu godinu.
Vedina korisnika je iz Hrvatske (56,86%), zatim slijede Madarska (9,6%), SAD (8,33%), Njemacka (4,12%)
i Srbija (4%). Sto se ti¢e gradova tu prednjae korisnici iz glavnog grada Zagreba (36,3%), zatim Osijeka
(5,6%), Budimpeste (3,63%), Splita (2,5%) i Beograda (2,3%). U jezicima dominiraju hrvatski (48%) i
engleski jezik (33%,; prosle godine svega 21%, porast), a vecina korisnika pristupila je web stranici preko
mobitela (70%) dok preko racunala malo vise od jedne petine Sto je poveéanje u odnosu na proslu
godinu. Najposjeceniji dijelovi web stranice su bili: pocetna stranica, Dogadaji te rubrika ,,Vidi i doZivi“,
dok od ¢lanaka su to bili oni posveceni planiranju putovanja u Slavoniji i Baranji, Vinskom maratonu,
bakovackim busarima te HeadOnEastu.

Facebook stranica Visit Slavonija Baranja na kraju 2025. godine imala je 21.722 pratitelja, Sto
je porast za 3362 pratitelja u odnosu na kraj 2024., a doseg objava iznosio je 18,1 milijun (porast's 1,8
milijuna u 2024. godini). Ukupan doseg (reach) objava porastao je 1000% u 2025. godini, a visoku
stopu rasta biljeZi i broj interakcija (content interactions) koji je porastao jednako toliko, $to je izravan
rezultat objavljivanja plaéenog sadrzaja. Svejedno, istice se i velik rast organskog (neplacenog) dosega
koji je porastao za 500%, Sto ukazuje na kvalitetu sadrzaja i porast interesa publike. Najvise pratitelja
je iz Hrvatske (87,8%), Njemacke (3,5%) i Srbije (1,8%). Vodedéi gradovi po broju pratitelja su Osijek
(16,4%) i Zagreb (12,8%), dok je na Instagramu vodedi Zagreb (18,4%), a nakon njega Tenja (9,2%) i
Osijek (14,8%). Na Instagramu je neSto maniji broj pratitelja iz Hrvatske (79,7%). Instagram je na kraju
2025. imao 10.309 pratitelja (poveéanje od 47,73%). Broj pratitelja povecan je za 3.331 osobu. Doseg
je uusporedbi s 2024. godinom porastao za 8,2%, ali zabiljeZen je znacajan rast interakciji sa sadrzajem
od ¢ak 258%. Na obje drustvene mreze dominiraju Zene, dok se trec¢ina publike odnosi na muskarce.
Na Facebooku i Instagramu najdominantnija dobna skupina je 35-44.

TikTok profil @visitslavoniabaranja sustavno je voden od 21. oZujka 2024. Tijekom 2025.
profil je ostvario vise od: 917 tisuéa pregleda sadrzZaja (porast od 38% u odnosu na 2024.), 55 tisuéa
lajkova (porast od 61,7%). Ukupan broj pratitelja je 2,713 (2.1.2026.). Na profilu dominiraju video
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sadrzaji, a potom komi¢ni meme-ovi u video formatu. Sadrzajno, fokus je bio na promociji dogadanja i
lifestyle destinacije. TikTok profil privliaci mladu publiku u skupini 25-34 godine (34,1%), zatim 35-44
Ostatak pratitelja dolazi iz Njemacke, Austrije, Slovenije. 59% pratitelja su Zzene, 40% ¢ine muskarci, 1%
drugo.

Operativni/kratkoroéni i srednjoro¢ni ciljevi za 2025. godinu:

- ojacan sustav komuniciranja jedinstvenog privlacnog imidZa destinacije kroz
razvijen sustav standardizacije u okviru krovnog brend platforme HeadOnEast Croatia/Visit
Slavonia Baranja i brenda Slavonija

- unaprijeden sustav za upravljanje destinacijom kroz ulaganja u ICT rjeSenja,
daljnja ulaganja u internet sjediste TZ OBZ, visitslavonijabaranja.com, koje je u potpunosti
uskladeno s vizualnim standardom destinacije.

- povecana razina vidljivosti destinacije na domacéem trzistu i trziStu zemalja u
okruZzenju na sluzbenim kanalima komunikacije: Facebook (doseg povec¢an za 1000% i
organski doseg 500%) i Instagram (broj pratitelja povecan za 48%)

- povecan broj registriranih noc¢enja u registriranim smjestajnim kapacitetima za
15,6% u odnosu na 2024. godinu

- povecan broj posjetitelja web stranice za 8% u odnosu na proslu godinu

I. AKTIVNOSTI TURISTICKE ZAJEDNICE OSJECKO-BARANJSKE ZUPANUE U 2025.
GODINI

U 2025. godini, Turisticka zajednica Osjecko-baranjske Zupanije provodila je aktivnosti i zadace
sukladno Planu i programu rada, te sukladno Zakonu o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog
turizma. Aktivnosti predvidene programom su ostvarene u najvecem dijelu, osim manjeg dijela
promotivnih aktivnosti za koje nisu bila odobrena sredstva prema inicijalnom planu. Realizirane su s
druge strane nove aktivnosti u ve¢em obimu od planiranog. TZ OBZ je nastavila djelovati tijekom 2025.
godine prema StrateSkom marketinskom planu hrvatskog turizma 2014.-2020., Master planu turizma
Osjecko-baranjske Zupanije (ciljevi postavljeni do 2025. g.), StrateSkom marketinskom planu turizma
za Slavoniju s planom brendiranja za razdoblje od 2019. do 2025., te StrateSkom marketinskom planu
za OsjecCko-baranjsku Zupaniju od 2019. do 2025. Dva zadnja dokumenta izradio je Institut za turizam
za Klaster Slavonija, u okviru projekta koji je financirala Hrvatska turisticka zajednica u suradnji s
Ministarstvom turizma. Krajem 2025. godine izraden je Plan upravljanja destinacijom Osjecko-
baranjske Zupanije za razdoblje 2026. — 2029.

U nastavku izvjeSca nalazi se podaci o aktivnostima grupiranim po zada¢ama regionalne turisticke
zajednice, a koje su realizirane u izvjeStajnom periodu.

Turisticka zajednica je sukladno Zakonu djelovala u okviru propisanih zadada regionalne
destinacijske menadzment organizacije:

1. Stratesko planiranje i razvoj
1.1. sudjelovanje u izradi strateskih dokumenata i druge planske podloge za razvoj turizma

1.2. donosenje strateSkog marketinskog plana za podrucje Zupanije/regije, sukladno strateskom
marketinskom planu hrvatskog turizma

1.3. sudjelovanje u provodenju strateskih marketinskih projekata koje je definirala Hrvatska turisticka
zajednica
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1.4. sudjelovanje u procesima zakonodavstva, prostornog planiranja te ostalih instrumenata regulacije
i upravljanja na razini Zupanije/regije radi osiguranja konkurentnog, dugorocno odrzivog razvoja
turizma

1.5. koordinacija i komunikacija s dionicima privatnog i javnog sektora Zupanije/regije

1.6. suradnja s kljuénim partnerima i drugim Zupanijama/regijama te turistickim zajednicama svih
razina radi razvoja ponude klju¢nih regionalnih i medu-regionalnih turistickih proizvoda

1.7. praéenje i podupiranje kandidiranja javnih turisti¢kih projekata na nacionalne izvore sufinanciranja
i izvore sufinanciranja iz Europske unije u suradnji s ostalim Zupanijskim/regionalnim dionicima i
lokalnim turistickim zajednicama

1.8. pokretanje i upravljanje inicijativama razvoja i unaprjedenja kljucnih turistickih proizvoda
Zupanije/regije.

2. Upravljanje sustavom turizma
2.1. upravljanje kvalitetom — utvrdivanje normi, kriterija i oznaka kvalitete turistickih proizvoda na
nivou Zupanije/regije
2.2. upravljanje javnom turistickom infrastrukturom
2.3. provodenje javnih natjecaja za dodjelu potpora za manifestacije lokalnog znadenja, potpora
turisti¢kim zajednicama na turisti¢ki nedovoljno razvijenim podrucjima te potpora projektima
turisti¢kih inicijativa i proizvoda na turisti¢ki nedovoljno razvijenim podruéjima u Zupaniji/regiji
2.4. provodenje edukacija i podizanje kompetencija zaposlenih u sustavu i dionika turistickog sektora
na podrucju Zupanije/regije
2.5. nadzor i koordinacija lokalnih turistic¢kih zajednica.

3. Informacije i istrazivanja
3.1. uspostavljanje detaljne turisti¢ke statistike Zupanije/regije koja sadrzi podatke o ponudi i
potraznji
3.2. sudjelovanje u razvoju i upravljanju sustavom eVisitor i ostalim turistickim informacijskim
sustavima sukladno uputama Hrvatske turisticke zajednice kao $to su: jedinstveni turisticki
informacijski portal te evidencija svih oblika turisticke ponude/atrakcija na podrudju Zupanije/regije
3.3. provodenje istrazivanja o zadovoljstvu posjetitelja i druga trziSna istrazivanja
3.4. uspostavljanje sustava poslovne inteligencije temeljene na informatickim tehnologijama (baze
podataka, B2B portal, sistematizacije istrazivanja, info grafike) na razini Zupanije/regije.

4. Marketing
4.1. odnosi s javnoscu
4.2. stvaranje, odrzavanje i redovito kreiranje sadrZaja na mreZznoj stranici i profilima drustvenih mreza
4.3. definiranje smjernica i standarda za oblikovanje turistickih promotivnih materijala lokalnih
turistickih zajednica
4.4. uspostavljanje marketinske infrastrukture temeljene na informatickim tehnologijama

4.5. provodenje aktivnosti strateskog i operativnog marketinga (brending regije,

online i offline aktivnosti, mrezne stranice i profili drustvenih mreza, sajmovi, studijska putovanja,
prezentacije, partnerstva, sponzorstva i slicno)

4.6. koordinacija i provedba udruZenog oglasavanja na regionalnoj razini

4.7. obavljanje i drugih poslova propisanih ovim Zakonom ili drugim propisom.

Turisti¢ka zajednica Osjecko-baranjske Zupanije, sa sustavom lokalnih turistickih zajednica, aktivno
je pruzala podrsku inicijativama i projektima Ministarstva turizma i sporta te Hrvatske turisticke
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zajednice na terenu. TZ OBZ je sudjelovala u realizaciji strateskog marketinikog projekta , Hrvatski
digitalni turizam” Ciji je koordinator Hrvatska turisticka zajednica, kroz izradu i dostavu visejezi¢nih
tekstualnih materijala i medijskih materijala prema uputama HTZ-a.

Predstavnici TZ OBZ su sudjelovali na sastancima koji su se odnosili na Zupanijsku odnosno lokalnu
razinu upravljanja resursnom osnovnom koja je vezana uz sektor turizma, kulture i opcenito razvoj
gospodarstva i zastitu okoli$a. TZ OBZ sudjelovala je na radionicama i sastancima vezanim uz izradu

strategija, projektnih studija i drugih strateskih dokumenata.

TZ OBZ pruZao je potporu prijavi sljedec¢ih projektnih prijedloga tijekom 2025. godine:

e priprema statistickih podataka za pripremu projektne dokumentacije za investicije
privatnih dionika u turisticki sektor na podrucju Osjecko-baranjske Zupanije,

® pruzanje podrSke i partnerstvo u prijavi projekta ,Romans Wine Adriatic for You
(#RWA4U) — Innovation-based cooperation in the Adriatic lonian Region”, Poziv Interreg
Adrion / nositelj Instiut za razvoj i medunarodne odnose

® pruzanje podrske i partnerstvo u prijavi projekta ,,Danube SynergAl — Al connecting
regions and resources, Danube SynergAl*“, Poziv Interreg Dunav / nositelj Dunavski centar
za kompetenciju

e druge aktivnosti vezane uz rad Partnerskog vije¢a Osjecko-baranjske Zupanije i projekte
Urbane aglomeracije Osijek.

TZ OBZ je takoder prijavila tri projekta za sufinanciranje putem Javnog natjecaja za projekte
regionalnih turistickih zajednica na turisticki nedovoljno razvijenom podrucju i kontinentu Fonda za
turisticki nedovoljno razvijena podrugja i kontinent. Na natje¢aj objavljen od HTZ-a TZ OBZ je prijavila
sufinanciranje sljededih projekata Integrirani program promocije destinacije ,,Visit Slavonia Baranja“
(u vrijednosti od 220.000,00 €), Head On East (70.000,00 €) i Strateski marketinski projekt promocije
Slavonije i Baranje na trziStu Ujedinjenog Kraljevstva u vrijednosti od 70.000,00 €. U cijelosti su
odobreni svi projekti, s ukupno odobrenih 360.000,00 €, TZ OBZ nasla se po odobrenom sufinanciranju
na treéem mjestu sufinanciranja od 14 RTZ-a kroz predmetni Fond, odnosno 8,7% sredstava Fonda
usmjereno je bilo prema Osjecko-baranjskoj Zupaniji.

Na natjecaj Fonda za udruZene turisticke zajednice za 2025. godinu u ime Klastera Slavonija
prijavljen je projekt DoZivi Slavoniju te je odobreno 50.000,00 € sufinanciranja iz Fonda za udruZene
turisticke zajednice. Potpora iz Fonda za udruZene turisticke zajednice dodijeljena je i TZ podrucja
Baranje za projekt Baranja Lifestyle u vrijednosti od 130.000,00 €, dok od neformalno udruzenih TZ-
ova potporu su dobili TZ grada Pakova za projekt Razvoj i unapredenje outdoor turistickih proizvoda
na podrucju Dakovstine - aktivnosti na jezerima i ostale outdoor aktivnosti u vrijednosti 45.000,00 €,
TZ grada Nasica za projekt Cuvari vinske tradicije ostvarilo je 20.000,00 €, a TZ opéine Bilje — Kopacki
rit za projekt Mjesec baranjske kuhinje neformalno udruZene tri baranjske turisticke zajednice
15.000,00 € sufinanciranja.

Od 1.1.2024. TZ OBZ kao partner provodi projekt #RomansWineDanube — Marketinki okvir za
odrzivi razvoj kulturnog turizma, DRP0200337, Interreg Danube Region Programme. Proracun projekta
je 2.192.667,00 €, od cega je 80% sufinancirano od strane Europske unije. Projekt traje do lipnja 2026.
godine, a budzet TZ OBZ iznosi 166.720,00 €. Vodedi partner je Dunavski centar za kompetenciju iz
Beograda, dok su ostali partneri Scientific Research Center Bistra Ptuj (Slovenija), Technical University
in KoSice (Slovacka), Media K GmbH (Njemacka), Rousse Regional Museum of History (Bugarska), Alba
lulia Municipality (Rumunjska), Zsolnay Heritage Management Nonprofit Ltd. (Madarska), National
Tourism Organisation of Montenegro (Crna Gora), National Museum “Zajecar” (Srbija), Office for
European Integration of the Government of West Herzegovina Canton (Bosna i Hercegovina), Network
for Regional Development Foundation (Madarska). U 2025. godini unutar projekta izraden je Plan
upravljanja destinacijom Osjecko-baranjske Zupanije za razdoblje 2026.-2029., sufinanciran dio
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dogadanja HeadOnEast (Vinalia), organiziran je i
predstavljen Slow Wine Train, kreiran je vizualni
identitet novog vinsko-festivalskog programa pod
nazivom ,Vinalia“. ldentitet ¢e se koristiti za

(THE ROMAN ) potrebe organizacije tematskog vinskog programa

na festivalima vina i/ili kulturno-turisti¢kim

< EMPERORS festivalima. Naziv ,Vinalia“ vezan je uz promociju

and

rimskog naslijeda koje promovira Europska kulturna
ruta — Ruta rimskih careva i Dunavska vinska ruta.

10.5.
1Z.5:
17.5.

24.5.

30-31.5.
6.6.

6.6.

7.6.

14.6.
20.6.

21.6.

4-5.7.

FACEBOOK
INSTAGRAM
WEBSITE

WINE ROUTE

Vinski mjesec
Osjecko - baranjske
Zupanije

Festival sira i vina Valpovo
Wine&Walk Osijek

Vina Erdut Picnic&Bubbles Erdut
Veéer vina i umjetnosti Osijek
Vinatlon Zmajevac, Baranja

Vino i tambure DraZ, Baranja
Wine&Gallop Beats Feriéanci
Baranja Wine&Walk Kamenac, Baranja
Fis&Aljmas Aljmas

Dani otvorenih vinskih podruma
DPakovackog vinogorja Mandiéevac

Bonavita & Dani otvorenih
vinskih podruma Pakovackog
vinogorja Trnava

Veder vina i umjetnosti Osijek

@yvisitslavoniabaranja
@yvisit.slavonija.baranja
visitslavoniabaranja.com
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NajzapaZeniji dio projekta svakako je bio Slow Wine Train koji je odlicno medijski odjeknuo.
Posebnim vinskim putovanjem Turisticka zajednica Osjec¢ko-baranjske Zupanije odlucila je proslaviti
titulu RECEVIN Dionisio Europske regije vina za 2025. godinu i predstaviti Vinski mjesec Osjecko-
baranjske Zupanije, kao i treci broj destinacijskog ¢asopisa Via Slavonija i Baranja. Sudionici su se na
spori vlak ukrcali u Osijeku i ve¢ tijekom voznje do Erduta kusali birana vina vinarija Vina Erdut, Siber,
Brzica, Antunovi¢, Magistra, Royal Hill, K55, Danubio, Rogi¢ i Jakovac. Strojovoda degustacije bio je
Damir Zrno, a uz ¢asu vina posluZivali su se odabrani podunavski sirevi, orasasti plodovi i voce.




TZ OBZ je zajedno s TZ grada Osijeka nastavio odrzavati FB i IG profil Hop On Osijek Pecs koji je
nastao unutar EU projekta ,Minorities as Bridges“/ ,Manjine kao mostovi izmedu zajednica“. Kako je

jedan od osnovnih izazova za jacanje turistickog tijeka izmedu Madarske i Hrvatske upravo jezi¢na

barijera, profil Hop On Osijek Pecs ima za cilj poveéanje tijeka informacija izmedu Osjecko-baranjske
Zupanije i madarske Zupanije Baranya kroz trojezi¢no najavljivanje turistickih i kulturnih manifestacija
iz prekogranic¢nog podrucja.

TZ OBZ je tijekom 2025. godine provela decentralizirani javni natje¢aj za dodjelu potpora
projektima turistickim zajednicama na turisticki nedovoljno razvijenom podrucju i kontinentu, za
podrucéje Osjecko-baranjske Zupanije.

Tablica 8. Odobreni projekti na natjec¢aju HTZ-a

ODOBRENA
NAZIV LTZ NAZIV PROJEKTA SREDSTVA
TZG Belis¢a Cetiri godiénja doba u Beli$¢u 9.320,00 €
TZG Donji Miholjac 17. Slavonija u zjenici oka 9.320,00 €
59. bakovacki vezovi 46.600,00 €

TZG Dakova
Oprema za organizaciju i provodenje manifestacija 18.640,00 €
Festival okusa i tradicije 9.320,00 €

TZG Nasice
Nasicka viteska prica 13.980,00 €
Osijek Gourmet 9.320,00 €

TZG Osijek
Osjecka vinska pri¢a 13.980,00 €
T2G Valpova 30. Fisijada u Nardu —.Dr%av.no polufmélno natjecanje u 9.320,00 €

kuhaniju ribljeg paprikasa
TZ0 Bilje - Kopagki 25. Medunarodni etno susreti 13.980,00 €
rit Ribarski dani u Kopaéevu 13.980,00 €
TZO Bizovac 51. Olimpijada starih Sportova Brodanci 13.980,00 €
Becarac, gajde i buse — Razvoj kulturnog turizma Baranje 9.320,00 €
TZO Draz

Festival tista 18.640,00 €
TZO Erdut Eno-gastro Tour Erdut 23.300,00 €
TZP Baranja Vinatlon 18.640,00 €
UKUPNO 251.640,00
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Natjecaj je proveden uz naputke Hrvatske turisticke zajednice, objavljen 9. prosinca 2024. na
mreZnim stranicama TZ OBZ i komuniciran e-mailom prema LTZ sustavu. Povjerenstvo za vrednovanje
projekata LTZ na turisticki nedovoljno razvijenom podrudju i kontinentu za podruéje OBZ sastavljeno
od dva predstavnika Turistitkog vijeéa TZ OBZ, dva predstavnika Hrvatske turisti¢ke zajednice i
predstavnika Ministarstva turizma i sporta, ocijenilo je ukupno 22 pristiglih prijava te predlozilo
TuristicCkom vije¢u Hrvatske turisticke zajednice za sufinanciranje kroz Fond za turisti¢ki nedovoljno
razvijena podrucja i kontinent za 2025. godinu ukupno 16 projekata u vrijednosti od 270.000,00 €.
Odluka je donesena na 43. sjednici Turistickog vijeca HTZ-a odrzanoj 5. svibnja 2025. godine, a
potvrdeni iznos iznosio je 251.640,00 €. Cijeli proces je administrativno podrzala TZ OBZ. Osjecko-
baranjskoj Zupaniji dodijeljen je najveéi iznos na razine cijele Hrvatske, sveukupno 6% ukupnih
sredstava. Ugovaranje i nadzor realizacije projekata LTZ-a u nadleinosti je TZ OBZ, koja je sredinom
svibnja svim korisnicima dostavila nacrte ugovora ili potpisan ugovor, ovisno o trazenoj dinamici
ugovaranja od strane korisnika. UspjeSno je provedeno 15 projekata, dok je je jedna LTZ zbog
poteskoca u provedbi od jednog projekta morala odustati. Konaéni iznos potpora, isplaéenih LTZ na
podruéju OBZ u 2025. godini iznosio je 242.320,00 eura.

Krajem 2025. TZ OBZ zajedno s lokalnim partnerima:
TZ grada Osijeka, TZ opcéine Bilje, TZ grada Dakova, TZ
Baranje i TZ grada NaSica usla je u projekt Okusi hrvatske
tradicije. U projekt je uklju¢eno 12 Zupanijskih turistickih
zajednica, a partneri su Hrvatska turisticka zajednica, dok
je Ministarstvo turizma i sporta pokrovitelj nacionalnog
festivala Okusi hrvatske tradicije koji se odriava u
studenom. Glavni cilj, osim oznacavanje (labeling)
ugostiteljskih objekata nosioca standarda Okusi tradicije,
je izgradnja njihovog identiteta kao mjesta koja

garantiraju i pruzaju istinski dozivljaj blagovanja lokalnih ®
jela i pi¢a. Trenutacno je na podrucju Osjecko-baranjske
Zupanije obuhvaceno 20 restorana: Waldinger, Crna

svinja, Carda kod Baranjca, Cingi lingi ¢arda, Darocz, tradicije

Didin konak, Drvena bajka, Meandar —Hotel Osijek, Josi¢, SLAVONIJE I BARANJE
Baranjska kuca, Kod javora, Kod Varge, KovaC Carda, PEEISSEIIAEI I LS ETIV IR
Kué¢a dide Tunje, Laguna, Loora, Projekt 9, Ribnjak,
Karaka te jedna kuSaonica: Nasa bacva.

Na Danima hrvatskog turizma 2025. odrzanim u Dubrovniku, Osjecko-baranjska Zupanija bila je
jedna od zvijezda veceri. Osvojila je dvije prestizne nagrade — titulu najpozeljnije kontinentalne
turisticke destinacije u Hrvatskoj te priznanje za najbolji turisticki dogadaj, koje je pripalo manifestaciji
HeadOnEast. Pored toga, Hotel Materra u Cepinu dobio je titulu najboljeg wellness hotela godine,
dok je Pakovacki kovac Franjo Vinkovi¢ nagraden kao turisticki animator godine, isticuéi se
kreativnoS¢u i inovativnim pristupom u ukljucivanju gostiju i lokalne zajednice. Apartmanima i
kuSaonici u Zmajevcu, kojima upravlja Bernarda Fuis, dodijeljena je titula Vas domacin godine u
Osjecko-baranjskoj Zupaniji.
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Suncokret ruralnog turizma Hrvatske
Sunflower award

Nagrada Suncokret ruralnog turizma 2025.
dodijeljena je u Bjelovaru, a s podrucju nase Zupanije
bilo je osam dobitnika. Zlatnu povelju u kategoriji
Aktivni turistiki sadrzaji zasluZio je Konjicki klub Nexe,
Ergela Feri¢anci. Srebrna povelja u kategoriji
,Gastronomske manifestacije i dogadanja“ pripala je
Tackijadi, Piskorevci dok su bron¢ane povelje zasluzili
Mjesec baranjske kuhinje, TZ opc¢ine Bilje — Kopacki rit
(kategorija  Ruralno-turisticki  projekti), Najveda
hrvatska fiSijada Beli Manastir, TZ Baranje
(Gastronomske manifestacije i dogadanja), Zmajevac —
vinska prijestolnica RH, Opdéina KnezZevi Vinogradi
(Pametne ruralne zajednice), Ako dotaknes Lipicanca,
dotaknes povijest, Srednja strukovna S$kola Antuna
Horvata Dakovo (Predstavljanje ruralnog identiteta) te
Protex, prerada perja, Piskorevci (Nositelji zasti¢enih
oznaka). Posebno priznanje u kategoriji ,Zene u
ruralnom turizmu”“ dobila je Caterina Novoselic,
Habjanovci.

Nastavljena je i tijekom 2025. godine suradnja s TZ Grada Dakova, TZ Baranje, TZ Opcine Erdut,
TZ grada Osijeka, TZ grada Valpova i TZ opcine Drazi u realizaciji zajednicke ,disperzirane”
manifestacije — Vinski mjesec Osjecko-baranjske Zupanije tijekom svibnja, lipnja i srpnja (od 10.
svibnja do 5. srpnja). Dio Vinskog mjeseca bile su i dvije Veceri vina i umjetnosti odrzana 24. svibnja
te 4. i 5. srpnja u Osijeku koje su privukle 10.000 posjetitelja. Unutar Vinskog mjeseca odrzano je ¢ak
dvanaest dogadanja: Festival sira i vina Valpovo, Wine & Walk Osijek, Vina Erdut Picnic&Bubbles, Vecer
vina i umjetnosti, Vino i tambure DraZz, Baranja Wine & Walk, Vinatlon, Fis&Aljmas, Wine&Gallop Beats,

VVVVVVVVVVVVY

CROATIA



Dani otvorenih podruma u Trnavi i Mandi¢evcu te Bonavita. TZ OBZ sudjelovala je i u organizaciji
grasSevine G.0. Grasevina Osijek koja je pokrenuta 2022. u okviru prekogranic¢nog projekta Wine Tour
Across Borders. Ove godine odrzana je 8. listopada 2025. u Osijeku.

TZ OBZ koordinirala je pripremu i realizaciju jedne od najveéih manifestacija destinacije —
HeadOnEast festival, koji se odrzao 2.-5.10. u osjeckoj Tvrdi. Dogadaj je popratilo oko 25.000
posjetitelja, sudjelovalo je 120 izlagaca u 20 razli¢itih programa. Festival je ponudio ponesto za
svakoga - od Vinalije, Beercuza, Ku¢a svjetla, In da Sofe, Zone vinila, Sor of Arta, Pecs Zone, Lango$
Strasse, Graffiti Dzema, HeadOnKviz, Kopika zove, Koch melodije i Art livade do brojnih programa za
djecuicijele obitelji koje su uzivale u kreativnim radionicama i zabavi za sve uzraste. Preko 120 izlagaca,
uglavnom vinara, obrtnika i ugostitelja obogatilo je ponudu festivala ponudivsi posjetiteljima mnostvo
lokalnih autohtonih proizvoda. Uz Osjecko-baranjsku Zupaniju kao glavnog partnera, podrsku u
organizaciji dali su Grad Osijek, Turisticka zajednica grada Osijeka, Kreativna agencija Adverta,
Glazbena skola Franje Kuhaca, Arheoloski muzej Osijek, Turisticka zajednica Baranje, Dom tehnicke
kulture, KIFOS, Sportska zajednica Osjecko-baranjske Zupanije te udruge Breza, The Geek Gathering,
Svjetlost fenjera, Slama, Osjecka tvornica ideja, Volim gramofonske ploce, udruga Likar, Plesni studio
Feniks, Filmska runda, Na krajicku jezika, Music Art Incubator te brojni drugi pojedinci. Takoder je
ostvarena nikad veca suradnja sa sponzorima: HeadOnEast su podrzali Hrvatska postanska banka,
Podravka, Kras, HEP, Osjecko pivo, Croatia osiguranje, Coca Cola, 45. paralela, Consortium, Europa u
mojoj regiji, a dio dogadanja je sufinanciran projektom #RomansWineDanube.
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TZ OBZ nadalje pruzio je operativnu i financijsku podriku u realizaciji sljede¢ih dogadanja: 10.
WineOS, Svjetski gimnasticki kup Dobro World Cup, Vinatlon, Medunarodni dan Drave, 52. Kolonija
kipara naivaca Ernestinovo, Veslacka regata BeliSce-Aljmas, Festival frankovke, Febire, Prvenstvo
Hrvatske u motocrossu i quadcrossu Viskovci, Filmska runda, Slama Land Art, Baranjski Ferivi
polumaraton, Oscans, Petrijevacke Zetvene svecanosti, BRUT, Plantida, Tackijada, Dani baranjskog
Bauhausa, LegOS jazz festival, Osijek Blues Rock Festival, Baranja Night Trail, Gastro vecer
Cepin.Sukladno moguénostima, TZ OBZ i financijski se uklju¢ivao u provodenje aktivnosti i

manifestacija lokalnih turisti¢kih zajednica.

Tijekom 2025. godine TZ OBZ je aZurirala i redovito distribuirala Katalog turisticke ponude
Osjecko-baranjske Zupanije koji ukljucuje detaljne podatke o ponudi na razini Osjecko-baranjske
Zupanije, prijedloge itinerera, logisticke informacije i dr. Katalog namijenjen prije svega turistickim
agencijama i lokalnim ponudacima.

Takoder tijekom 2025. godine lansirana su nova dva broja novog destinacijskog casopisa
destinacije pod nazivom ,Via Slavonija i Baranja“ na hrvatskom i engleskom jeziku. Tiraza je 20.000
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komada na hrvatskom (12.000 komada) i engleskom jeziku (8.000). U pisanju tekstova sudjelovali su
lokalni novinari i turisti¢ki vodici, ali i sami djelatnici TZ OBZ. Sveukupno treci broj ¢asopisa iza$ao je u
svibnju, dok Cetvrti u studenom 2025. godine. Destinacijski ¢asopis namijenjen je informiranju gostiju
kada dodu na samu destinaciju te je distribuiran prema ponudacima na terenu. Sadrzi informacije o
ponudi destinacije s naglaskom na dozivljaje, poput ponude muzeja, posjetiteljskih i prijemnih centara,
restorana, aktivnog odmora, vinarija i drugih ponudaca, ali i zanimljive informacije o samoj destinaciji.
Destinacijski ¢asopis je 2025. godine dobio Povelju za doprinos turistickom novinarstvu od strane
FIJET Hrvatska, Hrvatske udruge turistickih novinara i pisaca o turizmu.

o .o
ST .Slavonzla ‘
; B::f)az’g]]'a _» Vla i Baranja :

DOZIVLIAJI OKUSsI Lot

Valpovatka $kola »Anatomija” lege:
kulena puna odlikada Kakvi su Osjecani?

avc Ginovi i rakije Babaseka -
Grah u éupu plemiéa Bijeli gusak svaéija i nicija

Kurija Mihalovi¢ Dakovacki Bizovacke Pjenusava vina Bracni par Fuis
Kamperom ato kulin toplice govore hrvatski domacini godine

kroz Slavoniju Cudes: ? Vinski mjesec

Zajednica je obavljala informativne poslove u vezi s turistickom ponudom. lako je to primarno
zadada lokalnih turistickih zajednica i turisti¢kih informativnih centara, za sve zainteresirane tj. one koji
se jave pismeno ili usmeno u Zajednicu, ista je dala sve informacije o turistickoj ponudi na podrucju
Osjecko-baranjske Zupanije. TZ OBZ je redovito obradivao podatke o turistickom prometu s ciljem
redovitog informiranja klju¢nih dionika te je izradivao sva potrebna izvjeséa za Tijela Zajednice, ali i za
Osjecko-baranjsku zupaniju, Hrvatsku turisticku zajednicu, Ministarstvo turizma i sporta, te ostale za
koje je to zakonom propisano ili institucije koje se javile u Zajednicu.

TZ OBZ je kroz sustav eVisitor obavlja nadzor nad cijelim sustavom TZ s posebnim osvrtom na
opcine koje nemaju lokalni TZ. Ujedno Zajednica je sudjelovala u realizaciji strateSkog marketinskog
projekta , Hrvatski digitalni turizam” Ciji je koordinator Hrvatska turisticka zajednica, kroz izradu i
dostavu visejezi¢nih tekstualnih materijala i medijskih materijala prema uputama Glavnog ureda.

TZ OBZ je radio na aZuriranju baza podataka i banke fotografija te je osigurao trazene podatke o

turistickom prometu na osnovi individualnih zahtjeva.
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TZ OBZ redovito je informirala javnost kroz lokalne, regionalne i nacionalne medije o stanju
turistickog prometa na razini Osjecko-baranjske Zupanije i izazovima s kojima se suocava lokalni
turisticki sektor. Uz to informirao je javnost putem razli¢itih komunikacijskih i medijskih kanala o
aktivnostima koje provodi, a odnose se na organizirane manifestacije i posebne kampanje.

Uz javne kanale, TZ OBZ redovito je kreirala sadrzaje na vlastitim profilima na drustvenim
mrezama (Facebook, Instagram, Youtube, Tik Tok — Visit Slavonia Baranja) te je tijekom 2025. godine
nastavila razvijati redizajniranu mreznu stranicu www.visitslavoniabaranja.com.

Brand platforma TZ OBZ koja je nastala tijekom 2019. godine — HeadOnEast Croatia, jedan je od
strateskih marketinskih projekata na razini destinacija koje Cine prostor Osjecko-baranjske Zupanije
koji se nastavio razvijati i tijekom 2025. godine. Kroz razvoj brand nastavljen proces standardizacije
vizualnih komunikacija na razini pojedinih turistic¢kih proizvoda, mikrodestinacija, dogadanja, oglasnih
prostora i komunikacijskih kanala kojima upravlja TZ OBZ. Sva komunikacija provodila se uz isticanje
Slavonije i Baranje kao destinacije.

Tijekom 2025. godine realizirano je sve skupa pet promotivnih kampanja TZ OBZ, odnosnho
destinacijskog branda, turisticke ponude i proizvoda. Realizirana je kampanja ,Via Slavonija, Via
Baranja“, a kampanja je ukljucivala pripremu i realizaciju kampanja tijekom proljeca i jeseni. Prva
kampanja realizirana je od 20.3. — 18.4. na domacem trzistu. Tijekom svibnja realiziran je drugi val
brend kampanje Turisticke zajednice Osjecko-baranjske Zupanije (ujedno i najveca kampanja u godini)
s ciljem povedanja brend prepoznatljivosti turisticke destinacije Slavonija & Baranja na trzistu Hrvatske,
Slovenije, Velike Britanije, Njemacke, Madarske, Srbije i BIH. Tijekom listopada realiziran je treéi val
brend kampanje Turisticke zajednice OsjeCko-baranjske Zupanije s ciliem povecéanja brend
prepoznatljivosti turisticke destinacije Slavonija & Baranja na trziStu Hrvatske, Slovenije, Madarske i
Srbije. Osim tri velika vala odrZane su i dvije manje kampanje - Pocetkom srpnja realizirana je mini
kampanja Turisticke zajednice Osjecko-baranjske Zupanije s ciliem promocije i najave Veceri vina i
umjetnosti u Osijeku te 69. Dakovackih vezova na trzistu Hrvatske. Posljednja kampanja odradena je
tijekom rujna i vezana je uz HeadOnEast s ciljem povecéanja brend prepoznatljivosti HeadOnEast
dogadanja na trziStu Hrvatske, Madarske, Srbije i BIH.
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Uz to, oglasavanje se realiziralo i tijekom cijele godine, u suradnji s regionalnim medijima (tisak-
Glas Slavonije), radio i portali te nacionalnim tjednikom Nacional (Gastro&Wine prilog), stru¢nim
Casopisom Vinske zvijezde te je posebno realizirana aktivnost oglasavanja festivala HeadOnEast i Veceri
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vina i umjetnosti. Unutar aktivnosti sufinancirane su aktivnosti na drustvenim mrezama i upravljanjem
profilima u vlasnitvu TZ OBZ (Visit Slavonija Baranja, HOP on Osijek Pecs).

Hedonizam je
na istoku

:‘;, B rurismiéxa zaseonica
OSJECKO - BARANISKE
2uPANUE

Tijekom 2025. godine TZ OBZ suradivala je s Hrvatskom turisti¢kom zajednicom, TZ Grada Osijeka,
Zra¢nom lukom Osijek, Croatia Airlinesom i RyanAirom u projektu provedbe promotivnih kampanja sa
strateskim partnerima na inozemnim trziStima. Projekt se konkretno odnosi na promociji avio
povezanosti destinacije s britanskim trziStem (avio let Osijek - London, Ujedinjeno Kraljevstvo), a
ukupna vrijednost projekta iznosi 250.000,00 €. Navedeni iznos sufinanciran je od strane Hrvatske
turisticke zajednice u iznosu od 70.000,00 € i 180.000,00 € od lokalnih partnera/dionika projekta. Drugi
strateski projekt je suradnja s Croatia Airlinesom, TZ grada Osijeka, HTZ-om te Zra¢nom lukom Osijek i
odnosi se na let Osijek — Munchen - Osijek, takoder ukupne vrijednosti 250.000,00 €.

Tijekom 2025. godine nastavljena je suradnja s Klasterom Slavonija u projektima vezanim uz
promociju ukupne destinacije “regije” Slavonija kroz posebnu TV promotivnu kampanju tijekom jeseni
gdje se na RTL televiziji prikazivao spot ,,Slavonija-nema joj ravne”.

NEMA JOJ RAVNE
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Ponuda Osjecko-baranjske Zupanije predstavljena je tijekom 2025. kroz organizaciju vise studijskih
putovanja novinara u suradnji s Hrvatskom turistickom zajednicom (10 ukupno): 21-24. travnja 2025.
posjet turisticke novinarke iz Svedske za novine Svenska Dagbladet, travel section. Novinarka Sara
Karin Margareta Berg bila je u pratnji fotografa John Martin Wiktor Palm. 5.-10. svibnja 2025. Slavoniju
je posjetio novinar, avanturist, putopisac, tv-voditelj s National Geographic TV kanala, influencer - g.
Hazen Audel, rezultat posjeta je odli¢an video o Slavoniji: https://www.youtube.com/watch?v=Mdj-

XEf4Gs&t=6s. o> 3

Ii8: . I /f )IA. N N

11.-12. svibnja 2025. posredovanjem HTZ-a, posjet turistickih influencera u organizaciji
influencera Kristijana lli¢i¢a. Obisli su Osijek, Baranju i Dakovo: Belkacem Ben Arous i Ester Arguto -
AlZir, Kasem Hato - Jordan, Franziska Niehus - Njemacka, Jess Melu - Svicarska. Jedan od rezultata
posjeta bit ¢e turisticki video o Slavoniji. 18. - 21. svibnja 2025. u novinarski posjet dosli su talijanski
turisticki i eno-gastro novinari Massimiliano Rella i Riccardo Lagorio. 10.-14. lipnja 2025. FAM TRIP u
Slavoniju i Lonjsko Polje za turisti¢cku agenticu iz Nizozemske, gda. Melissa Cehic iz Yugo Travel koja je
specijalizirana agencija za podrucje Slovenije, BiH, Hrvatske i Crne Gore, za goste iz zemalja Beneluxa.
8.-9. kolovoza 2025., HTZ predstavnistvo iz Francuske - dvoje novinara iz ¢asopisa AR Le Nouveau
Voyageur u OBZ. 3. listopada 2025. Croatian Attractions turisticka agencija iz Zagreba, studijski
novinarsko-agencijski posjet g. Joseph Delmotte. 1.-3. Listopada 2025. Inspection trip — Uniline HR +
Riksja Travel NL Erlebe Reisen DE 8.-10. listopada 2025. posredovanjem HTZ i HTZ predstavnistva za
Benelux studijsko putovanje 2 belgijska novinara iz ¢asopisa Pasar 20.-22. listopada 2025., posjet
¢lanova Slovenske udruge turizma na selu.
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U suradnji s Hrvatskom turistickom zajednicom i Klasterom
Slavonija, turisticka ponudu Zupanije predstavljena je i
sudjelovanjem na medunarodnim turistickim sajmovima: 16. do
19. sijecnja 2025. Ferien Messe Bec (Austrija), 29. sije¢nja - 1.
veljaCe 2025. , Alpe-Adria“ Ljubljana (Slovenija), 19. — 23. veljace
2025. F.re.e Munchen (Njemacka), 14. - 16. veljace 2025. Fiets en
Wandelbeurs Utrecht (Nizozemska). Destinacija je predstavljena
i 17. veljace 2025. u Mostaru na preuzimanju European Wine City
Dionisio 2025, zatim 23. svibnja 2025. Greencajt Zagreb, 3.- 6.
lipnja prezentacija u EU parlamentu i u predstavnistvu za
Slavoniju, Baranju i Srijem, 28.6. predstavljanje destinacije na
Trnjak festu u Ljubuskom, 15.-17. kolovoza, u sklopu EU projekta
RWD sudjelovanje na vinskom festivalu Maslo na Tokaji u
Slovackoj, u selu Velka Trna kod KosSica, 30.-31.8. predstavljanje
destinacije na Romai Fesztival u PeCuhu, predstavljanje vina iz
OBZ, predstavljanje u Pragu na Svjetskom prvenstvu u Oranju, 2.
9. 2025. ,prezentacija na Nacionalnoj biciklistickoj konferenciji u Porec€u 15.-17. listopada 2025.
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https://www.youtube.com/watch?v=Mdj-_XEf4Gs&t=6s
https://www.youtube.com/watch?v=Mdj-_XEf4Gs&t=6s

TZ OBZ je u sijeénju 2026. prijavila sljede¢e projekt na Fond za turisti¢ki nedovoljno razvijena
podrucja i kontinent: HeadOnEast (150.000,00 €), Integrirani program promocije destinacije Visit
Slavonia Baranja (350.000,00 €) te Strateski marketinski projekt promocije Slavonije i Baranje na trzistu
Ujedinjenog Kraljevstva (80.000,00 €) te Slavonija i Baranja 365 (100.000,00 €)., dok su na Fond za
udruzene TZ Klaster Slavonija prijavljen projekt Dozivi Slavoniju (100.000,00 €), Slavonija vise od
putovanja (200.000,00 €).

Krajem godine, u skladu sa Zakonom o turizmu (NN 156/2023-2382), zavrsio je i proces izrade
Plana upravljanja destinacijom koji se donosi na cetverogodisnjoj razini, pocevsi od 2026. godine. Rijec
je dokumentu ¢ija izrada je izmedu ostalog vezana uz pradenje pokazatelja odrzivosti sustava turizma
u destinaciji, a kojeg je usvojila Skupstina Osjecko-baranjske Zupanije 11. prosinca 2025. te je objavljen
u Zupanijskom glasniku, broj 13/25., Osijek, 15. prosinca 2025. godine.

Zajednica je koordinirala djelovanje i nadzirala izvrSavanje ciljeva i zadaca turistickih zajednica
opéina i gradova s podru¢ja Zupanije. TZ je pruZao struénu pomo¢ turisti¢kim zajednicama s podruéja
Zupanije u pitanjima vaznim za njihovo djelovanje i razvoj, s posebnim naglaskom na procese
udruzivanja.

Il. FINANCUSKI PRIKAZ REALIZACIJE PROGRAMA RADA

Program rada za 2025. g. usvojila je Skupstina zajednice u prosincu 2024. g. te izmjene financijskog
prikaza provedbe istog u prosincu 2025. g.

A. OSTVARENI PRIHODI

Financijskim planom za 2025. g. planirani su prihodi u iznosu od 1.104.000,00 €, koji su
rebalansom poveéani na 1.295.658,00 €. Konacno izvrSenje prihoda za 2025. g. iznosi 1.270.272,38 €
Sto je narazini kao i prosle godine.

Najznacajniji prihodi bili su od sustava turistickih zajednica, 455.013,76 € ili 36% — 438.000,00 € iz
Fonda za turisticke zajednice na turisticki nedovoljno razvijenim podruéjima i 17.013,76 € ostali
prihodi od sustava turistickih zajednica. Zatim slijede izvorni prihodi koji su po prvi puta iznosili vise od
prihoda iz Zupanijskog proracuna. lzvorni prihodi od turisticke pristojbe i turisticke ¢lanarine iznosili su
236.430,03 € te Cine 18,6% ukupnih prihoda. Sli¢nog iznosa bili su Ostali prihodi te iznose 234.354,44
€, Sto Cini 18,4% prihoda, a odnose se na realizaciju Strateskih partnerstava s avioprijevoznicima i
suradnju sa Zracnom lukom Osijek te realiziranih sponzorstava za HeadOnEast festival. Prihodi iz
Zupanijskog proracuna iznosili su 230.000,00 € ili 18,1% ukupnih prihoda, od kojih se 76.7% odnosi na
programske aktivnosti, a 23,3% na rad ureda. Prihod od EU fondova (projekt #RomansWineDanube)
iznosio je 58.568,08 ili 4,6% ukupnih prihoda. TZ OBZ je prenijela ukupno 50.906,07 € ili 4.4% prihoda
iz prethodnih godina. lzvorni prihodi povecani su u 2025. u odnosu na 2024. godinu za 13%, sto je
pokazatelj ukupnog rasta sektora i gospodarstva na podrucju Osjecko-baranjske Zupanije, posebice ako
znamo da je skok u posljednje dvije godine 27%.

1. lzvorni prihodi
Turisticka zajednica planirala je izvorne prihode za 2025. u iznosu od 200.000,00 € od cega je dio od
62.000,00 € planiran od turistic¢ke pristojbe, dok je dio od 138.000,00 € planiran od clanarine. Slijedom
ukupnog rasta gospodarstva i sektora koji je realizirao rekordnu turisticku godinu, ostvareno je
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povecanje izvornih prihoda za 18 % u odnosu na plan, odnosno 236.430,03 €. Od tog iznosa 74.363,74
€ se odnosi na turisticku pristojbu, a 162.066,29 € na c¢lanarinu. Rezultat pokazuje rast prihoda od
pristojbi u odnosu na plan (19%) te gotovo podjednak rast ¢lanarine (17%).

Realizacija prihoda: 236.430,03 €
Turistic¢ka pristojba: 74.363,74 €
Clanarina: 162.066,29 €

2. Prihodiiz proraéuna opéine/grada/Zupanije i drzavnog proracéuna:

Prihodi iz proracuna Osjecko-baranjske Zupanije ostvareni su u iznosu od 230.000,00 €. Sredstva su u
skladu s Ugovorom o sufinanciranju Turisticke zajednice Osjecko-baranjske Zupanije za 2025. godinu
namjenski potrosena za realizaciju programa rada u iznosu od 177.000,00 € i 53.000,00 € za rad ureda
TZ OBZ, odnosno sufinanciranje troskova plaéa djelatnika. Od navedenog iznosa poseban dio odnosi se
na realizaciju HeadOnEast festivala te sufinanciranje troskova organizacije u iznosu od 30.000,00€.
Troskovi su opravdani kroz dostavu detaljnih izvjeS¢a s dokaznicama o utroSenim sredstvima u skladu
s odredbama navedenih Ugovora.

Realizacija prihoda: 230.000,00 €
Osjecko-baranjska Zupanija: 230.000,00 €

3. Prihodi od sustava turistickih zajednica
Prihodi od sustava turistickih zajednica, iznose 455.013,76 €, od cega je 438.000,00 € iz Fonda za
turisticke zajednice na turisticki nedovoljno razvijenim podrucjima i 17.013,76 € ostali prihodi od
sustava turisti¢kih zajednica (prihodi od ¢lanica Klastera Slavonija za sajmove i sufinanciranje projekta
DoZivi Slavoniju; sufinanciranje promo kampanje od lokalnih turistickih zajednica; sufinanciranje
projekta Okusi hrvatske tradicije). Prihodi od Fonda za nerazvijene porasli su 21% u odnosu na proslu
godinu.

Realizacija prihoda: 455.013,76 €
Fond za turisti¢ke zajednice na turisticki nedovoljno razvijenim podrucjima i kontinentu: 438.000,00 €
Ostali prihodi od sustava turistickih zajednica: 17.013,76 €

4. Prihodiiz EU fondova
Prihodi iz EU fondova iznosili su 58.568,08 € ili 4,6 % ukupnih prihoda. Ostvaren je prihod od izvjestaja
projekta Interreg Danube #RomansWineDanube.

Realizacija prihoda: 58.568,08 €

6. Preneseni prihodi iz prethodne godine
TZ OBZ je prenijela ukupno 55.906,07 € ili 4.4 % prihoda iz prethodnih godina. Preneseni prihod se
iskoristio za sufinanciranje troskova HTZ projekata, aktivnosti koje su provedene tijekom 2025. g.

Realizacija prihoda:
Preneseni prihodi iz prethodne godine: 55.906,07 €

7. Ostali prihodi
Najveci iznos Ostalih prihoda odnosi se na realizaciju Strateskih partnerstava s avioprijevoznicima i
suradnju sa Zraénom lukom Osijek te realiziranih sponzorstava za HeadOnEast festival u vrijednosti od
234.354,44 €, Sto Cini 18,4 % prihoda. Konkretno najveci udio u prihodu u vrijednosti od 180.000,00 €

27



odnosi se aktivnosti subvencije medunarodnih avio linija: Minchen-Osijek te Osijek-London Standsted.

Realizacija prihoda
Ostali prihodi: 234.354,44 €

B. OSTVARENE AKTIVNOSTI
Realizacija: 1.212.364,02 €

1. ISTRAZIVANIJE | STRATESKO PLANIRANJE
Realizacija: 5.200,00 €

TZ OBZ je djelovala tijekom 2025. godine prema Strate$kom marketinskom planu hrvatskog
turizma 2014.-2020., Master planu turizma Osjecko-baranjske Zupanije (ciljevi postavljeni do 2025. g.),
Strateskom marketinskom planu turizma za Slavoniju s planom brendiranja za razdoblje od 2019. do
2025., te Strateskom marketinskom planu za Osje¢ko-baranjsku Zupaniju od 2019. do 2025. g. Brand
platforma TZ OBZ koja je nastala tijekom 2019. godine — HeadOnEast Croatia / Visit Slavonia Baranja,
jedan je od strateskih marketinskih projekata na razini destinacija koje Cine prostor Osjecko-baranjske
Zupanije se nastavio razvijati i tijekom 2025. godine.

2. RAZVOIJ TURISTICKOG PROIZVODA
Realizacija: 359.141,97 €

2.1. Identifikacija i vrednovanje resursa te strukturiranje turistic¢kih proizvoda:

TZ OBZ je djelovala tijekom 2025. godine prema strate$kim dokumentima. Brand platforma TZ
OBZ- HeadOnEast Croatia / Visit Slavonia Baranja, jedan je od strate$kih marketingkih projekata na
razini destinacija koje Cine prostor Osjecko-baranjske Zupanije se nastavio razvijati i tijekom 2025.
godine. Aktivnost je realizirana uz kontinuirani rad djelatnika Zajednice

2.2.Sustavi oznaCavanja kvalitete turistickog proizvoda:
Realizacija: 75.835,15 €

2.2.1. Razvoj sustava kvalitete proizvoda na razini destinacije — ,Slavonia Baranja Outdoors”
aktivni turizam
Detaljan i precizan opis aktivnosti:
Aktivnost je vezana uz godis$nju Business ¢lanarinu za outdoor aplikacija Outdooractive. Preko 50 ciklo
i pjeSackih ruta iz Osjecko-baranjske Zupanije podignuto je na navedenu aplikaciju, dok se ista baza
podataka nalazi i na web stranici Visit Slavonija Baranja.

Ostvareni cilj aktivnosti:
Na web stranici Visit Slavonija i Baranja integriran je outdoor segment iz aplikacije Outdooractive te su
na karti prikazane 36 kruzne ciklo staze te 25 pjeSacko-trkackih i planinarskih staza.

Nositelj i partneri: TZ OBZ, OBZ, LTZ
Realizacija: 1.500,00 €
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2.2.2. Razvojiunaprjedenje kljuénih turistic¢kih proizvoda Zupanije/regije

Realizacija: 74.335,15 €

2.2.2.1. Kulturni i vinski turizam - RomansWineDanube, Interreg Dunav

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Troskovi se odnose na aktivnosti projekta #RomansWineDanube: izraden Plan upravljanja destinacijom
Osjecko-baranjske Zupanije za razdoblje 2026.-2029., organiziran dio dogadanja HeadOnEast (Vinalia),
organiziran Slow Wine Train, kreiran vizualni identitet novog vinsko-festivalskog programa pod
nazivom ,Vinalia“. Identitet ée se koristiti za potrebe organizacije tematskog vinskog programa na
festivalima vina i/ili kulturno-turistickim festivalima. Naziv ,Vinalia“ vezan je uz promociju rimskog
naslijeda koje promovira Europska kulturna ruta — Ruta rimskih careva i Dunavska vinska ruta. Takoder
predstavljena je destinacija u Slovackoj i Madarskoj.

Nositelj i partneri: TZ OBZ, JUZRA OBZ
Realizacija: 70.241,36 €

2.2.2.2. Iter Vitis - Dioniz - OBZ Vinska destinacija godine

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

TroSkovi se odnosi na ceremonije primopredaje titule Dinisio Europska regija vina 2025. (smjestaj
uzvanika, predstavljanje, trosak puta, logisticka podrska i prezentacija vina) u Osijeku i Mostaru. Titula
Europske regije vina Dionisio u Mostaru na kojem je Osjecko-baranjska Zupanija sluzbeno od Grada
Mostara preuzela prestiznu titulu od strane RECEVINA, Europskog udruZenja vinskih gradova.

Nositelj i partneri: TZ OBZ, OBZ
Realizacija: 4.093,79 €

2.3. Podrska razvoju turistickih dogadania:
Realizacija: 283.306,82 €

2.3.1. Manifestacije u organizaciji i suorganizaciji TZZ:
Realizacija: 257.498,95 €

2.3.1.1. HeadOnEast festival

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

HeadOnEast festival je najve¢a manifestacija koju suorganizira TZ OBZ i na kojem se prezentira sve
najbolje od turisticke ponude Slavonije i Baranje, od prepoznatljivih manifestacija do enogastro i
raznovrsne umjetnicke ponude. Rijec o atraktivhom destinacijskom proizvodu — dogadaju s jednim od
najvecih potencijala rasta na podruéju Osjecko-baranjske zupanije. TZ OBZ koordinirala je pripremu i
realizaciju dogadaja koji se odrzao od 2.10. do 5.10. u osjeckoj Tvrdi. Dogadaj je popratilo oko 30.000
posjetitelja, sudjelovalo je 120 izlagac¢a u 20 razlicitih programa. Uz Osjecko-baranjsku Zupaniju kao
glavnog partnera, podrsku u organizaciji dali su Grad Osijek, Turisticka zajednica grada Osijeka,
Kreativha agencija Adverta, Glazbena skola Franje Kuhaca, Arheoloski muzej Osijek, Turisticka
zajednica Baranje, Dom tehnicke kulture, KIFOS, Sportska zajednica Osjec¢ko-baranjske Zupanije te
udruge Breza, The Geek Gathering, Svjetlost fenjera, Slama, Osjecka tvornica ideja, Volim gramofonske

29



ploce, udruga Likar, Plesni studio Feniks, Filmska runda, Na krajicku jezika, Music Art Incubator te brojni
drugi pojedinci.

Unutar godidnjeg sufinanciranja OBZ 30.000,00 € odnosi se na HeadOnEast dok su potpisani Ugovori o
sponzorstvu s Hrvatskom postanskom bankom, Croatia osiguranjem d.d., Kras d.d. i Podravkom d.d. u
iznosu od 33.000,00 € te ostvarena donacija HEP-a u iznosu od 5.000,00 €. Takoder projekt je
sufinanciran kroz HTZ Fond za turisticki nedovoljno razvijena podrucja i kontinent u iznosu od
70.000,00 €. Ukupni troskovi dogadaja financirani od strane TZ OBZ iznosili su 197.110,85 €. Slijedi
pregled plac¢enih troskova:

Ozvucenje, pozornica i rasvjeta 32.500,00 €
Tehnicka podrska 2.080,78 €
Kudice, toaleti, Standovi, prijevoz 14.462,20 €
Izvodaci (smjestaj, hrana, honorar) 49.790,71 €
Tisak, produkcija 2.671,40 €
Instalacije i oprema u prostoru 8.626,80 €
Promocija, foto i video 5.825,00 €
Produkcija Sor of Art 3.100,00 €
Produkcija Vino.Grad 1.850,00 €
Oprema, umjetnicki koncept i umjetnici za Kuce svjetla 48.750,00 €
Dean Kotiga HeadnOnKviz 4.375,00 €
Podrska u organizaciji 7.250,00 €
Zastitarska sluzba 7.962,50 €

Kreativne radionice 2.281,58 €
Ostali troskovi 5.687,39 €
Ukupno 197.110,85 €

Ostvareni cilj aktivnosti:
Realizirano trodnevno dogadanje koje je posjetilo oko 30.000 posjetitelja iz raznih dijelova Hrvatske i
regije.

Nositelj i partneri: TZ OBZ, OBZ, Grad Osijek, HTZ i TZ Grada Osijeka
Realizacija: 197.110,85 €

2.3.1.2. Vecer vina i umjetnosti

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Organizacija dva izdanja manifestacije Veceri vina i umjetnosti u Osijeku 24.5.2025. i 4.-5.7.2025.,., od
kojih je ljetno izdanje trajalo dva dana — i petak i subotu. Trosak financiranja odnosi se na glazbeni i
umjetnicki program (instalacije od slame, skulpture u prostoru) te uredenje prostora i logisticke
troSkove vezane uz degustaciju vina, oglasavanje na radiju i Glasu Slavonije, fotografske usluge,
troskove struje i ostalo. Ukupni iznos troSkova iznosio je 51.465,89 €, dio je sufinanciran iz projekta
DoZivi Slavoniju sufinanciran kroz Fond za udruZene turisticke zajednice. TroSkovi:

Oglasavanje i produkcija oglasnih materijala: 5.593,75 €
Logisticka podrska za kusanje: 6.470,00 €
Umjetnicke intervencije i uredenje: 2.650,00 €
Tehnika, prodaja bonova, DJ, podrska u organizaciji, glazbeni program, plakatiranje: 19.741,25 €
Glazbeni program: 13.043,39 €
Najam kudica, toaleta, prijevoz i montaza Standova, logistika: 7.202,00 €
Smjestaj izvodaca i novinara: 1.140,50 €
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Ostvareni cilj aktivnosti:

Realizirana dva izdanja manifestacije Vecer vina i umjetnosti u Osijeku 24.5.2025. i 4.-5.7.2025., s
posjetom oko 10.000 osoba. Sudjelovanje vinara iz Osjecko-baranjske, Vukovarsko-srijemske i
PoZesko-slavonske Zupanije, te madarskog vinogorja Villanya. Povedana razina vidljivosti vinsko-
turisti¢ke ponude destinacije.

Nositelj i partneri: TZ OBZ, OBZ, Grad Osijek
Realizacija: 51.465,89 €

2.3.1.3. Vinski mjesec

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Manifestacija koja pociva na konceptu Cetiri vinogorja — Cetiri vikenda vinskog hedonizma realizirana
je od 10. svibnja do 5. srpnja 2025. Vinski mjesec Osjecko-baranjske Zupanije odrzao se Sesti put
sustavno prema istom modelu na razini cijele Zupanije, u Baranji, Erdutu, Pakovu, Valpovu,
Fericancima i Osijeku. Dogadaj je povezao postoje¢e i nove manifestacije na podrucju OBZ-a te ih
promovirao kao jedinstven turisti¢ki proizvod. Trosak se odnosi na press konferenciju najave Vinskog
mjeseca odrzani u vlaku kroz koncept Slow Wine Train, medijsko pracenje (Kuéni Somelje i Metju
media).

Ostvareni cilj aktivnosti:

Povecdana razina integracije turisticke ponude vinskog turizma na podruéju vinogorja OBZ i Osijeka,
povecana razina vidljivosti vinsko-turisticke ponude kroz zajednicku promociju i komunikaciju,
povecana razina turisticke ponude destinacije kroz organizaciju dogadaja spojena u jednu krovnu
destinacijsku kampanju, poveéana razina prepoznatljivosti najvaZznije vinske sorte destinacije —
grasSevine, povecana razina prepoznatljivosti destinacije kao vinske regije od strane specijaliziranih
medija i vinskih struc¢njaka.

Nositelj i partneri: TZ OBZ, OBZ, LTZ
Realizacija: 4.980,27 €

2.3.1.4. Oprema za realizaciju manifestacija
Detaljan i precizan opis aktivnosti:
U 2025. nabavljena je dodatna oprema za kucice (reflektori, vijci, utikaci, kablovi, lokoti) te pokriven
trosak najma skladiSta za opremu za manifestacije.

za realizaciju manifestacija Vecer vina i umjetnosti te HeadOnEast: 30 barskih sklopivih stolova, 50 sofa
za dogadaje na otvorenom te 50 jastuka s jastu¢nicom.

Nositelj i partneri:
Realizacija: 3.941,94 €

2.3.2. Potpora manifestacijama:
Realizacija: 25.807,87 €

2.3.2.1. Regionalne i lokalne manifestacije

Detaljan i precizan opis aktivnosti:
Aktivnost je ukljucivala sufinanciranje lokalnih i regionalnih manifestacija koje je Turisti¢ka zajednica
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Osjecko-baranjske Zupanije poduprijela kao suorganizator. Turisticka zajednica Osjecko-baranjske
Zupanije financirala dio programa u okviru manifestacija. Stavka ukljucuje i trosak skladistenja
izloZzbenih §tandova TZ OBZ. Ukupan trogak iznosi: 21.727,79 €.
Popis manifestacija i vezanih troskova:

Slama Land Art: 1.200,00 €

Baranjski Ferivi polumaraton: 1.800,00 €

Oscans: 1.490,00 €

Filmska Runda: 349,96 €

LegOS Jazz Festival: 527,35 €

Osijek Blues Rock Festival: 648,74 €

Vinatlon 1.000,00 €

Festival frankovke: 1.000,20 €

Prvenstvo Hrvatske u motocrossu i quadcrossu Viskovci: 500,00 €

Petrijevacke Zetvene svecanosti: 780,00 €

(G)astro vecer Cepin: 250,00 €

BRUT Beli Manastir: 736,00 €

Festival Plantida: 500,00 €

Tackijada Piskorevci: 700,00 €

Medunarodni dan rijeke Drave: 775,00 €

Veslacka regata BelisS¢e — Aljmas: 840,00 €

Febire: 236,55 €

Dani baranjskog Bauhausa: 687,50 €

52. Koloniji kipara naivaca Ernestinovo: 1.791,67 €

Gimnasticarski Dobro World Cup: 3.500,00 €

10.WineO0S: 2.154,70 €

Adventiranje na PTF-u: 87,50 €

Baranja Night Trail: 360,00 €

Ostvareni cilj aktivnosti:
Povecana razina turisticke ponude destinacije kroz suorganizaciju vise od 20 dogadaja koji su ujedno
komunicirani kroz krovnu destinacijsku kampanju.

Nositelj i partneri: TZ OBZ, OBZ, LTZ, lokalni organizatori
Realizacija: 21.727,79 €

2.3.2.2. Nacionalne i medunarodne manifestacije

Detaljan i precizan opis aktivnosti:
Krajem 2025. TZ OBZ zajedno s lokalnim partnerima: TZ grada Osijeka, TZ op¢ine Bilje, TZ grada Dakova,
TZ Baranje i TZ grada NasSica usla je u projekt Okusi hrvatske tradicije. U projekt je uklju¢eno 12
Zupanijskih turistickih zajednica, a partneri su Hrvatska turisti¢ka zajednica, dok je Ministarstvo turizma
i sporta pokrovitelj nacionalnog festivala Okusi hrvatske tradicije koji se odrzava u studenom. Glavni
cilj, osim oznacavanje (labeling) ugostiteljskih objekata nosioca standarda Okusi tradicije, je izgradnja
njihovog identiteta kao mjesta koja garantiraju i pruzaju istinski doZivljaj blagovanja lokalnih jela i pi¢a.
Trenutacno je na podrucju Osjecko-baranjske Zupanije obuhvaéeno 20 restorana: Waldinger, Crna
svinja, Carda kod Baranjca, Cingi lingi ¢arda, Darocz, Didin konak, Drvena bajka, Meandar — Hotel
Osijek, Josi¢, Baranjska kuca, Kod javora, Kod Varge, Kovac ¢arda, Kuc¢a dide Tunje, Laguna, Loora,
Projekt 9, Ribnjak, Karaka te jedna kusaonica: Nasa bacva. TroSkovi su se odnosili na produkciju Dana
okusi hrvatske tradicije 2025., produkciju Kataloga Okusi hrvatske tradicije 2026., te izradu suvenira,
kuhinjska krpa te zdjelica.
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Popis manifestacija i vezanih troSkova:

Nositelj i partneri:
Realizacija: 4.080,08 €

2. KOMUNIKACIJA | OGLASAVANIJE
Realizacija: 642.278,86 €

3.1. Definiranje brending sustava i brend arhitekture:
3.1.1. HeadOnEast Croatia brand platforma

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Kroz razvoj branda nastavljen je proces standardizacije vizualnih komunikacija na razini pojedinih
turistickih proizvoda, mikrodestinacija, dogadanja, oglasnih prostora i komunikacijskih kanala kojima
upravlja TZ OBZ. Sva komunikacija provodila se uz isticanje Slavonije i Baranje kao destinacije te
HeadOnEasta kao glavnog dogadanja destinacije. Aktivnost je realizirana kroz druge stavke proracuna.

Ostvareni cilj aktivnosti:
konkurentna, ujednacena i suvremena komunikacijska platforma za promociju destinacije. Izraden i
proveden komunikacijski plan za HeadOnEast festival.

Nositelj i partneri: TZ OBZ, OBZ, LTZ
Realizacija: 5.922,00 €

3.2. Oglasavanje destinacijskog branda, turisticke ponude i proizvoda:
Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Tijekom 2025. godine realizirano je sve skupa pet promotivnih kampanja TZ OBZ, odnosno
destinacijskog branda, turisticke ponude i proizvoda. Realizirana je kampanja ,Via Slavonija, Via
Baranja“, a kampanja je ukljucivala pripremu i realizaciju kampanja tijekom proljeca i jeseni. Prva
kampanja realizirana je od 20.3. — 18.4. na domacem trzistu. Kampanja je obuhvadala direktan zakup
top nacionalnih portala uz distribuciju PR ¢lanaka te kampanju na druStvenim mrezama. Tijekom
svibnja realiziran je drugi val brend kampanje Turisti¢ke zajednice Osjecko-baranjske Zupanije (ujedno
i najveca kampanja u godini) s ciljem povecanja brend prepoznatljivosti turisticke destinacije Slavonija
& Baranja na trzistu Hrvatske, Slovenije, Velike Britanije, Njemacke, Madarske, Srbije i BIH. Kampanja
je obuhvacala direktan zakup top nacionalnih portala uz distribuciju PR clanaka te kampanju na
drustvenim mrezama i OOH kampanju na hrvatskom trzistu, dok su kampanje na ino trziStima
provedene putem DV360 platforme koristenjem animiranih bannera. Uz DV360 platformu, na
madarskom trziStu je realizirana i OOH kampanja. Tijekom listopada realiziran je treéi val brend
kampanje Turisticke zajednice Osjecko-baranjske Zupanije s ciljem povecanja brend prepoznatljivosti
turisticke destinacije Slavonija & Baranja na trziStu Hrvatske, Slovenije, Madarske i Srbije. Kampanja je
obuhvadala direktan zakup top nacionalnih portala uz distribuciju PR ¢lanaka te kampanju na
drustvenim mreZzama, dok su kampanje na ino trZiStima provedene putem DV360 platforme
koriStenjem animiranih bannera. Osim tri velika vala odrZane su i dvije manje kampanje - Pocetkom
srpnja realizirana je mini kampanja Turisticke zajednice Osjecko-baranjske Zupanije s ciljem promocije
i najave Veceri vina i umjetnosti u Osijeku te 69. Dakovackih vezova na trzistu Hrvatske. Kampanija je
obuhvadala kampanju na drustvenim mrezama te DV360 kampanju s geotargetom Grad Zagreb i
Zagrebacka Zupanija. Posljednja kampanja odradena je tijekom rujna i vezana je uz HeadOnEast s ciljem
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povecanja brend prepoznatljivosti HeadOnEast dogadanja na trzistu Hrvatske, Madarske, Srbije i BIH.
Kampanja u Hrvatskoj je obuhvacala direktan zakup top nacionalnih portala uz distribuciju PR ¢lanaka
te kampanju na drustvenim mrezama, dok su kampanje na ino trzistima provedene putem DV360
platforme koriStenjem bannera.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Povecana razina vidljivosti i konkurentnosti ponude destinacije kroz realizaciju imidz kampanje u
Hrvatskoj, promociju u medunarodnim c¢asopisima te promociju proizvoda u regionalnim medijima.
Naprijed navedeno se ocituje u porastu broja dolazaka i no¢enja turista s domadeg trzista i Zupanija na
podrucju kojih je provedena intenzivnija promotivna kampanja (zagrebacki prsten, Dalmacija)
pogranicno podrucje Madarske, BiH, Slovenije i Srbije, kao i u povecanom broju posjetitelja
manifestacijama organiziranim u Osjecko-baranjskoj Zupaniji.

Nositelj i partneri: TZ OBZ, OBZ, LTZ, HTZ
Realizacija: 226.429,66 €

3.2.1. On-line oglasavanje

3.2.1.1. On-line oglasavanje
Detaljan i precizan opis aktivnosti:
Najucinkovitiji kanal komunikacije danas su on-line sustavi, stoga se 73% ukupno troska za oglasavanje
destinacijskog branda odnosi na on-line oglasavanje na drustvenim mreZzama i online portalima, s
tendencijom povecanja iz godine u godinu. Uz javne kanale, TZ OBZ kreirala i promovirala sadrzaje na
vlastitim profilima na drustvenim mrezama (Facebook, Instagram, Youtube — Visit Slavonia Baranja).
TroSak se odnosi na realizaciju pet vecdih i manjih kampanje tijekom godine pod te nacionalnu i
regionalnu promociju proizvoda tijekom cijele godine, prema sljedeéoj strukturi:
Uskrsnja kampanja ,Via Slavonija Baranja“ 20.3. — 18.4. 2025. : 34.997,75 €
Proljetna kampanja ,Via Slavonija Baranja“ 1.5.-31.5. 2025. :61.291,73 €
,Vino i vezovi“ kampanja 27. 6. — 5. 7. 2025. 4.187,50 €
Jesenska kampanja ,Via Slavonija Baranja“ 6. —31.10. 2025. : 38.428,75 €
Kampanja ,HeadOnEast” 11. 9. — 2. 10. 2025. 19.871,25 €
Vlastiti kanali i regionalni mediji, cijele godine: 8.733,13 €
Dostupni posebni i detaljni izvjestaji za svih pet kampanja na zahtjev.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Povecana razina vidljivosti i konkurentnosti ponude destinacije kroz realizaciju dvije imidz kampanje u
Hrvatskoj prema ciljanim trziSnim segmentima na ciljanim mikrotrzistima u Hrvatskoj te manjim
dijelom u Bosni i Hercegovini, Sloveniji, Madarskoj, Njemackoj i Srbiji.

Nositelj i partneri: TZ OBZ, OBZ, LTZ, HTZ
Realizacija: 167.510,11 €

3.2.1.2. Upravljanje on-line oglasavanjem
Detaljan i precizan opis aktivnosti:
Stavka se odnosi na uslugu upravljanja drustvenim mreZama u suradnji s TZ OBZ. Uz javne kanale, TZ
OBZ kreirala i promovirala sadrzaje na vlastitim profilima na dru$tvenim mreZama (Facebook,
Instagram, Youtube, Tik Tok — Visit Slavonia Baranja) u suradnji s vanjskim partnerom. Uz kampanje i
tekuée oglasavanje, posebne suradnje su realizirane za potrebe promocije HeadOnEast festivala i Hop
On Osijek Pecuh kanala. Trosak za cijelu godinu iznosi 7.905,49 €.
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Ostvareni cilj aktivnosti:

Povecana razina vidljivosti i konkurentnosti ponude destinacije kroz kontinuirano upravljanje kanalima
TZ OBZ na drustvenim mreZama i realizaciju dvije imidZ kampanje u Hrvatskoj te proizvodnu kampanju
(HeadOnEast) u BiH, Madarskoj, Njemackoj, Sloveniji i Srbiji koje su ukljucivale zakup i promociju na
drustvenim mreZama.

Nositelj i partneri: TZ OBZ, OBZ, LTZ, HTZ
Realizacija: 7.905,49 €

3.2.2. Off-line oglasavanije

3.2.2.1. Ogladavanje u tisku
Detaljan i precizan opis aktivnosti:
Oglasavanje destinacije u specijaliziranim tiskanim izdanjima, u suradnji s Osjecko-baranjskom
Zupanijom. Svega 8 % troska za oglasavanje odnosi na oglasavanje u tisku. Ukupni trosak iznosi
18.881,25 € s tendencijom smanjenja iz godine u godinu, a odnosi se na oglasavanje u Glasu Slavonije,
¢asopis Vinske zvijezde, izdanju Restaurant Croatica - 100 vodecih hrvatskih restorana i njihovi recepti
2024/25, Nacionalu (Gastro&Wine), Dnevnik Hrvaska, Miss Universe Hrvatska i drugim tiskanim
medijima.

Ostvareni cilj aktivnosti:
Povedana razina vidljivosti i konkurentnosti ponude destinacije kroz oglasavanje u tiskanim medijima
na ciljanim trzistima.

Nositelj i partneri: TZ OBZ, OBZ, LTZ, HTZ
Realizacija: 18.881,25 €

3.2.2.2. TV.iradio oglasavanje
Detaljan i precizan opis aktivnosti:
Vedina troska se odnosila na partnerstvo u tri emisije Fino i Vino koja se prikazuje na HRT-u (6.562,50
€), dok je ostali iznos vezan uz radijske reklame na Hrvatskom radiju, Slavonskom radio te Radiju
Slavonija.

Ostvareni cilj aktivnosti:
Povedana razina vidljivosti i konkurentnosti ponude destinacije Slavonije kroz oglasavanje ne

hrvatskom trzistu.

Nositelj i partneri: TZ OBZ, OBZ, LTZ
Realizacija: 10.179,84 €

3.2.2.3. Vanjsko oglasavanje
Detaljan i precizan opis aktivnosti:
TroSak se odnosi na billboard kampanju realiziranu u lipnju u Pe¢uhu (Madarska) u ukupnoj vrijednosti
od 5.973,29 € i OOH kampanju destinacije u Hrvatskoj u iznosu od 9.032,98 € u proljece 2025.
Ukupni trosak: 4.086,37 €

Ostvareni cilj aktivnosti:
Povedana razina vidljivosti i konkurentnosti ponude destinacije kroz oglasavanje putem vanjskog

oglasavanja na trzistu Madarske.
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Nositelj i partneri: TZ OBZ, OBZ, LTZ
Realizacija: 4.086,37 €

3.2.3. Produkcija oglasnih materijala (tisak, snimanje i sl.)
Detaljan i precizan opis aktivnosti:
Stavka se odnosi na troskove produkcije oglasnih materijala za razliCite kanale komunikacije i
promocije u skladu s HeadOnEast brand platformom. Vecina troskova odnosi se na pripremu oglasnih
materijala za kampanje Via Slavonija Via Baranja (banneri, oglasi, animirani oglasi, jumbo oglasi i dr.)
i dizajn destinacijskog ¢asopisa (8.350,00 €) te kreativni koncept kampanje Via Slavonija, Via Baranja s
izradom Billboarda i web bannera (8.516,60 €).

Ostvareni cilj aktivnosti:
Povedana razina vidljivosti i konkurentnosti ponude destinacije na domacem trZistu kroz ujednacenu
komunikaciju destinacije prema ciljanim trziSnim segmentima na ciljanim trzistima.

Nositelj i partneri: TZ OBZ, OBZ, LTZ, HTZ
Realizacija: 17.866,60 €

3.3. Odnosi s javnoséu: globalni i domaci PR

3.3.1. Studijska putovanja — novinari
Detaljan i precizan opis aktivnosti:

21-24. travnja 2025. posjet turisti¢ke novinarke iz Svedske za novine Svenska Dagbladet, travel section.
Novinarka Sara Karin Margareta Berg bila je u pratnji fotografa John Martin Wiktor Palm. 5.-10. svibnja
2025. Slavoniju je posjetio novinar, avanturist, putopisac, tv-voditelj s National Geographic TV kanala,
influencer - g. Hazen Audel, rezultat posjeta bit ¢e turistic¢ki video o Slavoniji. 11.-12. svibnja 2025.
posredovanjem HTZ-a, posjet turistickih influencera u organizaciji influencera Kristijana lli¢i¢a. Obisli
su Osijek, Baranju i Pakovo: Belkacem Ben Arous i Ester Arguto - Alzir, Kasem Hato - Jordan, Franziska
Niehus - Njemacka, Jess Melu - Svicarska. Jedan od rezultata posjeta bit ée turisti¢ki video o Slavoniji.
18. - 21. svibnja 2025. u novinarski posjet dosli su talijanski turisticki i eno-gastro novinari Massimiliano
Rella i Riccardo Lagorio. 10.-14. lipnja 2025. FAM TRIP u Slavoniju i Lonjsko Polje za turisti¢ku agenticu
iz Nizozemske, gda. Melissa Cehic iz Yugo Travel koja je specijalizirana agencija za podrucje Slovenije,
BiH, Hrvatske i Crne Gore, za goste iz zemalja Beneluxa. 8.-9. Kolovoza 2025., HTZ predstavnistvo iz
Francuske - dvoje novinara iz ¢asopisa AR Le Nouveau Voyageur (https://ar-mag.fr/) u OBZ. 3. listopada
2025. Croatian Attractions turisticka agencija iz Zagreba, studijski novinarsko-agencijski posjet g.
Joseph Delmotte. 1.-3. Listopada 2025. Inspection trip — Uniline HR https://uniline.hr/ + Riksja Travel
NL https://www.riksjatravel.nl/ / Erlebe Reisen DE https://www.erlebe.de/ . 8.-10. listopada 2025.
posredovanjem HTZ i HTZ predstavnistva za Benelux studijsko putovanje 2 belgijska novinara iz
Casopisa Pasar https://pasar.be/ . 20.-22. listopada 2025., posjet ¢lanova Slovenske udruge turizma na
selu

Ostvareni cilj aktivnosti:
Povedana razina vidljivosti i konkurentnosti ponude destinacije kroz informiranje novinara na trzistima
na kojima djeluju.
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Nositelj i partneri: TZ OBZ, OBZ, LTZ
Realizacija: 6.226,55 €

3.3.2. HeadOnEast kampanja — ambasadori destinacije 2024. / 2025.
Detaljan i precizan opis aktivnosti:

TroSkovi se odnose na snimanje i objava videa na drustvenim mreZzama Metju media, promotivne
¢lanke Total Croatia News te smjestaj filmske ekipe na snimanju filma Buse.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Nositelj i partneri: TZ OBZ, OBZ, LTZ
Realizacija: 4.605,00 €

3.4. Marketinske i poslovne suradnje

3.4.1. Klaster Slavonija - projekti
Detaljan i precizan opis aktivnosti:
Pocetkom 2025. godine koordinaciju Klasterom Slavonija koji okuplja regionalne turisticke zajednice
pet slavonskih Zupanija: Brodsko-posavske, PoZesko-slavonske, Viroviticko-podravske, Vukovarsko-
srijemske te Osjecko-baranjske Zupanije preuzela je Vukovarsko-srijemska zZupanija.

U okviru aktivnosti TZ OBZ sudjelovala je u realizaciji projekta DoZivi Slavoniju sufinanciranu kroz Fond
za udruZene turisticke zajednice za 2025. godinu. Projekt se bavio razvojem enogastronomije i
kulturnog turizma kao klju¢nih proizvoda Slavonije kroz daljnji razvoj i unapredenje sedam jedinstvenih
manifestacija koji su ujedno motivi za dolazak u destinaciju koja veZe podrucje pet slavonskih Zupanija.
Rije¢ je o manifestacijama- turistickim proizvodima koji promoviraju lokalne proizvode, vinare,
zanatske pivare, autenticna jela, vazne sorte za hrvatsko vinarstvo — grasevinu i traminac te kulturnu i
prirodnu bastinu koja cCini kulisu za realizaciju iduc¢ih dogadanja: Zlatne Zice Slavonije PoZega, Festival
graSevine, Kutjevo, Festival traminca, llok, Vecer vina i umjetnosti, Osijek, Ribarske veceri, Davor,
Orahovica Craft Beer Festival, Orahovica, Zalazak u vinogradu, Brodski Stupnik. Ukupni budZet projekta
iznosio je 62.500,00 €, od ¢ega je 50.000,00 € sufinancirano od strane HTZ-a.

Tijekom 2025. godine nastavljena je suradnja s Klasterom Slavonija u projektima vezanim uz promociju
ukupne destinacije “regije” Slavonija kroz posebnu promotivnu kampanju ,Slavonija, nema joj ravne”
u vrijednosti od 25.000,00 €, kao i odrzavanje web stranice https://www.slavonia.travel/hr/slavonija-
puna-neispricanih-prica .

Ostvareni cilj aktivnosti:

Povedana razina vidljivosti i konkurentnosti ponude destinacije kroz realizaciju promotivne kampanje
u Hrvatskoj u suradnji s Klasterom Slavonija prema ciljanim trziSnim segmentima putem on-line
oglasavanja i kroz zajednicke prezentacijske aktivnosti te daljnji razvoj proizvoda vinskog turizma kroz
organizaciju manifestacija.

Nositelj i partneri: TZ OBZ, OBZ, HTZ, Klaster Slavonija
Realizacija: 8.785,36
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3.4.2. Strateski projekti (avio linije)
Detaljan i precizan opis aktivnosti:
Tijekom 2025. godine nastavljena je suradnja sa Zracnom lukom Osijek u privla¢enju medunarodnih
letova iz Osijeka. Tako je nastavljen putnickilet na liniji Osijek-Miinchen (Njemacka) od sije¢nja do kraja
2025. godine. Rezultat je to suradnje kroz model strateskog partnerstva Hrvatske turisticke zajednice,
Turisticke zajednice Osjecko-baranjske Zupanije, Turisticke zajednice Grada Osijeka, Zracne luke Osijek
i avioprijevoznika Croatia Airlines. TroSak se odnosi na subvenciju leta, promociju destinacije na svim
kanalima Croatia Airlines ukljucujuci i zakup medijskog prostora u Inflight magazinu Croatije Airlines.
Uz to nastavljen je let Osijek — London Stansted tijekom 2025. godine koji je bio aktivan od travnja do
listopada 2025. Kroz prijavljeni projekt koji je dio veéeg projekta Strateska partnerstva 2025. ¢iji je
nositelj HTZ, a partneri za podrucje Osjecko-baranjske Zupanije TZ Osjecko-baranjske Zupanije, TZ
Grada Osijeka i tvrtka Ryanair, realizirane su aktivnosti promocije tijekom razdoblja od svibnja do
listopada. Destinacija se promovirala kroz oglasavanje na web stranici avio prijevoznika
www.ryanair.com, kroz destinacijski banner i poveznicu na podstranici ,Airport & Tourism link” te
newsletter. Projekt je sufinanciran od strane Hrvatske turisticke zajednice kroz Fond za turisticki
nedovoljno razvijeno podrugje i kontinent (RTZ TZ OBZ) u iznosu od 70.000,00 €, dok je ukupni projekt
iznosio 250.000,00 €.
Dio troskova odnosio se na Strateski projekt Klastera Slavonije s HTZ-om na temu Michelina, ukupne
bruto vrijednosti 107.500,00 €, od kojih se na TZ OBZ odnosilo 45.000 € neto, dok je ostali iznos
sufinanciran od strane ostalih slavonskih turistic¢kih zajednica. Izradeni su sljedeci koncepti Michelinove
promocije: Producer focus (Sin ravnice, kulen, crna slavonska svinja) te Glossary (Fis paprikas, restoran
Dunav llok), Chef's world, (chef Mateo Mekovi¢, restoran Waldinger Osijek) te su isti promovirani na
drustvenim mreZzama Michelina u formatima videozapisa. Aktivnosti su odradene tijekom 2024. godine
no zbog kasnijeg zatvaranja cijelog projekta Michelina prema Hrvatskoj turistickoj zajednici, racun je
poslan tek krajem sijecnja 2025. godine.

Croatia Airlines, strateska partnerstva: 125.000,00 €
Ryanair Itd, strateska partnerstva 2025.: 125.000,00 €
Michelin: 62.500,00 €

Ostvareni cilj aktivnosti:

Povedana razina vidljivosti i konkurentnosti ponude destinacije na domacem i njemackom trzistu
nastavno na ponudu medunarodnog leta na liniji Osijek-Miinchen kao i na trzistu Ujedinjenog
Kraljevstva nastavno na ponudu medunarodnog leta na liniji Osijek-London. Povecana razina vidljivosti
destinacije s naglaskom na gastronomsku ponudu putem promocije na druStvenim mreZzama svjetskog
brenda Michelin.

Nositelj i partneri: TZ OBZ, Zra¢na luka Osijek, Croatia Airlines, Ryanair, HTZ, TZ Grada Osijeka
Realizacija: 312.592,40 €

3.5. Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionice:
Ponuda Osjecko-baranjske Zupanije predstavljena je samostalno, partnerski i u suradnji s Klasterom
Slavonija na posebnim prezentacijama, poslovnim radionicama i sajmovima u Hrvatskoj, Austriji,
Sloveniji, Njemackoj, BiH i Nizozemskoj. Ukupan trosak iznosio je 17.824,57 €.

3.5.1. Samostalni nastupi i prezentacije
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Detaljan i precizan opis aktivnosti:

17. veljace 2025. predstavljanje u Mostaru i preuzimanje European Wine City Dionisio titule u ime
Osjecko-baranjske Zupanije. Prezentacija na Smart City Summit Umag 5.-7. oZujka 2025., Beep — Up —
putni kofer 100% iskreno o turizmu, gastro i odrZivosti, 21.-22- ozujka Sibenik i dr. Prezentacija 23.
svibnja 2025. Greencajt Zagreb, 3.- 6.6. 2025. prezentacija u EU parlamentu i u predstavnistvu za
Slavoniju, Baranju i Srijem, 28.6. predstavljanje destinacije na Trnjak festu u Ljubuskom, 15.-17.
kolovoza 2025., u sklopu EU projekta RWD sudjelovanje na vinskom festivalu Maslo na Tokaji u
Slovackoj, u selu Velka Trna kod Kosica, 30.-31.8. predstavljanje destinacije na Romai Fesztival u
Pecuhu, predstavljanje u Pragu na Svjetskom prvenstvu u Oranju, 2. 9. 2025. ,prezentacija na
Nacionalnoj biciklistickoj konferenciji u Porecu 15.-17. listopada 2025. i druga manja prezentiranja.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Povecana razina vidljivosti i konkurentnosti ponude destinacije kroz realizirane samostalne nastupe i
prezentacije na ciljanim trziStima te veca razina umrezenosti s tour operatorima i turistickim
agencijama.

Nositelj i partneri: TZ OBZ, OBZ, ¢lanovi TZ, Udruga Grasevina Croatica
Realizacija: 10.540,58 €

3.5.2. Nastupi u suradnji s Klasterom Slavonija i HTZ-om
Detaljan i precizan opis aktivnosti:
TZOBZ je u suradnji s Hrvatskom turistickom zajednicom i Klasterom Slavonija, turisti¢ku ponudu
Zupanije predstavila i sudjelovanjem na sljede¢im medunarodnim turistickim sajmovima: 16. do 19.
sijeCnja 2025. Ferien Messe BecC (Austrija), 29. sijecnja - 1. veljate 2025. ,Alpe-Adria“ Ljubljana
(Slovenija), 19. — 23. veljace 2025. F.re.e Minchen (Njemacka), 14. - 16. veljace 2025. Fiets en
Wandelbeurs Utrecht (Nizozemska) i drugi manji sajmovi.

Ostvareni cilj aktivnosti:
Poveéana razina vidljivosti i konkurentnosti ponude destinacije kroz planirane zajedni¢ke nastupe i
prezentacije na domacéem i stranim trzistima.

Nositelj i partneri: TZ OBZ, OBZ, Klaster Slavonija
Realizacija: 7.283,99 €

3.6. Suradnja s organizatorima putovanja:

3.6.1. DMK —razvoj i prezentacije
Detaljan i precizan opis aktivnosti:
Aktivnost je realizirana kroz redovan rad bez dodatnih troskova.
Realizacija: 0,00 €

3.6.2. Studijska putovanija — turisticke agencije
Detaljan i precizan opis aktivnosti:
TZ OBZ osigurala je vodice, obroke, smjestaj i degustacije vina za studijska putovanja turistickih
agencija te financirala minimalne troskove, dok je vecinu troskova financirao HTZ.

Ostvareni cilj aktivnosti:
Poveéana razina vidljivosti ponude destinacije kroz prezentaciju proizvoda turistickim agencijama.

Nositelj i partneri: TZ OBZ, OBZ, Klaster Slavonija
Realizacija: 1.690,44 €
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3.7. Kreiranje promotivnog materijala:
3.7.1. Priprema promotivnog materijala
Detaljan i precizan opis aktivnosti:
Stavka se odnosi na angazZman pripreme materijala za oglase, produkciju video materijala, novih
vizuala, priprema i prijevod tekstova za destinacijski ¢asopis te svih potrebnih materijala za aktivnosti
promocije destinacije u okviru HeadOnEast Croatia brand platforme.

Nositelj i partneri: TZ OBZ, OBZ
Realizacija: 9.669,36 €

Ostvareni cilj aktivnosti:
Povecana razina vidljivosti i konkurentnosti ponude destinacije na domacem trZistu kroz ujednacenu
komunikaciju destinacije prema ciljanim trziSnim segmentima na ciljanim trzistima.

3.7.2. 1zrada promotivnog materijala
Detaljan i precizan opis aktivnosti:
Aktivnost ukljuuje pripremu, tisak, prezentaciju i dostavljanje po terenu dva broja destinacijskog
¢asopisa Via Slavonija i Baranja, reprint broSure HeadOnEast na hrvatskom, engleskom i njemackom
jeziku, izradu i nabavku lokalnih suvenira (kiSobrana, vrecica) u okviru brand platforme te kupovinu
proizvoda od lokalnih proizvodaca za potrebe predstavljanja destinacije.

TroSkovi:

Destinacijski ¢asopis: 19.219,32 €

Domacdi proizvodi: 980,01 €

Izrada kiSobrana: 900,00 €

Tisak HoE brosSura na hrvatskom, njemackom i engleskom jeziku: 9.600,00 €
Izrada papirnatih vrecica: 537,50 €

Tisak plakata Via Slavonija Baranja: 200,00 €

Sufinanciranje izrade putopisa Baranja: 198,23 €

Ostalo: 109,87 €

Ostvareni cilj aktivnosti:
Povecdana razina vidljivosti ponude kroz ujednacenu komunikaciju destinacije putem promotivnih
materijala i suvenira.

Nositelj i partneri: TZ OBZ, HTZ, OBZ
Realizacija: 33.564,12 €

3.8. Internetske stranice:
3.8.1. Razvoj internet stranice
Detaljan i precizan opis aktivnosti:
MreZna stranica www.visitslavoniabaranja.com nadogradivala se kroz implementaciju Outdoor Pro
servisa, azuriranje podstranice Smjestaj i Restorani, kreiranje i implementacija podstranice Projekti te
popravci mobilne verzije.

Ostvareni cilj aktivnosti:
povecanje vidljivosti ukupne ponude destinacije putem suvremene mrezne stranice destinacije.
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Nositelj i partneri: TZ OBZ, OBZ, HTZ
Realizacija: 3.150,00 €

3.8.2. OdrZavanje stranice:
Detaljan i precizan opis aktivnosti:
Stavka se odnosi na trosak redovitog tehnickog odrzavanja internet stranice Visit Slavonia Baranja
tijekom 2025. godine i zakup domena i troskove google work space platforme u ukupnom iznosu od
1.616,90 €.

Ostvareni cilj aktivnosti:
Osigurani tehni¢ki uvjeti za rad TZ OBZ kroz mail komunikaciju putem google work space platforme.

Nositelj i partneri: TZ OBZ, OBZ
Realizacija: 1.616,90 €

3.9. Kreiranje i upravljanje bazama turisti¢kih podataka:
3.9.1. Banka fotografija i pisanih materijala
Detaljan i precizan opis aktivnosti:
TZ OBZ je ulagala u banku fotografija, video i pisanih materijala s ciljem stvaranja multimedijalnih
materijala te formiranjem vlastite banke fotografija i pisanih tekstova za potrebe pripreme u izdavastvu
i promociji. Ukupni trosak iznosi 7.037,50 € i ukljucuje sljedece:
- pisani materijali, video materijali, fotografije: 5.937,50 €
- pisani materijali i prijevodi: 1.100,00 €
Ostvareni cilj aktivnosti:
Povecani osnovni resursi za promociju ponude destinacije.

Nositelj i partneri: TZ OBZ, OBZ, LTZ, HTZ
Realizacija: 7.037,50 €

3.9.2. Prijevodi
Detaljan i precizan opis aktivnosti:

stavka se odnosi na prijevode pisanih materijala za promociju putem razli¢itih kanala.
Ostvareni cilj aktivnosti:
Povecani osnovni resursi za promociju ponude destinacije.

Nositelj i partneri: TZ OBZ, OBZ, LTZ, HTZ
Realizacija: 3.165,00 €

3.10. Turisti¢ko-informativne aktivnosti
3.10.1. Izrada elaborata za smedu signalizaciju

Detaljan i precizan opis aktivnosti:
Nije bilo postavljanja niti uklanjanja smede signalizacije.

Ostvareni cilj aktivnosti:
Nije bilo postavljanja niti uklanjanja smede signalizacije.

Nositelj i partneri: TZ OBZ
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Realizacija: 0,00 €

4, DESTINACISKI MENADZMENT
Realizacija: 6.486,33 €

4.1. Turistiéki informacijski sustavi i aplikacije /eVisitor
4.1.1. Hrvatski digitalni turizam i dr. projekti - tehnicka podrska

Detaljan i precizan opis aktivnosti:
Inicijalno punjenje sadrZajem na web stranici Croatia.hr s podrucja Osjecko-baranjske Zupanije.

Ostvareni cilj aktivnosti:
Poddomena Osjecko-baranjske Zupanije na stranici Croatia.hr ispunjena s PR ¢lancima i fotografijama,
trosak se odnosi na odrZavanje poddomene.

Nositelj i partneri: TZ OBZ, HTZ
Realizacija: 150,00 €

4.2. Strucni skupovi i edukacije
4.2.1. Strucni skupovi i edukacije

Detaljan i precizan opis aktivnosti:
Stavka se odnosi na financiranje kotizacija za djelatnike TZ OBZ za DHT, Suncokret ruralnog turizma i
drugo i vezane putne troskove za stru¢ne skupove i koordinacije. Ukupan trosak iznosi 4.233,50 €.

Ostvareni cilj aktivnosti:
Povecana razina znanja za upravljanje turistickom destinacijom.

Nositelj i partneri: TZ OBZ, HTZ
Realizacija: 4.233,50 €

4.3. Koordinacija i nadzor:
4.3.1. Koordinacija sa sustavom turistickih zajednica na lokalnoj, regionalnoj i nacionalnoj
razini i drugim dionicima sektora

Detaljan i precizan opis aktivnosti:
TZ OBZ nastavila je pracenje djelovanja i izvravanja ciljeva i zadaca 11 turisti¢kih zajednica gradova i
opéina putem odrzavanja zajednic¢kih koordinacija, bilo uzivo ili online. Uz to, TZ OBZ je pruzala struénu
pomo¢ dionicima na terenu u razvoju projekata koji su u fazi pripreme za prijavu na vezane EU
programe/instrumente. Takoder TZ OBZ pruzalo podrsku u provedbi aktivnosti na razini odobrenih
udruZivanja posenice u aktivnosti promocije i brendiranja. Aktivnost ukljucuje i koordinacije na
nacionalnoj i regionalnoj razini. Ukupni tro$ak odnosi se na organizaciju koordinacija od strane TZ OBZ
te sudjelovanje na sastancima i koordinacijama na kojima je TZ OBZ sudjelovala i iznosi 2.102,83 €.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Povecdana razina umrezenosti turistickih zajednica na podrucju Osjecko-baranjske Zupanije, povecana
razina umreZenosti TZ OBZ na nacionalnoj i regionalnoj razini te poveéana informiranost svih dionika
na terenu i na institucionalnoj razini.
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Nositelj i partneri: TZ OBZ, OBZ, LTZ, HTZ, MINTS
Realizacija: 2.102,83 €
5. CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACJAMA
Realizacija: 3.125,00 €

5.1. Medunarodne strukovne i sl. organizacije

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

U 2025. godini TZ OBZ u¢lanio se u Dunavski centar za kompetenciju, udrugu turisti¢kih dionika
posvecenih odrzivom razvoju i promociji Podunavlja kao vrhunske turisti¢ke destinacije. Clanovi centra
dolaze iz 9 zemalja podunavskog slijeva: Njemacke, Austrije, Slovacke, Madarske, Hrvatske, Srbije,
Rumunjske, Bugarske i Ukrajine. Vode¢i su partner projekta #RomansWineDanube gdje je TZ OBZ
partner te nositelj certificirane EU kulturne rute Putevima rimskih careva i podunavska vinska ruta.
Trosak iznosi ukupno 3.125,00 €.

Ostvareni cilj aktivnosti:
Uclanjenje u Dunavski centar za kompetenciju.

Dunavski centar za kompetenciju (DCC) je udruZenje turistickih aktera sa sjedistem u Beogradu,
posveceno odrzivom razvoju i promociji Podunavlja kao vrhunske turisticke destinacije.

Nositelj i partneri:
Realizacija: 3.125,00 €

6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI
Realizacija: 193.196,82 €

6.1. Rashodi za zaposlene

6.1.1. Bruto placa
Detaljan i precizan opis aktivnosti:
Rad djelatnika ureda TZ OBZ tijekom 2025. godine, ukupno 5 osoba — 1 direktor, 1 savjetnik, 2 stru¢na
suradnika i 1 administrativni referent, s time da je direktorica Ivana Juri¢ krajem veljace otisla na
porodiljni dopust pa je ostatak godine radilo Cetvero zaposlenih. TroSak se odnosi na rashode za
zaposlene: neto place, poreze, prireze i doprinose. Trosak iznosi ukupno 146.674,34 €.

Ostvareni cilj aktivnosti:
Osigurani ljudski resursi za realizaciju programa rada za 2025. godinu.

Nositelj i partneri: TZ OBZ, OBZ, HTZ
Realizacija: 146.674,34 €

6.1.2. TroSkovi putovanja
Detaljan i precizan opis aktivnosti:
Stavka obuhvaca trodkove putovanja vezane uz redovitu djelatnost TZ OBZ i realizaciju programa rada
za 2025. godinu. Uklju€uje troSkove prijevoza na posao za djelatnike, putovanja na koordinacije
Klastera Slavonija, sastanke HTZ-a, Ministarstva turizma i sporta i drugih dionika tijekom godine.
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Ostvareni cilj aktivnosti:
Osigurani uvjeti za realizaciju programa rada za 2025. godinu.

Nositelj i partneri: TZ OBZ, OBZ, HTZ
Realizacija: 7.933,50 €

6.1.3. Ostali rashodi za zaposlene
Detaljan i precizan opis aktivnosti:
Stavka obuhvaca ostale troskove za zaposlene: regrese, uskrsnica, boZi¢nica, topli obrok i ostala prava
definirana Pravilnikom o radu (smrtni slucaj, sistematski pregled, obvezno osiguranje). Trosak iznosi
ukupno 10.043,36 €.

Ostvareni cilj aktivnosti:
Osigurani uvjeti za rad ureda TZ OBZ tijekom 2025. godine.

Nositelj i partneri: TZ OBZ
Realizacija: 10.043,36 €

6.2. Rashodi ureda

6.2.1. Materijalni trosSkovi
Detaljan i precizan opis aktivnosti:
TroSak se odnosi na rashode funkcioniranja ureda turisticke zajednice - troSkove postarine,
reprezentacije, sitnog uredskog materijala i inventara, Narodne novine, pretplatu Glas Slavonije i
drugo. TroSak iznosi ukupno 1.553,88 €.

Ostvareni cilj aktivnosti:
Osigurani uvjeti za rad ureda TZ OBZ tijekom 2025. godine.

Nositelj i partneri: TZ OBZ, OBZ, HTZ
Realizacija: 1.553,88 €

6.2.2. Nematerijalni troSkovi
Detaljan i precizan opis aktivnosti:
TroSak se odnosi na rashode funkcioniranja ureda turisticke zajednice - troskove odrzavanja prostora,
rezijske troskove, telefon, zastite na radu, troskove uredske opreme i materijala, komunalija, troskove
platnog prometa, javnobiljeznicke troskove i drugo. TroSak iznosi ukupno 25.852,79 €.

Ostvareni cilj aktivnosti: osigurani uvjeti za rad ureda TZ OBZ tijekom 2025. godine.
Nositelj i partneri: TZ OBZ
Realizacija: 25.852,79 €

6.2.3. Ostali troSkovi
Detaljan i precizan opis aktivnosti:
TroSak se odnosi na ostale rashode funkcioniranja ureda turisticke zajednice, troSkovi tekuceg
odrzavanja racunalne opreme, odvoz smeca, reprezentaciju i drugo. TroSak iznosi ukupno 1.138,95 €.
Ostvareni cilj aktivnosti:
Osigurani uvjeti za rad ureda TZ OBZ tijekom 2025. godine.
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Nositelj i partneri: TZ OBZ
Realizacija: 1.138,95 €

6.3. Tijela turisticke zajednice

6.3.1. Sjednice tijela, predstavljanje Tijela
Detaljan i precizan opis aktivnosti:
Sukladno Zakonu o turisti¢kim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma u radu Turisti¢ke zajednice
sudjeluju i ostala tijela Zajednice: Predsjednik, Turisti¢ko vijece i Skupstina. Navedena tijela su sukladno
opéim aktima, odrzala svoje sjednice. Clanovi tijela TZ OBZ, Turisti¢kog vijec¢a i Skupstine, ne primaju
naknadu za svoj rad.

Ostvareni cilj aktivnosti:
Osigurani uvjeti za rad Tijela TZ OBZ tijekom 2025. godine.

Nositelj i partneri: TZ OBZ, OBZ, ¢lanovi Tijela
Realizacija: 0,00 €

AMORTIZACUA
Sredstva amortizacije odnose na racunalnu opremu, namjestaj, programski software i drugo.
Realizacija: 2.935,04 €

9. FONDOVI - posebne namjene

9.1. Fond za turisticke zajednice na turisticki nedovoljno razvijenim podrucjima i kontinentu
Realizacija: 243.320,00 €

TZ OBZ je tijekom 2025. godine provela decentralizirani javni natje¢aj za dodjelu potpora
projektima turistickim zajednicama na turisticki nedovoljno razvijenom podrucju i kontinentu, za
podrucje Osjecko-baranjske Zupanije. Natjecaj je proveden uz naputke Hrvatske turisticke zajednice,
objavljen 9. prosinca 2024. na mreznim stranicama TZ OBZ i komuniciran e-mailom prema LTZ sustavu.
Povjerenstvo za vrednovanje projekata LTZ na turisticki nedovoljno razvijenom podrucju i kontinentu
za podrucje OBZ sastavljeno od dva predstavnika Turisti¢kog vije¢a TZ OBZ, dva predstavnika Hrvatske
turisticke zajednice i predstavnika Ministarstva turizma i sporta, ocijenilo je ukupno 22 pristigle prijave
te predlozilo Turistickom vije¢u Hrvatske turisticke zajednice za sufinanciranje kroz Fond za turisticki
nedovoljno razvijena podrucja i kontinent za 2025. godinu ukupno 16 projekata u vrijednosti od
270.000,00 €. Odluka je donesena na 43. sjednici Turistickog vijeca HTZ-a odrzanoj 5. svibnja 2025.
godine, a potvrdeni iznos iznosio je 251.640,00 €. Cijeli proces je administrativno podrzala TZ OBZ.
Ugovaranje i nadzor realizacije projekata LTZ-a u nadleZnosti je TZ OBZ, koja je sredinom svibnja svim
korisnicima dostavila nacrte ugovora ili potpisan ugovor, ovisno o trazenoj dinamici ugovaranja od
strane korisnika. Uspjesno je provedeno 15 projekata, dok je je jedna LTZ zbog poteSkoca u provedbi
od jednog projekta morala odustati. Konaéni iznos potpora, ispla¢enih LTZ na podrué&ju OBZ u 2025.
godini iznosio je 242.320,00 eura.

Ostvareni cilj aktivnosti:
Povecana razina ukupne konkurentnosti destinacije kroz razvoj novih proizvoda i druge aktivnosti.

Nositelj i partneri: TZ OBZ, HTZ, MINTS
Realizacija: 242.320,00 €
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FINACIJSKI PRIKAZ PLANA RADA TZ OBZ - 2025.

1. 1ZVJESCE O 1ZVRSENJU PROGRAMA RADA —TABLICNI PRIKAZ

indeks
PLAN 2025. (u REBALANS REALIARANO STRUKTURA
RB PRIHODI ( Izvrienje /
EUR) PLANA ZA 2025. 31.12.2025. %
rebalans
1. lzvorni prihodi 200.000,00 237.000,00 236.430,03 99,76 18,61
1.1. Turistidka pristojba 62.000,00 74.000,00 74.363,74 100,49 585
1.2. |Clanarina 138.000,00 163.000,00 162 066,29 99,43 12,76
2. Prihodi iz proratuna Osjedko-baranjske Zupanije 230.000,00 230.000,00 230.000,00 100,00 18,11
2.1. za programske aktivnosti 177.000,00 177.000,00 177.000,00 100,00 13,93
2.2, za funkcioniranje turistickog ureda 53.000,00 53.000,00 53.000,00 100,00 4,17
3. Prihodi od sustava turistitkih zajednica 404.000,00 453.500,00 455.013,76 100,33 35,82
Fond za turisti€ke zajednice na turistitki nedovoljno
3.1. - e . . 100,00 34,48
razvijenim podrucjima i kontinentu 400.000,00 438.000,00 438.000,00
3.2, Fond za projekte udruZenih turistikih zajednica 0,00 0,00 0,00 0,00
3.3. Ostali prihodi od sustava turistickih zajed nica 4.000,00 15.500,00 17.013,76 109,77 1,24
4. Prihodi iz EU fondova 40.000,00 58.552,00 58.568,08 100,03 4,61
1.1. Interreg Danube #RomanwineRoute 40.000,00 58.552,00 58.568,08 100,03 4,61
4.2. ostali EU projekdi 0,00 0,00 0,00
5. Prihodi od gospodarske djelatnosti 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
6. Preneseni prihod iz prethodne godine 10.000,00 55.906,00 55.906,07 100,00 4,40
7. QOstali prihodi 220.000,00 260.700,00 234.354,44 89,89 18,45
SVEUKUPNO 1.104.000,00 1.295.658,00 1.270.272,38 93,04 100,00
indeks
PLAN 2025.(u |REBALANS PLAMNA REALIZIRANO . . STRUKTURA
RB AKTIVNOSTI lzvrienje /
EUR) ZA 2025. 31.12.2025. %
rebalans
5l ISTRAZIVANIE | STRATESKO PLANIRANIE 14.000,00 5.200,00 5.200,00 100,00 0,43
lzrada strateskih/operativnih/komunikacijskih/akcijskih
1.1. 14.000,00 5.200,00 5.200,00 100,00 0,43
dokumenata
1.2. IstraZivanje i analiza trzista 0,00 0,00 0,00
1.3. Mjerenje ufinkovitosti promotivnih aktivnosti 0,00 0,00 0,00
ISTRAZIVANIE | STRATESKO PLANIRANIE - UKUPNO 14.000,00 5.200,00 5.200,00 100,00 0,43
= 96,83 29,62
2. RAZVOI TURISTICKOG PROIZVODA 297.000,00 370.900,00 359.141,97
Identifikacija i vrednovanje resursa te strukturiranje turistickih
2.1. . 0,00 0,00 0,00
proizvoda
2.2, Sustavi oznacavanja kvalitete turistitkog proizvoda £3.000,00 £5.900,00 75.835,15 88,28 6,26
Razvoj proizvoda na razini destinacije - "Slavonia Baranja
221 . - ; 15.000,00 1.560,00 1.500,00 95,15 0,12
Outdoors" aktivni turizam
Razvoj i unaprjedenje kljucnih turistickih proizvoda
2212 . . B 58.000,00 84.340,00 74.335,15 38,14 6,13
fupanije/regije
Kulturni i vinski turizam - projekt RomansWineDanube, Interreg
2221 60.000,00 80.240,00 70.241,36 87,54 579
Cunav
22232 |lter Vitis - Dioniz - OBZ Vinska destinacija godine 8.000,00 4.100,00 4.093,79 99,85 0,34
23. Podrika razvoju turistickih dogadanja 212.000,00 285.000,00 283.306,82 99,41 23,37
2.3.1. Manifestacije u organizaciji | suorganizaciji TZZ 187.000,00 259.500,00 257.498,95 9923 21,24
2311 [HeadOnEast festival 140.000,00 201.000,00 197.110,85 98,07 16,26
2312 [Vecer vina i umjetnosti 30.000,00 51.500,00 51.465,85 9993 4,25
- L R . R R o 4.000,00 5.000,00 4.980,27 99,61 0,41
2.3.1.3. |Vinski mjesec destinacije (GO i ostala dogadanja, promocija isl.)
2314 |Oprema za realizaciju manifestacija i skladistenje 13.000,00 2.000,00 394194 197,10 0,33
2.3.2. Potpora manifestacijama 25.000,00 25.500,00 25.807,87 101,21 2,13
2.3.2.1. |Regionalne i lokalne manifestacije 20.000,00 23.000,00 21.727,79 94 47 1,79
2.3.2.2. |Nacionalne i medunarodne manifestacije 5.000,00 2.500,00 4.080,08 163,20 0,34
24, Upravljanje javnom turistickom infrastrukturom 0,00 0,00 0,00 0,00
2.5. Podrika turistitkoj industriji 2.000,00 0,00 0,00 0,00
RAZVOI TURISTIEKOG PROIZVODA - UKUPNO 297.000,00 370.900,00 359.141,97 96,83 2962
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KOMUNIKACIJA | OGLASAVANJE 593.500,00 648.325,00 642.278,86 99,07 52,98
3.1. Definiranje brending sustava i brend arhitekture 10.000,00 5.940,00 5.922,00 99,70 0,49
3.1.1. HeadOnEast Croatia / Visit Slavonija Baranja brand platforma 10.000,00 5.940,00 5.922,00 99,70 0,49
3.2, Ogl?.‘,avanje destinacijskog branda, turisticke ponude i 214.000,00 237.450,00 226.429,66 9536 18,68
proizvoda
3.2.1. |On-line oglasavanje 99.000,00 173.550,00 175.415,60 101,07 14,47
3.2.1.1. |On-line oglasavanje 91.000,00 166.350,00 167.510,11 100,70 13,82
3.2.1.2. |Upravljanje on-line oglasavanjem (drustvene mrezZe i dr.) 8.000,00 7.200,00 7.905,49 109,80 0,65
3.2.2. |Offline oglasavanje 75.000,00 33.700,00 33.147,46 98,36 2,73
3.2.2.1. Oglasavanje u tisku 25.000,00 19.500,00 18.881,25 96,83 1,56
3.2.2.2. TV i radio oglasavanje 20.000,00 10.200,00 10.179,84 99,80 0,84
3.2.2.3. Vanjsko oglasavanje 30.000,00 4.000,00 4.086,37 102,16 0,34
3.2.3. |Produkcija oglasnih materijala (tisak, snimanje i sl.) 40.000,00 30.200,00 17.866,60 59,16 1,47
3.3. Odnosi s javnoscu: globalni i domaci PR 9.000,00 10.800,00 10.831,55 100,29 0,89
3.3.1. Studijska putovanja - novinari 4.000,00 6.200,00 6.226,55 100,43 0,51
3.3.2. HeadOnEast kampanja - ambasadori destinacije 2024./2025. 5.000,00 4.600,00 4.605,00 100,11 0,38
3.4. Marketinske i poslovne suradnje 270.000,00 321.300,00 321.377,76 100,02 26,51
3.4.1. Klaster Slavonija - projekti 10.000,00 8.700,00 8.785,36 100,98 0,72
3.4, Strateéki.projekti (touroperatori, avio linije, stru¢ni portali, 260.000,00 312.600,00 312.592,40 100,00 2578
standardi)
3.5. Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionice 19.000,00 17.800,00 17.824,57 100,14 1,47
3.5.1. Samostalni nastupi i prezentacije 13.000,00 10.500,00 10.540,58 100,39 0,87
3.5.2. Nastupi u suradnji s Klasterom Slavonija | HTZ-om 6.000,00 7.300,00 7.283,99 99,78 0,60
3.6. Suradnja s organizatorima putovanja 6.000,00 1.600,00 1.690,44 105,65 0,14
3.6.1. DMK - razvoj i prezentacije 2.000,00 0,00 0,00 0,00
3.6.2. Studijska putovanja - turisti¢ke agencije 4.000,00 1.600,00 1.690,44 105,65 0,14
3.7. Kreiranje promotivnog materijala 39.000,00 38.300,00 43.233,48 112,88 3,57
3.7.1. Priprema promotivnog materijala 12.000,00 7.500,00 9.669,36 128,92 0,80
3.7.2. Izrada promotivnog materijala i suvenira 27.000,00 30.800,00 33.564,12 108,97 2,77
3.8. Internetske stranice 6.000,00 4.920,00 4.766,90 96,89 0,39
3.8.1. Razvoj internet stranice 3.000,00 3.150,00 3.150,00 100,00 0,26
3.8.2. OdrzZavanje stranice 3.000,00 1.770,00 1.616,90 91,35 0,13
3.9. Kreiranje i upravljanje bazama turistickih podataka 19.000,00 10.215,00 10.202,50 99,88 0,84
3.9.1. Banka fotografija, video materijala i pisanih materijala 11.000,00 7.050,00 7.037,50 99,82 0,58
3.9.2. Prijevodi 5.000,00 3.165,00 3.165,00 100,00 0,26
3.9.3. Vodenje i upravljanje bazom podataka - podrska 3.000,00 0,00 0,00 0,00
3.10. Turisticko-informativne aktivnosti 1.500,00 0,00 0,00 0,00
3.10.1. |lzrada elaborata za smedu signalizaciju 1.500,00 0,00 0,00 0,00
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. 104,62 0,54
4, DESTINACISK] MEMADZMEMNT 13,500, 00 6. 200, 10 6.486,33
4,1, Turistitki informadijski sustavi i aplikadije fevisitor 1,500, 00 0,00 150,00 0,01
4.1.1, Hrvatski dizitalini turizam i dr. projekti - tehnitka podrika 1. 500, 00 0,00 150,00 0,01
4.2, Struini shupovi i edukadije 6,000,00 4,200,00 4,233,50 100,80 0,35
4.2.1. Strudni skupovi | edukacie 5. D00, DD 4. 200,00 4.233,50 100, B0 0,35
4.3, Koo rdinadija i nadzor 4,000,100 2.000,00 2.102,83 105,14 0,17
Koordinadiz =3 sustavom turistickih zajednica na lokaing], -
4.3.1. i S o I 4.000,00 2.000,00 2.102,83 105,14 0,17
regionalngg i nacionalngj razini | drugim dionicima sektora
4.4, Upravijanje kvalitetom u destinadji 2.000,00 0,00 0,00 0,00
4.5, Poticanje na ofuvanje i uredenje okolisa 0,00 0,00 0,00 0,00
DESTINACUSKI MEMADZMENT - UKUPNO 13,500, 00 6. 200,10 6.486,33 103, 62 0,54
5. CLAMSTVO U STRUKOVMIM ORGAM IZACUAMA 1.000,00 3.125,00 3.125,00 100, 0 0,28
5.1, Medunarodne strukowne i sl, organizadje 500, D0 3.125,00 3.125,00 10, 00 0,26
5.2, pomade strukovne i s, organizadije 500,00 0,00 0,00 0,00
CLAMNSTVO U STRUKOVMIM ORGANIZACIAMA - UKUPNO 1000, D0 3.125,00 3.125,00 100, 0 0,28
6. ADMIMISTRATIVMI POSLOVI 1B0L 000, DD 102,400, 00 193,106 82 100,41 15,84
6.1. Raschodi za zaposiens 151,000, 00 165,400, 00 164,651, 20 95,55 13,58
6.1.1. |Bruto plada 134000, D0 147 500,00 146.574,34 25,17 12,10
6.1.2. |Trofkovi putovania £.D00,00 E.DOD,00 7.833,50 08,17 0,65
5.1.3. |C=talirashodi 23 zaposisne .000, 00 ©.500,00 10,043,356 105,72 0,E3
6.2 Rashodi ureda 27.000,00 27.000,00 2E.545,62 105,72 2,35
£.2.1. |Materjaini troskavi 4.000,00 2.000,00 1.553,58 77,50 0,13
5.2.2. |mematerjzini trofkowi 1E. D00, 00 24,000,100 25.B52,78 107,72 2,13
£.2.3. |Cstalitroskovi 5000, 00 1.000,00 113885 113,20 0,09
6.3 Tijeda turistitke zajednice 2,000, 00 0,00 0,00 0,00
£.3.1. |sjednice tiela, predstavianie Tela 2000, 00 0,00 0,00 0,00
6. Trotkovi poslovanja mrede predstavniétava/ ispostava 0,00 0,00 0,00 0,00
ADMINISTRATIVMI POSLOV] - UKUPNO 1B0L 000, DD 102,400, /00 193,106 82 100,41 15,94
7. REZERVA 5. 000, DD 5,000, 00 0,00 0,00
B, POKRIVARIE MAMNNA PRIHODA IZ PRETHODME GODINE
AMORTIZACILA 132,74 2.935 04 2.211 12 0,24
SVEUKUPNO 1 1.231.282 74 1.212.364 02
PRIHODI| - KOMNTROLA
g, FOMDOVI - posebne namjene
Fond za turistiCke zajednice na turisticki nedovoljno
0.1, . .. . 200,000, DD 242 320,00 242 320,00 1,00, 00 18,12
razvijenim podrucjima i kontinentu
Fond za projekte udruZenih turistickih zajednica

SVEUKUPNO 2

200. 000,00

242 320,00

242 320,00

100,00

=

TOTAL

SVEUKUPNO 1+ SVEUKUPNO 2

Rezultat poslovanja

1.304.000, D0

1.473.602,74

1.454 684, 02

100,00

Ukupno ostvareni prihodi tijekom 2025. godine iznose 1.270.272,38 EUR, dok sveukupni rashodi
tijekom 2025. godine iznose 1.212.364,02 EUR. Razlika izmedu prihoda i rashoda tijekom 2025. godine
iznosi ukupno 57.908,36 EUR. Uz navedeno ostvareni su prihodi iz Fonda za turisti¢ki nedovoljno
razvijena podrucja i kontinent u iznosu od 242.320,00 EUR te su sva sredstva i realizirana, no sukladno
Metodologiji izrade godisnjeg programa rada te vezanog izvjeS¢a od strane Ministarstva turizma i
sporta, Zupanijska (regionalna) turisticka zajednica sredstva iz Fonda za turisticki nedovoljno razvijena
podru¢ja i kontinent koja joj doznaduje HTZ, a koja TZZ/RTZ daljnje doznaluje prema lokalnim
turisti¢kim zajednicama, TZZ/RTZ iskazuje u grupi zadaéa FONDOVI — posebne namjene i ne prikazuje
kao prihode s obzirom da su lokalne turisticke zajednice krajnji korisnici sredstava.
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