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Stanje u turizmu Osjecko-baranjske Zupanije

Tablica 1. prikazuje podatke o ukupnom broju nocenja u razdoblju od 2016., od kada je
uveden sustav eVisitor, do 2024. godine. Iz predocenih podataka vidljiv je konstantan rast noéenja do
2020. godine kada slijedom pandemije uzrokovane virusom COVID-19 globalno dolazi do drasti¢nog
pada turistickih aktivnosti. Postepeni oporavak sektora poceo je u 2021. koji je doveo do potpunog
oporavka u 2022. i novih rekorda postavljenih tijekom 2023. U 2024. godini na podru¢ju OBZ
ostvareno 4,89% viSe nocenja i 11,03% viSe dolazaka u odnosu na prethodnu 2023. godinu, $to znaci
da je 2024. nova rekordna godina. Ostvareno je 141.360 dolazaka i 285.682 nodenja. | dalje je
primarni gost destinacije domaci posjetitelj (62,69%).

Tablica 1. — Noéenja u Osjecko-baranjskoj Zupaniji u razdoblju 2016. — 2024.

Godina Nocenja-ukupno
2016. 178.826
2017. 188.562
2018. 202.287
2019. 234.121
2020. 119.298
2021. 180.734
2022. 240.401
2023. 272.373
2024. 285.682

Tablica 2. — Dolasci i noéenja u Osjecko-baranjskoj po lokalnim turisti¢kim zajednicama - 2024./2023. g.

1.1.2024.-31.12.2024. 1.1.2023.-31.12.2023.
Turisticka zajednica Dolasci Nocenja Dolasci Nocenja
grada/opéine
TZ - Osijek 81.888 161.013 76.845 160.822
TZ - Baranja 14.365 25.697 12.895 25.628
TZ - bakovo 11.955 24.164 10.550 22.987
TZ - Osjecko-baranjske 11.807 20.973 5.347 10.020
Zupanije
TZ - Nasice 5.609 13.648 6.476 12.588
TZ - Bilje 7.659 13.311 8.296 15.106
TZ - Bizovac 2.567 10.138 2.130 9.354
TZ - Valpovo 2.420 7.679 2.194 7.724
TZ - Belisce 745 2.890 560 2.889
TZ - Draz 955 2.541 834 2.369
TZ - Erdut 689 2.172 734 1.969
TZ - Donji Miholjac 701 1.456 460 919
UKUPNO 141.360 285.682 127.319 272.373




U tablici 2. prikazana je struktura dolazaka i noc¢enja po lokalnim turistickim zajednicama tj.
po mjestima ostvarenja. U ukupnoj strukturi noc¢enja vise od polovine noéenja (57,93%) ostvarilo se
u Osijeku, u cijeloj destinaciji Baranja (3 turistiCke zajednice-Baranja, Bilje, Draz) ostvarilo se 14,8%
nocenja, zatim slijedi Dakovo s 8,46%, podrucje OsjeCko-baranjske Zupanije bez turisticke zajednice
sa 7,34% te Nasice s 4,66%. Ako usporedimo brojke s prethodnom godinom, od vedih turistickih
zajednica istice se podrucje pod nadleznosti Turisticke zajednice Osjecko-baranjske Zupanije gdje su
ostvareni rezultati no¢enja bolji za 113,85%, Sto je direktna posljedica ulaganja u vece smjestajne
kapacitete poput Hotela Materra, kao i jaCeg turistickog usmjeravanja Bizovackih toplica.

Tablica 3. Dolasci i no¢enja (domadi / strani) u 2024. i 2023. godini

1.1.2024.-31.12.2024. 1.1.2023.-31.12.2023.

Dolasci Nocenja Dolasci Nocenja

Domaci 88.614 160.996 78.439 145.104
Strani 52.746 124.686 48.880 127.269
Ukupno 141.360 285.682 127.319 272.373

Prema podacima eVisitora na podrucju Osjecko-baranjske Zupanije od 1. sijeCnja do 31.
prosinca 2024. u Osjecko-baranjskoj Zupaniji no¢enja domacih gostiju porasla su za 10,95%, dolasci za
12,97%, dok su strani gosti ostvarili pad noéenja za 2,07%, a rast dolazaka za 7,91%.

Ako promatramo noéenja u 2024. godini po gradovima i op¢inama nakon Osijeka i Dakova
najvi$e noéenja ostvaruje opéina Cepin koja uz opéinu Knezevi Vinogradi, grad Nasice i opéine Bilje te
Bizovac ostvaruje viSe od 10.000 nodenja. Zatim slijede gradovi Valpovo i BeliS¢e te opéine DrazZ i
Erdut, grad Donji Miholjac te opcine Feri¢anci i Darda.

Tablica 4. Op¢ine i gradovi s vise od 1.000 ostvarenih noc¢enja u 2024. godini

Objekt - lokacija

.. Broj noc¢enja Broj dolazaka
grad / op¢ina
Osijek 161.013 81.888
bakovo 24.164 11.955
Cepin 16.657 10.188
KneZevi Vinogradi 13.791 8.239
Nasice 13.648 5.609
Bilje 13.311 7.659
Bizovac 10.138 2.567
Beli Manastir 9.571 5.276
Valpovo 7.679 2.420
Belis¢e 2.890 745
Drai 2.541 955
Erdut 2.172 689
Donji Miholjac 1.456 701
Fericanci 1.214 307
Darda 1.191 473



Tablica 5. — TOP 10 ruralnih naselja po broju noc¢enja u 2024. godini

Naselje Broj noc¢enja Broj dolazaka
Cepin 16.657 10.188
Bizovac 10.082 2.541
Karanac 9.729 6.034
Kopacevo 6.960 4.595
Tvrdavica 4.323 2.725
Bilje 4.235 1.847
Batina (Draz) 1.770 564
Ribnjak (Nasice) 1.736 886
Lug 1.626 1.000
KneZevi Vinogradi 1.512 686

Ukoliko razinu spustimo na naselja, nakon najvecih gradova (Osijek, Pakovo) od ruralnih
naselja najvise noc¢enja ima Cepin, zatim Karanac, Kopacevo, Tvrdavica, Bilje i Batina. Cepin je zbog
otvorenja Hotela Materra porastao u nocenjima za ¢ak 163% i prestigao sva druga ruralna naselja,
dok izdvojimo jo$ porast Karanca od 26% c¢ime je preuzelo baranjski primat od Kopaceva. Sedam od
deset ruralnih naselja s najvise no¢enja geografski se nalazi na podrucju Baranje, Sto se podudarais
kapacitetom smjestaja. U navedenoj tablici moZzemo primjetiti kako se Bizovac istice s velikim brojem
nocenja, a malim brojem dolazaka Sto rezultira prosjecnim boravkom od 4 noci — jasno isticanje
usmjerenosti na ljecilisni turizam Bizovackih toplica.

Tablica 6. — TOP 10 zemalja po nocenjima i dolascima, usporedba 2024. i 2023. godine

1.1.2024.-31.12.2024. 1.1.2023.-31.12.2023.

Drzava Noéenja Dolasci Nocenja Dolasci
Hrvatska 160.996 88.614 145.104 78.439
Njemacka 17.447 5.807 16.990 5.355

Srbija 9.463 4.583 8.553 3.951
Madarska 9.061 5.105 8.311 5.212

Bosna i Hercegovina 8.257 4.245 7.634 3.712
Slovenija 7.587 4.357 8.009 4.145

Poljska 6.396 3.404 5.819 3.077

Austrija 5.703 2.628 5.486 2.575
SAD 5.562 2.790 4.057 1.821
Italija 3.660 1.707 4.651 1.844

lako je broj domadih gostiju i dalje velik, struktura gostiju po zemljama ipak se polako
mijenja. | dalje domaci gosti Cine 62,68% dolazaka i 56,35% nocenja, a od stranih gostiju
najzastupljeniji su po broju nocenja gosti iz Njemacke sa 6,10%, Srbije 3,31%, Madarske 3,17%,
Bosne i Hercegovine 2,89%, Slovenije 2,65%, Poljske 2,23%, Austrije 1,99%, SAD 1.95% te ostali. U
odnosu na 2023. godinu posebno se isti¢e porast broja gostiju iz Srbije od 10,64%, Poljske od 9,9%,
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Madarske od 9%, BiH od 8% u nocenjima te porast noéenja turista iz SAD-a od 37% uslijed povratka
rijeCnog kruzinga. Vazno je napomenuti i da se povecanje ulaganja u promotivne kampanje promocije
destinacije u zemljama u okruZenju realizirane od 2022. do 2024. godine od strane TZ OBZ jednim
dijelom reflektira u poveéanju broja noc¢enja na ciljanim trzistima.

OBZ je na domacem tridtu sve vide prepoznata kao destinacija kvalitetne i raznolike ponude,
dok na stranim trzistima treba napraviti veée iskorake za koja su potrebna puno veéa ulaganja u
promociju. Posebno treba napraviti iskorake u regiji, odnosno susjednim zemljama (Madarska, Srbija,
BiH, Slovenija). Poljaci, koji su od 2022. godine po nodenjima bili odmah iza zemalja regije, i dalje
rastu tako da su ostvarili relativno veliki porast od 9,92% u odnosu na 2023. godinu. Gosti se najéesée
na putu za more zadrzavaju u Baranji gdje prosjecno borave 2 noéi. Dio gostiju se ¢ak vraéa i viSe puta
godisnje.

Kad je rije¢ o dobnim skupinama, destinaciju uglavnom posjecuju gosti od 18 do 64 godine, a
ovisno o proizvodima i druge skupine. Glavni motivi dolaska vezani su uz ono Sto destinacija nudi, a
to je enogastronomija, ,city break”, kultura, ruralni turizam i aktivni odmor u prirodi. Navedeni
kontigent zrelog stanovnistva (18-64) ostvari preko 80% nocenja. Promatrajuéi kroz spol, udio muskih
turista iznosi 62,36% odnosno na Zensku populaciju odnosi se nesto vise od treéine ostvarenih
noéenja.

Broj noc¢enja i dolazaka prema dobnim skupinama
B Broj noéenja [l Broj dolazaka
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Sto se tice domadih gostiju najvise nocenja je ostvareno iz Grada Zagreba (32,12%), Splitsko-
dalmatinske (10,93%), Zagrebacke Zupanije (9,27%) te Primorsko-goranske (5,83%). U odnosu na
2023. godinu broj noéenja iz Splitsko-dalmatinske Zupanije porastao je ¢ak 28,56%, dok je grad
Zagreb porastao 6,7%. Kako su hrvatske Zupanije razlicite veli¢ine usporedit ¢emo broj turista s
brojem stanovnika Zupanije iz koje dolaze (Popis 2021.). Prema izra¢unatoj stopi na 1000 stanovnika
najviSe turista doslo je iz Grada Zagreba (38,44 turista na 1.000 stanovnika), Zagrebacke Zupanije
(26,25), Splitsko-dalmatinske (19,34), Pozesko-slavonske (18,24), Varazdinske (17,82) te Viroviticko-
podravske Zupanije (17,63).

Domacdi gosti prosjecno se zadrze 1,82, dok strani 2,36 dana, gledajuci skupno prosjek je 2,09
dana. Gosti iz Zagreba zadrzZe se 1,70 dana, dok iz udaljenijih krajeva zadrzavaju se duze: Dubrovacko-
neretvanska 2,17 te Sibensko-kninska i Splitsko-dalmatinska 2,00 dana. Od vodedih stranih zemalja,
Ukrajinci se zadrzavaju 3,89 dana, Nijemci 3,00 dana, Austrijanci 2,17 dana i Srbi 2,06 dana.



Zupanija

Grad Zagreb
Splitsko-dalmatinska
Zagrebacka
Primorsko-goranska
Osjecko-baranjska
Istarska

VaraZdinska
Sisacko-moslavacka
Vukovarsko-srijemska
Brodsko-posavska
Zadarska
Dubrovacko-neretvanska
Bjelovarsko-bilogorska
Karlovacka
Koprivnicko-krizevacka
Krapinsko-zagorska
Medimurska
Sibensko-kninska
Viroviti¢cko-podravska
PoZesko-slavonska
Licko-senjska

Nautika

Ukupno:

Tablica 7. — Broj dolazaka i noéenja turista iz hrvatskih Zupanija 2024.

Dolasci

30.376
8.797
8.338
4.839
4.533
3.044
3.136
2.548
2.594
2.484
2.191
1.746
1.831
1.881
1.982
1.972
1.639
1.368
1.496
1.424

395
0
88.614

Nocenja

51.704
17.603
14.922
9.384
8.788
5.804
5.141
5.047
4.813
4.709
4.180
3.793
3.548
3.453
3.431
3.411
2.741
2.737
2.610
2.396
781

0
160.996

Broj turista

30.448
8.821
8.352
4.863
4.545
3.061
3.138
2.564
2.605
2.505
2.199
1.757
1.835
1.895
1.988
1.975
1.646
1.368
1.499
1.428

397
0
88.889

Udio dolasci

34,28%
9,93%
9,41%
5,46%
5,12%
3,44%
3,54%
2,88%
2,93%
2,80%
2,47%
1,97%
2,07%
2,12%
2,24%
2,23%
1,85%
1,54%
1,69%
1,61%
0,45%
0,00%

100,00%

Udio noéenja

32,12%
10,93%
9,27%
5,83%
5,46%
3,61%
3,19%
3,13%
2,99%
2,92%
2,60%
2,36%
2,20%
2,14%
2,13%
2,12%
1,70%
1,70%
1,62%
1,49%
0,49%
0,00%
100,00%

Prosjecno
trajanje boravka
(u danima)
1,70
2,00
1,79
1,94
1,94
1,91
1,64
1,98
1,86
1,90
1,91
2,17
1,94
1,84
1,73
1,73
1,67
2,00
1,74
1,68
1,98
0,00
1,82

Najveci broj noéenja ostvario se u rujnu (30.863 nocenja), svibnju (30.539), lipnju (27.550),
kolovozu (26.813), studenom (26.581), listopadu (26.311) i travnju (24.381). Iz navedenog vidimo da
se prijasnja sezona iz jeseni i prolje¢a postojano mijenja u proljece, ljeto i jesen, odnosno od travnja
do listopada. lako je rujan i dalje mjesec u kojima se ostvari vise od 30.000 nocenja, velike brojke
kolovoza i lipnja potvrduju implikaciju iz 2023. kako ljeto postaje vaznije od prolje¢a. U odnosu na
2023. godinu najvise su porasli svibanj (27,78%), lipanj (11,34%) i studeni (10,50%). Prikazi broja
dolazaka po mjesecima pokazuju kako su gotovo svi mjeseci ostvarili rast dolazaka u 2024. godini u
odnosu na 2023. Jedini mjeseci koji su bili slabiji u odnosu na proslu godinu su sijecanj i srpanj. Ako
promatramo ostvarena nocenja po kvartalima uvidamo kako je destinacija Slavonije i Baranje zaista
cjelogodisnja destinacija u kojoj jaca ljetni i zimski period godine (I. kvartal 17%, II. 29%, IIl. 28%, IV.
26%). Zaklju¢no, moZemo ocekivati kako vise ne olekujemo ljetni pad dolazaka i noéenja ve¢ dugu
sezonu koja na istoku Hrvatske zaista traje od proljeéa do jeseni bez prestanka.



Broj nocenja po mjesecima
B 2024. @ 2023.
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Prikaz broja noc¢enja po mjesecima za 2024. i 2023. godinu.

Broj dolazaka turista 2024. i 2023. godine
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Prikaz broja dolazaka po mjesecima za 2024. i 2023. godinu.

Na kraju 2024. godine na podrucju Osjecko-baranjske Zupanije nalazio se 875 objekt s 3.253
smjestajnih jedinica i 7.305 kreveta. Broj objekata u odnosu na prethodnu godinu povecan je za ¢ak
19,70%, dok je broj kreveta porastao jos vise, za 22,38%. Najvedi porast bio je u broju smjestajnih
jedinica, 24%. Prosje¢na popunjenost objekata iznosila je 10,69%, dok je kod hotela ona iznosila
27,67%, a najvecu popunjenost imali su apartmani s 5 zvjezdica - 39,46% te hoteli s 3 zvjezdice -

30,65%. Popunjenost hotela u Osijeku iznosila je 37,52%.



Broj nocenja po vrstama objekta

Ostali ugostiteljski...

_Hotell

Gotovo polovina nocdenja ostvarena je u hotelima (46,3%), zatim slijede objekti u
domacinstvu (29,9%), ostali ugostiteljski smjestaj (19%) te objekti na OPG-u (3%).
Kad analiziramo turisticki promet po organizaciji dolaska, i dalje velika veéina nocenja ostvari se
individualno (91,6%). Udio agencijskih gostiju ve¢i je kod stranih turista (11,24%).

Sto se tice rije¢nog kruzinga, tijekom 2024. godine u Aljmasu, Batini i Osijeku pristalo je ukupno
93 kruzera s 12.194 putnika Sto je smanjenje broja putnika u odnosu na proslu godinu od 8%, ali i s
ostvarenim manjim brojem pristajanja od 18%. | dalje su brojke manje nego rekordne pred korona 2019.
godine kada je pristalo 167 kruzera s vise od 20.000 putnika. Najvise kruzera pristalo je na putnickom
pristanistu Aljmas (55), zatim Batina (26) te Osijek (12).

Tijekom 2024. godine nastavljena je suradnja sa Zra¢nom lukom Osijek u privlacenju
medunarodnih letova iz Osijeka. Tako je nastavljen putnicki let na liniji Osijek-Miinchen (Njemacka)
od sijecnja do kraja godine. Rezultat je to suradnje realizirane kroz model strateskog partnerstva
Hrvatske turisticke zajednice, Turisticke zajednice Osjecko-baranjske Zupanije, Turisticke zajednice
Grada Osijeka, Zracne luke Osijek i avioprijevoznika Croatia Airlines. Tijekom 2023. godine uz ovaj let,
uvedena je nova medunarodna linija Osijek-London Stansted u suradnji s irskim avioprijevoznikom
Ryanair Aktivnost je realiziran kroz slican model strateSkog partnerstva kao s Croatia Airlines d.o.o.
Obje linije aktivne su i 2024. godine, i to Osijek-Miinchen tijekom cijele godine, a Osijek-London
Stansted od 1.4. do 31.10. Dosadasnji prosjek popunjenosti linije Osijek-Miinchen iznosio je 58% u
dolascima te 60% u odlascima, dok je prosjek popunjenosti linije Osijek- London Stansted za 2024.
iznosio 77% u dolascima te 81% u odlascima. Javni prijevoz ne prati kvalitetom druge investicije, a to
se prije svega odnosi na Zeljeznicu, kako broj linija i brzini prijevoza prema Slavoniji, tako i u smislu
kretanja po destinaciji, posebno ruralnim dijelovima.

U Osjecko-baranjskoj Zupaniji uz TZ Osjecko-baranjske Zupanije djeluje joS Sest gradskih
Turistickih zajednica, TZ grada Osijeka, TZ grada Valpova, TZ grada Donjeg Miholjca, TZ grada Dakova,
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TZ grada NaSica, TZ grada Belisca, Cetiri opéinske - TZ opcine Bilje, TZ op¢ine Bizovac, TZ opéine Draz i
TZ opéine Erdut te podru¢na Turisti¢ka zajednica Baranje. Na podruéju Zupanije aktivno posluje oko
20 turistickih agencija. lako je velik dio orijentiran na emitivno poslovanje, sve vise ja¢a i ponuda
turistickih aranZmana koji organiziraju odmor ili izlet u Osijeku i Osjecko-baranjskoj Zupaniji (i
podrucju Hrvatskog Podunavlja). Rijec¢ je o tematskim putovanjima ili izletima koji ukljucuju obilazak
Osijeka, Dakova, Baranje s PP Kopacki rit, obilazak vinograda, Erduta, Aljmasa, Vukovara i lloka.

STRATESKI | OPERATIVNI CILJEVI TURISTICKE ZAJEDNICE OSJECKO-BARANJSKE ZUPANIJE

Predvidanja za 2024. godinu pokazala su se opravdanima u smislu o¢ekivanog nastavka rasta
destinacije u smislu povecanja broja nocenja i dolazaka domacih i stranih gostiju. Podaci ukazuju na
povratak trenda rasta, no i manjih promjena u strukturi stranih gostiju. Tako slijedom rasta no 4,89%
visSe nocenja i 11,03% viSe dolazaka, 2024. godina postaje nova rekordna godina, koja pokazuje i
dinamiku rasta gostiju iz zemalja u okruZenju te tranzitnih gostiju iz inozemstva tijekom ljetne sezone.
Nocenja domacih gostiju porasla su 10,95%. BiljeZi se sve veli broj zahtjeva za smjestaj tijekom
radnog tjedna u veéim smjeStajnim kapacitetima kojih nedostaje na razini cijele destinacije.
Istovremeno sve je veci broj investicija u hotelski smjestaj, Sto ¢ée uskoro rezultirati veéim brojem
dijela potrebnih kapaciteta. Brojne investicije u javnu turisticku i gospodarsku infrastrukturu, poput
projekata obnove dvoraca, osjecke Tvrde, izgradnje suvremenih struktura poput Gospodarskog
centra Osijek, projekata izgradnje sportske i rekreativne infrastrukture, IT zone, nogometnog
stadiona NK Osijeka (Opus Arena) i sli¢nih investicija direktno utjece na rast ukupne konkurentnosti
Osjecko-baranjske Zupanije kao odredista poslovnog i odmorisnog turizma.

Strateski i operativni ciljevi Turisticke zajednice Osjecko-baranjske Zupanije

Od 1.1.-31.12. 2024. na podrucju Osjecko-baranjske Zupanije ostvarilo se 285.682 nodenja te
141.360 dolazaka. U odnosu na 2023. godinu dolasci su rasli 11%, a noéenja 5%. To pozicionira 2024.
godinu kao rekordnu, jer su vec¢ 2022. i 2023. godina pokazale bolje rezultate u odnosu na razdoblje
uodi izbijanja svjetske krize povezane s virusom COVID-19. Stoga mozemo zakljuciti da je tijekom
protekle godine dalje pove¢ana ukupna konkurentnost destinacije na ciljanim trzistima, od kojih je
primarno domace trziste, iako je 2023. pokazala vedi interes i boravak stranih gostiju tijekom ljetnih
mjeseci. Tijekom 2024. godine TZ OBZ nastavila je ulagati u promociju i komunikacijske aktivnosti
¢ime je nastavljen proces povecanja vidljivosti destinacije te posljedicno povecanje broja nocenja u
odnosu na rekordnu 2024. godinu. Kad je rije¢ o povecanju broja noéenja stranih gostiju, ulaganja u
komunikacijske aktivnosti u pograni¢noj regiji Madarske rezultirala su povecanim brojem dolazaka i
nocenja s tog trziSta. Takoder povecana je razina ponude usluga, kroz ulaganja u smjestajne
kapacitete, kako kroz povecanje broja kreveta, tako kroz podizanje kvalitete i diverzifikacije ponude.
Kroz povecdanje broja nocenja za 4,89% u odnosu na 2023. godinu i uvodenje novih usluga ostvareno
je i povecanje prihoda od turizma Sto je vidljivo i kroz poveéane izvorne prihode Turisticke zajednice
Osjecko-baranjske Zupanije. Takoder povedana je medunarodna dostupnost destinacije kroz
nastavak avio leta na liniji Osijek-Miinchen (Croatia Airlines) i Osijek-London Stansted u suradnji s
niskotarifnim avio prijevoznikom (Ryanair). Time je povec¢ana ukupna konkurentnost destinacije.

Sustav upravljanja destinacijom je tijekom 2024. godine unaprijeden kroz daljnji razvoj brend
platforme i standardizaciju komunikacija destinacije, mikrodestinacija/turistickih zajednica i
proizvoda. Nastavljen je razvoj i distribucija baze podataka namijenjene razli¢itim korisnicima poput
Kataloga turisticke ponude Osjecko-baranjske Zupanije i ponude dogadanja. Takoder realiziran je
projekt strateskog partnerstva izmedu Hrvatske turisticke zajednice, TZ Osjecko-baranjske i TZ grada
Osijeka, u partnerstvu sa Zracnom lukom Osijek, vezan uz plasman i promociju destinacije na trzistu

9



Ujedinjenog Kraljevstva, dok je nastavljena i suradnja sa Zracnom lukom vezana uz trziste Njemacke
(Bavarska). Protekla godina takoder je bila rekorda po broju nastupa na sajmovima koji su se odrzali u
Hrvatskoj, Ujedinjenom Kraljevstvu, Njemackoj, Nizozemskoj i Poljskoj.

Tijekom 2024. godine uloZeni su daljnji napori u razvoj konkurentnih i diferenciranih turistickih
proizvoda, uglavnom vezano uz unapredenje postoje¢ih manifestacija, kao i programa koji nude
ucenje i razvoj vjestina koje bastini destinacija namjenjenih posjetiteljima i turistima. Takoder u
suradnji sa Osjecko-baranjskom Zupanijom, Sportskom zajednicom Osjecko-baranjske Zupanije i
lokalnim turistickim zajednicama nastavljen je razvoj projekta Slavonija Baranja Outdoors Osjecko-
baranjske Zupanije, ¢iji se nastavak planira i tijekom 2025. godine. Nadalje, TZ OBZ partner je vise
jedinica lokalne samouprave na projektima koji su prijavljivani na EU pozive. Predstavnicima javnog i
privatnog sektora TZ OBZ bila je u potpunosti na raspolaganju kroz osiguravanje potrebnih podataka
za daljnje investicije. Poveéana je razina znanja i vjestina ljudskih kapaciteta u turizmu kroz suradnju s
Ugostiteljsko-turistickom Skolom Osijek kroz projekt i drugim dionicima.

Internet stranicu Visit Slavonija Baranja tijekom 2024. godine posjetilo je 94.056 korisnika uz
prosje¢no angazman na stranici od 35 sekundi. Vecina korisnika je iz Hrvatske (67,6%), zatim slijede
Srbija (4,7%), Madarska (4,5%), Slovenija (4,3%) i Bosna i Hercegovina (3,8%). Sto se ti¢e gradova tu
prednjace korisnici iz glavnog grada Zagreba (39,3%), zatim Osijeka (10,4%), Splita (2,7%), Beograda
(2,6%) i Ljubljane (2,1%). U jezicima dominiraju hrvatski (60,8%) i engleski jezik (21,2%), a vecina
korisnika pristupila je web stranici preko mobitela (77,1%) dok preko racunala svega jedna petina.
Najposjeceniji dijelovi web stranice su bili: pocetna stranica, Dogadaji te rubrika ,Vidi i dozivi“, dok
od ¢lanaka su to bili oni posveéeni Hotelu Materra i Terri Negri, Vinskom maratonu, Cvarak festu te
HeadOnEastu.

Facebook stranica Visit Slavonija Baranja na kraju 2024. godine imala je 18.360 pratitelja, Sto
je porast za 1158 pratitelja u odnosu na kraj 2023., a doseg objava iznosio je 1,8 milijuna (porasts 1,3
milijuna u 2023. godini). Ukupan doseg (reach) objava porastao je za 40,6% u 2024. godini, a visoku
stopu rasta biljeZi i broj interakcija (content interactions) koji je porastao za 63,5%. Buduéi da u 2023.
godini (uz izuzetak prosinca) gotovo da nisu objavljivani reel sadrzaji, u 2024. biljezimo rast od 4,5
tisuéu posto u pregledima videa duljim od 3 sekunde. Istice se velik rast organskog (neplaéenog)
dosega koji je porastao za 454,1%. NajviSe pratitelja je iz Hrvatske (90,3%), Njemacke (2,8%) i Srbije
(1,6%). Vodedi gradovi po broju pratitelja su Osijek (17,7%) i Zagreb (16,9%), dok je na Instagramu
najjaci Zagreb (31,8%), a nakon njega Osijek (14,8%). Na Instagramu je nesto manji broj pratitelja iz
Hrvatske (83,5%). Instagram je na kraju 2024. imao 6.978 pratitelja (povecanje od 28%). Broj
pratitelja poveéan je za 1528 osoba. Doseg je bio sliCan onome u 2023., ali popraéen rastom u
interakciji sa sadrZajem. Na obje drustvene mreZe dominiraju Zene, dok se trec¢ina publike odnosi na
muskarce. Na Facebooku je najdominantnija dobna skupina 35-44, dok su na Instagramu podjednako
zastupljene skupine 25-34 i 35-44 godine.

TikTok profil @visitslavoniabaranja kreiran je 2020. godine te je tada brojao 54 pratitelja.
Sustavno upravljanje profilom zapocelo je 21. oZujka 2024. te je do 31.12.2024. profil ostvario vise
od: 664 tisuce pregleda sadrzaja, 34 tisuée lajkova, 3,838 komentara te 4,611 dijeljenja sadrzaja.
Ukupan broj pratitelja je 1,535 (5.1.2025.). Tijekom 2024. kreirano je 99 objava razli¢itog sadrzaja i
oblika. Dominiraju video sadrzaji, a potom komicni meme-ovi te mini galerije fotografija (photo
carousel). Sadrzajno, fokus je bio na promociji dogadanja i lifestyle destinacije. TikTok profil privlaci
mladu publiku, s vise od 60% pregleda od korisnika u dobi od 18 do 34 godine, pri ¢emu najvise dolazi
od skupine 18-24 godine (33,4%), a zatim 25-34 godine (28,7%). Pratitelji (followers) su ve¢inom
mladi u dobi od 25 do 34 godine (32,2%), dok dobnu skupinu od 35 do 44 godine ¢ini 24,6% pratitelja.
Osobe izmedu 45 i 54 godine Cine 18,4%, najmlada skupina od 18 do 24 godine obuhvaéa 16,1%, dok
je najmanje pratitelja starijih od 55 godina (8,7%). Vecina pratitelja dolazi iz Hrvatske (79,3%), od
Cega ih najvise Zivi u Zagrebu (61,9%). Maniji, ali znacajan broj pratitelja dolazi iz Njemacke (7,1%).
58% pratitelja su Zene, dok 42% Cine muskarci.
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Operativni/kratkoroéni i srednjoroéni ciljevi za 2024. godinu:

- ojacan sustav komuniciranja jedinstvenog privlacnog imidZa destinacije kroz
razvijen sustav standardizacije u okviru krovnog brend platforme HeadOnEast
Croatia/Visit Slavonia Baranja i brenda Slavonija

- unaprijeden sustav za upravljanje destinacijom kroz ulaganja u ICT rjesenja,
daljnja ulaganja u internet sjediste TZ OBZ, visitslavonijabaranja.com, koje je u
potpunosti uskladeno s vizualnim standardom destinacije.

- povecana razina vidljivosti destinacije na domadem trziStu i trZistu zemalja u
okruzenju na sluzbenim kanalima komunikacije: Facebook (doseg povecan za 40,6% i
interakcije sa sadrzajem 63,5%) i Instagram (broj pratitelja poveéan za 28%)

- povecan broj registriranih nocenja u registriranim smjestajnim kapacitetima za
4,89% u odnosu na 2023. godinu

I. AKTIVNOSTI TURISTICKE ZAJEDNICE OSJECKO-BARANJSKE ZUPANIE U 2024.
GODINI

U 2024. godini, Turisticka zajednica Osjecko-baranjske Zupanije provodila je aktivnosti i zadace
sukladno Planu i programu rada, te sukladno Zakonu o turistickim zajednicama i promicanju
hrvatskog turizma. Aktivnosti predvidene programom su ostvarene u najvec¢em dijelu, osim manjeg
dijela promotivnih aktivnosti za koje nisu bila odobrena sredstva prema inicijalnom planu. Realizirane
su s druge strane nove aktivnosti u ve¢em obimu od planiranog. TZ OBZ je nastavila djelovati tijekom
2024. godine prema StrateSkom marketinskom planu hrvatskog turizma 2014.-2020., Master planu
turizma Osjecko-baranjske Zupanije (ciljevi postavljeni do 2025. g.), StrateSkom marketinskom planu
turizma za Slavoniju s planom brendiranja za razdoblje od 2019. do 2025., te Strateskom
marketinskom planu za Osjecko-baranjsku Zupaniju od 2019. do 2025. Dva zadnja dokumenta izradio
je Institut za turizam za Klaster Slavonija, u okviru projekta koji je financirala Hrvatska turisticka
zajednica u suradnji s Ministarstvom turizma.

U nastavku izvje$éa nalazi se podaci o aktivnostima grupiranim po zada¢ama regionalne
turisticke zajednice, a koje su realizirane u izvjeStajnom periodu.

Turisticka zajednica je sukladno Zakonu djelovala u okviru propisanih zadaéa regionalne
destinacijske menadiment organizacije:

1. Stratesko planiranje i razvoj
1.1. sudjelovanje u izradi strateskih dokumenata i druge planske podloge za razvoj turizma

1.2. donosenje strateskog marketinskog plana za podrucje Zupanije/regije, sukladno strateskom
marketinskom planu hrvatskog turizma

1.3. sudjelovanje u provodeniju strateskih marketinskih projekata koje je definirala Hrvatska turisticka
zajednica

1.4. sudjelovanje u procesima zakonodavstva, prostornog planiranja te ostalih instrumenata
regulacije i upravljanja na razini Zupanije/regije radi osiguranja konkurentnog, dugoro¢no odrzZivog
razvoja turizma

1.5. koordinacija i komunikacija s dionicima privatnog i javnog sektora Zupanije/regije

1.6. suradnja s klju¢nim partnerima i drugim Zupanijama/regijama te turistickim zajednicama svih
razina radi razvoja ponude klju¢nih regionalnih i medu-regionalnih turistickih proizvoda
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1.7. pradenje i podupiranje kandidiranja javnih turistickih projekata na nacionalne izvore
sufinanciranja i izvore sufinanciranja iz Europske unije u suradnji s ostalim Zupanijskim/regionalnim
dionicima i lokalnim turistickim zajednicama

1.8. pokretanje i upravljanje inicijativama razvoja i unaprjedenja klju¢nih turistickih proizvoda
Zupanije/regije.

2. Upravljanje sustavom turizma
2.1. upravljanje kvalitetom — utvrdivanje normi, kriterija i oznaka kvalitete turistickih proizvoda na
nivou Zupanije/regije
2.2. upravljanje javnom turistickom infrastrukturom
2.3. provodenije javnih natjecaja za dodjelu potpora za manifestacije lokalnog znacenja, potpora
turistickim zajednicama na turisticki nedovoljno razvijenim podrucjima te potpora projektima
turistickih inicijativa i proizvoda na turisti¢ki nedovoljno razvijenim podrucjima u Zupaniji/regiji
2.4. provodenje edukacija i podizanje kompetencija zaposlenih u sustavu i dionika turistickog sektora
na podrudju Zupanije/regije
2.5. nadzor i koordinacija lokalnih turistic¢kih zajednica.

3. Informacije i istraZivanja
3.1. uspostavljanje detaljne turisticke statistike Zupanije/regije koja sadrzi podatke o ponudi i
potraznji
3.2. sudjelovanje u razvoju i upravljanju sustavom eVisitor i ostalim turistickim informacijskim
sustavima sukladno uputama Hrvatske turisticke zajednice kao $to su: jedinstveni turisticki
informacijski portal te evidencija svih oblika turisticke ponude/atrakcija na podrudju Zupanije/regije
3.3. provodenije istraZivanja o zadovoljstvu posjetitelja i druga trZisna istraZivanja
3.4. uspostavljanje sustava poslovne inteligencije temeljene na informatickim tehnologijama (baze
podataka, B2B portal, sistematizacije istrazivanja, infografike) na razini Zupanije/regije.

4. Marketing
4.1. odnosi s javno$éu

4.2. stvaranje, odrzavanje i redovito kreiranje sadrZaja na mreznoj stranici i profilima drustvenih
mreza

4.3. definiranje smjernica i standarda za oblikovanje turisti¢kih promotivnih materijala lokalnih
turistickih zajednica
4.4. uspostavljanje marketinske infrastrukture temeljene na informatickim tehnologijama

4.5. provodenje aktivnosti strateskog i operativnog marketinga (brending regije,

online i offline aktivnosti, mrezne stranice i profili drustvenih mreza, sajmovi, studijska putovanja,
prezentacije, partnerstva, sponzorstva i slicno)

4.6. koordinacija i provedba udruzenog oglasavanja na regionalnoj razini

4.7. obavljanje i drugih poslova propisanih ovim Zakonom ili drugim propisom.

Turisticka zajednica Osjecko-baranjske Zupanije, sa sustavom lokalnih turistickih zajednica, aktivno je
pruzala podrsku inicijativama i projektima Ministarstva turizma i sporta te Hrvatske turisticke zajednice na
terenu. TZ OBZ je sudjelovala u realizaciji strateskog marketinskog projekta ,Hrvatski digitalni turizam*

¢iji je koordinator Hrvatska turisticka zajednica, kroz izradu i dostavu viSejezi¢nih tekstualnih materijala i
medijskih materijala prema uputama HTZ-a.
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TZ OBZ redovito je pratila sustav eSavjetovanje, posebno u dijelu koji se odnosi na donosenje
zakonskih akata i poziva koji se odnose na turisticki sektor, s naglaskom na novi Zakon o turizmu koji je
stupio na snagu 1. 1. 2024. godine.

Predstavnici TZ OBZ su sudjelovali na sastancima koji su se odnosili na Zupanijsku odnosno
lokalnu razinu upravljanja resursnom osnovnom koja je vezana uz sektor turizma, kulture i opc¢enito
razvoj gospodarstva i zastitu okolida. TZ OBZ sudjelovala je na radionicama i sastancima vezanim uz
izradu strategija, projektnih studija i drugih strateskih dokumenata.

TZ OBZ pruzao je potporu prijavi sliedecih projektnih prijedloga tijekom 2024. godine:

e priprema statistickih podataka za pripremu projektne dokumentacije za investicije
privatnih dionika u turisticki sektor na podrucju Osjecko-baranjske Zupanije,

e potpora u pripremi projektne prijave ,Danube Traditional Kultour - Development of
cultural tourism in the cross-border Danube region“”, Poziv Interreg CBC Madarska-
Hrvatska/ nositelj Osjecko-baranjska Zupanija, partneri Grad Mohac i Turisti¢ka zajednica
opcine Draz.

e pruZanje podrske i partnerstvo u prijavi projekta ,Drava WAVE“, Poziv Interreg CBC
Madarska-Hrvatska / noistelj Udruga za zastitu prirode i okolisa Zeleni Osijek, partneri TZ
OBZ i Nacionalni park Dunav-Drava

e pruzanje podrske i partnerstvo u prijavi projekta ,Land of Wine“, Poziv Interreg CBC
Madarska-Hrvatska / nositelj TZ OBZ, Tenkes nonprofit, Zsolnay Cultural Heritage

e pruZanje podrske i partnerstvo u prijavi projekta ,,Danube Sustainable Tourism Lab Model-
Building a better tourism future”, Poziv Interreg Dunav / nositelj Institutul de Geografie al
Academiei Romane

e druge aktivnosti vezane uz rad Partnerskog vijeéa Osjecko-baranjske Zupanije i projekte
Urbane aglomeracije Osijek.

TZ OBZ je takoder prijavila tri projekta za sufinanciranje putem Javnog natjecaja za projekte
regionalnih turistickih zajednica na turisticki nedovoljno razvijenom podrucju i kontinentu Fonda za
turisticki nedovoljno razvijena podrucja i kontinent. Na natjecaj objavljen od HTZ-a, zaklju¢en 31.
sije¢nja, TZ OBZ je prijavila sufinanciranje sljedecih projekata Via Slavonija, Via Baranja (u vrijednosti
od 303.000,00 €), Head On East (70.000,00 €) i Strateski marketinski projekt promocije Slavonije i
Baranje na trziStu Ujedinjenog Kraljevstva u vrijednosti od 100.000,00 €. U cijelosti su odobreni
projekti Head On East te StrateSki marketinski projekt promocije Slavonije i Baranje na trzistu
Ujedinjenog Kraljestva, dok je projekt Via Slavonija, Via Baranja ostvario sufinanciranje u iznosu do
260.000,00 € (85% ukupne vrijednosti). S ukupno odobrenih 430.000,00 €, TZ OBZ nadla se po
odobrenom sufinanciranju na prvom mjestu sufinanciranja od 14 RTZ-a kroz predmetni Fond,
odnosno 12,5% sredstava Fonda usmjereno je bilo prema Osjecko-baranjskoj Zupaniji.

Od 1.1.2023. godine TZ OBZ preuzela je koordinaciju Klastera Slavonija koji okuplja regionalne
turisticke zajednice pet slavonskih Zupanija: Brodsko-posavske, PoZeSko-slavonske, Viroviti¢ko-
podravske, Vukovarsko-srijemske te Osjecko-baranjske Zupanije. Na natje¢aj Fonda za udruZene
turisticke zajednice za 2024. godinu prijavljen je projekt Eno & Gastro Slavonija (u vrijednosti
sufinanciranja od 86.697,00 €) te je odobreno 70.000,00 € sufinanciranja iz Fonda za udruZene
turisticke zajednice. Potpora iz Fonda za udruZene turisticke zajednice dodijeljena je i TZ podrudja
Baranje za dva projekta (Baranja Lifestyle, Spotlight on Baranja) u vrijednosti od 123.200,00 €, dok od
neformalno udruZenih TZ-ova potporu su dobili TZ grada Pakova za projekt Razvoj i unapredenje
outdoor turistickih proizvoda na podrucju DPakovstine — aktivnosti na jezerima i ostale outdoor
aktivnosti u vrijednosti 30.000,00 €, TZ grada NaSica za projekt Vinska prica NaSica i Fericanaca
ostvarilo je 10.000,00 €, a TZ opcine Bilje — Kopacki rit za projekt Mjesec baranjske kuhinje
neformalno udruzene tri baranjske turisti¢cke zajednice 19.900,00 € sufinanciranja.
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Od 1.1.2024. TZ OBZ kao partner provodi
projekt #RomansWineDanube — Marketinski okvir
za odrzivi razvoj kulturnog turizma, DRP0200337,

(THE ROMAN) Interreg Danube Region Programme. Proracun
projekta je 2.192.667,00 €, od cega je 80%
{X_EMPERORS sufinancirano od strane Europske unije. Projekt

traje do lipnja 2026. godine, a budiet TZ OBZ iznosi
166.720,00 €. Vodeci partner je Dunavski centar za
kompetenciju iz Beograda, dok su ostali partneri
Scientific Research Center Bistra Ptuj (Slovenija),
Technical University in KoSice (Slovacka), Media K
GmbH (Njemacka), Rousse Regional Museum of
History (Bugarska), Alba Ilulia Municipality
(Rumunjska), Zsolnay Heritage Management
Nonprofit Ltd. (Madarska), National Tourism
Organisation of Montenegro (Crna Gora), National
Museum “Zajecar” (Srbija), Office for European Integration of the Government of West Herzegovina
Canton (Bosna i Hercegovina), Network for Regional Development Foundation (Madarska). Projekt
ima za cilj rijesiti zajednicke turistiCke izazove primjenom inovativnih i inkluzivnih rjeSenja za
upravljanje destinacijom i razvojem turistickog potencijala nerazvijenih poddestinacija s lokalnim
akcijskim planovima i inovativnim rjeSenjima za upravljanje destinacijom. Projekt nastoji kapitalizirati
kulturnu bastinu i prirodne resurse regije i stvoriti transnacionalna partnerstva za isporuku
visokokvalitetnih turistickih proizvoda i rjeSenja. Projekt se nadovezuje na certificiranu Europsku
kulturnu rutu Vijeéa Europe - ,Rimski carevi i Dunavska vinska ruta“ omogucujuci daljnje
umreZavanje s dionicima duz rute, podizudi vidljivost zajednic¢ke kulturne bastine i stvarajuéi poticaj
za nova transnacionalna partnerstva, te osmisljavajuci/isporucujuéi visokokvalitetni turisticki
proizvod i usluge na razini rute. Kulturne rute predstavljaju resurs za umrezavanje, inovativnost,
kreativnost i razvoj kulturnog turizma.

WINE ROUTE

Syzzez Informaciije o biciklistickim rutama Cycling Routes Information

Zajednica je redovito suradivala s Upravnim odjelom za turizam, kulturu i sport i JU Zupanijskom
razvojnom agencijom Osjecko-baranjske Zupanije, Gradom Osijekom i drugim dionicima u razvoju
strateskih projekata i programa u dijelu koji se odnosi na razvoj turizma. Tijekom 2024. nastavljen je
razvoj outdoor proizvoda kao jednog od kljucnih turistickih proizvoda na razini Zupanije. Projekt se
odnosi na razvoj kruznih cikloruta na podrucju Osjecko-baranjske Zupanije, a 2024. godine u suradnji
s Osjecko-baranjskom Zupanijom obiljezene su prve kruzne cikloturisticke staze kroz postavljanje
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signalizacije i info tabli. Kompleksan proces pripreme i uredenja info tabli i koordinacije s opéinama i
drugim akterima na terenu odradila je TZ OBZ. Ciklo info table postavljene su u mjestima gdje se
preklapa nekoliko kruznih ciklo staza, u Erdutu, Dalju, Belom Manastiru, Drazu, Karancu, Kopacevu,
TikveSu, Osijeku, Trnavi i Zmajevcu, dok su signalizacijom oznacene staze Trnava, Prema ritu,
Gatorima i vinogradima, Erdut, Dunavskim Sumama i beljskim vinogradima.

Biciklisticka staza: Dravom i sokakom Biciklisticka staza: Prema toplicama
Analiza stanja Analiza stanja
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Tehnicki podaci

: - Tehnicki podaci Miesto: Bizovac Broj staze:
Miesto: Belisce Broj staze: Trasa: Osijek — Bizovac — Brodanci - Osijek
Trasa: Belidce — Gat - Tiborjanci — Vinogradci - Belisce Duiina (kml: 517 km ralaR [a7m
Duzina (km): 21.3km Uspona (m): [42m Najvida tocka (m): 92m Najniza totka (m): [82m
Najvisa totka (m): 107 Najniza tocka (m): B Tip staze: iciklistid
Tip staze: Biciklisticka Asfalt: 37.2 km Makadam/zemlja: | 10.5/3.6 km
Asfalt: 16.8 km Makadam/zemlja: | 4.5km Tefina podioge: Srednja jiciiska teZina: Teika
Tezina podloge: Lagana Kondicijska teZina: ] Lagana

Takoder je u suradnji s Osjecko-baranjskom Zupanijom odradeno trasiranje 11 kruznih
cikloturisti¢kih staza na podru¢ju OBZ za prostor TZ Osijeka (Dravskim $umama, Putevima velikih
vojskovoda) Beliséa (Dravom i sokakom, Tekla voda Karasica), Valpova (Valpovackom Sokadijom,
Staza dvije rijeke), Donjeg Miholjca (Miholjackim ribnjacima, Staza ptica i divljaci) i Bizovca (Prema
toplicama, Putem olimpijade, Sirok $or ledina). Novih 11 kruznih cikloturisti¢kih staza dodamo je na
web stranicu Visit Slavonija i Baranja gdje se u Outdoors dijelu trenutacno nalazi 36 staza na podrucju
Osjecko-baranjske Zupanije.
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TZ OBZ je zajedno s TZ grada Osijeka nastavio odrzavati FB i IG profil Hop On Osijek Pecs koji je
nastao unutar EU projekta ,Minorities as Bridges“/ ,,Manjine kao mostovi izmedu zajednica“. Kako je
jedan od osnovnih izazova za ja€anje turistickog tijeka izmedu Madarske i Hrvatske upravo jezi¢na
barijera, profil Hop On Osijek Pecs ima za cilj poveéanje tijeka informacija izmedu Osjecko-baranjske
Zupanije i madarske Zupanije Baranya kroz trojezi¢no najavljivanje turistickih i kulturnih manifestacija
iz prekograni¢nog podrucja.

TZ OBZ je tijekom 2024. godine provela decentralizirani javni natje¢aj za dodjelu potpora
projektima turistickim zajednicama na turisticki nedovoljno razvijenom podruéju i kontinentu, za
podrucje Osjecko-baranjske Zupanije

Tablica 8. Odobreni projekti na natjecaju HTZ-a

TZG Belista Beliftanska zlatna jezen 4.652,50
50. smotra felklora Miholjacko sijelo kulturna
TZ5 Donji Miholjac 651350
manifestacija
58. Bakovacki vezovi 27.515,00
Dakovo Craft Beer festival 7.444 00
TZG Bakova
QOprema za organizacdiju i provodenje
7.444 00
mianifestacija
Masicka viteika prica 13.857.50
TZG Nasice Razvoj i promacija Nasice Outdoor turizma -
§.305,00
faza Il
Osjecka vinska bastina - Walk, Wine & Talk §.305,00
TZG Osijek
Osijek Gourmet §.305,00
29, Fisijada u Nardu - Dravno polufinalno
TZG Valpova £.513,50
natjecanje
Medunarodni etno susret £.513,50
TZ0O Bilje - Kopadki rit
Slama Land Art £.513,50
Jubilarna 50.0limpijada starih Sportova
TZ0 Bizovac 13.857.50
Brodanci
Becarac, gajde | buie — Razvoj kulturnog
_ _ 5.305,00
170 Dras turizma Baranje
Tlisto - Gastro brand Baranje 13.957.50
Eno-gastro Tour Erdut 18.610,00
TZ0 Erdut 16
Signalizacija ekolofko-edukativne staze Porid 465250
TZP Baranja Festival kulena 16.749,00
192.613,50




Natjecaj je proveden uz naputke Hrvatske turisticke zajednice, objavljen 2. sijecnja 2024. na
mreZnim stranicama TZ OBZ i komuniciran e-mailom prema LTZ sustavu. Povjerenstvo za vrednovanje
projekata LTZ na turisti¢ki nedovoljno razvijenom podrugju i kontinentu za podruéje OBZ sastavljeno
od dva predstavnika Turistickog vije¢a TZ OBZ, dva predstavnika Hrvatske turisticke zajednice i
predstavnika Ministarstva turizma i sporta, ocijenilo je ukupno 20 pristiglih prijava te predloZilo
Turistickom vijecu Hrvatske turisticke zajednice za sufinanciranje kroz Fond za turisticki nedovoljno
razvijena podrucja i kontinent za 2024. godinu ukupno 18 projekata u vrijednosti od 192.613,50 €.
Odluka je donesena na 33. sjednici Turistickog vije¢a HTZ-a odrzanoj 13. lipnja 2024. godine (natjecaj
zaklju¢en 5. veljace). Cijeli proces je administrativno podrzala TZ OBZ. Dodijeljen je &etvrti najvedi
iznos na razine cijele Hrvatske, iza Splitsko-dalmatinske Zupanije, Medimurske te VaraZdinske
Fupanije. Ugovaranje i nadzor realizacije projekata LTZ-a u nadleznosti je TZ OBZ, koja je sredinom
srpnja svim korisnicima dostavila nacrte ugovora ili potpisan ugovor, ovisno o trazenoj dinamici
ugovaranja od strane korisnika. UspjeSno je provedeno svih 18 projekata i opravdano je svih
192.613,50 €.

Na Danima hrvatskog turizma 2024. odrzanim u Opatiji, Godiénju nagradu ,Anton Stifani¢“ -
pojedinac osvojio je Vladimir Skrobo - Bajo, vlasnik Baranjske kuée, dok su Nagradu u ruralnom
turizmu zasluZile Baranjske vinske manifestacije. Nagrada Suncokret ruralnog turizma 2024.
dodijeljena je u Vukovaru, a s podru¢ju nase Zupanije bilo je osam dobitnika. Sampionsku titulu i
veliki zlatni suncokret u kategoriji ,,Ruralni turisticki projekti“ dobio je Etno selo Karanac. Zlatne
povelje dobili su Sin ravnice u kategoriji ,Projekti / nositelji zasti¢enih i marketinskih oznaka“ te K55
vinarija i destilerija u kategoriji ,Vinski turizam®”. Srebrna povelja u kategoriji ,Nagrada za pametne
ruralne zajednice” pripala je Agroturistickom praktikumu Srednje strukovne skole A. Horvata dok su
broncane povelje zasluZili Didin konak i Festival tista u kategoriji ,Tradicijska ruralna gastronomija“.
Posebna priznanja u kategoriji ,Vinski turizam“ dobili su Vinarium-Borarium te Osjecka vinska
bastina.

Nastavljena je i tijekom 2024. godine
suradnja s TZ Grada Pakova, TZ Baranje, TZ ” V k . w
Opéine Erdut, TZ grada Osijeka, TZ grada . s zm]esec .‘
Valpova i TZ op¢ine Draz u realizaciji zajednicke Osje(‘fko - baranjske
ydisperzirane” manifestacije — Vinski mjesec éupanije .
Osjecko-baranjske Zupanije tijekom svibnja,
lipnja i srpnja (od 10. svibnja do 5. srpnja). Dio

Vinskog mjeseca bile su i dvije Vederi vina i 11.5. Festival sira i vina Valpovo
umjetnosti odrzana 18. svibnja te 5. i 6 srpnja u 17.5. Vinska Setnja muzejima Osijek
Osijeku koje su privukle 10.000 posjetitelja. 18.5. Vecer vina i umjetnosti Osijek
Unutar Vinskog mjeseca odrzano je cak 25.5.Wine&Walk Osijek

jedanaest dogadanja: Festival sira i vina Valpovo, 31.5.Vino i tambure Dras, Baranja

Vinska Setnja muzejima Osijek, Wine & Walk
Osijek, Vecer vina i umjetnosti, Vino i tambure
Draz, Baranja Wine & Walk, Vinatlon,
Fis&Aljmas, Dani otvorenih podruma u Trnavi i
Mandiéevcu te Bonavita. TZ OBZ sudjelovala je i
u organizaciji grasevine G.O. GraSevina Osijek

1.6. Baranja Wine&Walk Kamenac, Baranja
8.6.Vinatlon Zmajevac, Baranja
8.6. Fis&Aljmas Aljmas

21.6. Dani otvorenih podruma
Pakovackog vinogorja Mandié¢evac

22.6.Bonavita & Dani otvorenih

koja je pokrenuta 2022. u okviru prekograni¢nog podruma Pakovackog
projekta Wine Tour Across Borders. Ove godine vinogora '1_1""“'_’” )
odrzana je 10. listopada 2024. u Osijeku. 5.7.Vecer vina i umijetnosti Osijek
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TZ OBZ koordinirala je pripremu i realizaciju jedne od najve¢ih manifestacija destinacije —
HeadOnEast festival, koji se odrzao 4.-6. 10. u osjeckoj Tvrdi. Dogadaj je popratilo oko 25.000
posjetitelja, sudjelovalo je 100 izlagaca u 15 razli¢itih programa. Festival je ponudio ponesto za
svakoga - od Vino.grada, Beercuza, Kuca svjetla, In da Sofe, Zone vinila, Osjeckog glazboplova,
Essekiraonice, Pecs Zone, StreetArta i Art livade do brojnih programa za djecu i cijele obitelji koje su
uZivale u kreativnim radionicama i zabavi za sve uzraste. Preko 100 izlagaca, uglavnom vinara,
obrtnika i ugostitelja obogatilo je ponudu festivala ponudivsi posjetiteljima mnosStvo lokalnih
autohtonih proizvoda. Uz Osjecko-baranjsku Zupaniju kao glavnog partnera, podrsku u organizaciji
dali su Grad Osijek, Hrvatsku turistiCku zajednicu, Turisticku zajednicu grada Osijeka, Advertu,
Regionalni centar kompetencija Virtuos Ugostiteljsko-turisticke Skole Osijek, Glazbenu skolu Franje
Kuhaéa Osijek, Drazenov Osjecki glazboplov, Akademiju za umjetnost i kulturu u Osijeku, Sportsku
zajednicu Osjecko-baranjske Zupanije, Kulturni centar Osijek, Arheolosku muzej Osijek, Zajednica
tehnicke kulture Grada Osijeka te udruge Volim Gramofonske ploce, Likar Osijek, ReArt, Slama,
Osjecka tvornica ideja i PlantaZa. Takoder je ostvarena nikad veda suradnja sa sponzorima:
HeadOnEast su podrzali Hrvatska postanska banka, Iskon, Podravka, HEP, Metro, Osjecko pivo,
Saponia, Croatia osiguranje, Dobro te Panona Mare.

A Y Y o HEADONKVIZ

Dvoriste Stare Pekare

BEERCUZ
Trg Vatroslava Lisinskog

STREET FOOD

Tvrda, vise lokacija

A o FEBIRE

Trg Vatroslava Lisinskog

>
©0

TRG VATROSLAVA
LISINSKOG BAZAAR

o o Trg Vatroslava Lisinskog

VINOGRAD
Trg Jurja Krizani¢a

Dvoridte Prehrambreno-tehnoloskog fakulteta,

o a DJECJA STVARAONICA
wcC . .
o TRG JURJIA . @ Dom tehnike, Trg Svetog Trojstva

KRIZANICA IN DA SOFA
©

TRG SVETOG
TROJSTVA

ESSEKIRAONICA
Dvoriste Matematicke gimnazije

ART LIVADA
Europska avenija

STREET ART

COOKING CORNER
Trg Svetog Trojstva

0SJECKI GLAZBOPLOV

A Trg Svetog Trojstva
ZONA VINILA
A I | Dvoriite Rektorata
0 A PECS ZONE

Franjevacka ulica
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TZ OBZ nadalje pruzio je operativnu i financijsku podriku u realizaciji sljede¢ih dogadanja: 9.
WineOS, 19. SALORI, Svjetski gimnasti¢ki kup Dobro World Cup, Dan Zupanije OBZ, Vinatlon,
gOSba, Medunarodni dan Drave, Medunarodni dan Dunava, 51. Kolonija kipara naivaca
Ernestinovo, Veslacka regata Belis¢e-Aljmas, GlinArt festival gline i covjeka, Zemlja bez granica,
Festival frankovke, Febire, Prvenstvo Hrvatske u motocrossu i quadcrossu Viskovci, 50. Olimpijada
starih Sportova Brodanci, Martinje u Feri¢ancima, Festival kratkometraznog filma Filmska runda
Osijek. Sukladno moguénostima, TZ OBZ i financijski se uklju¢ivao u provodenje aktivnosti i
manifestacija lokalnih turistickih zajednica.

Tijekom 2024. godine TZ OBZ je aZurirala i redovito distribuirala Katalog turistitke ponude
Osjecko-baranjske Zupanije koji ukljuuje detaljne podatke o ponudi na razini Osjecko-baranjske
Zupanije, prijedloge itinerera, logisticke informacije i dr. Katalog namijenjen prije svega turisti¢kim
agencijama i lokalnim ponudacima.

Takoder tijekom 2024. godine lansirana su prva dva broja novog destinacijskog casopisa
destinacije pod nazivom ,Via Slavonija i Baranja“ na hrvatskom i engleskom jeziku. Kroz projekt je
realizirano kreativno rjeSenje i graficka priprema prvog i drugog broja ¢asopisa, tisak ¢asopisa u tirazi
20.000 komada na hrvatskom i engleskom jeziku. U pisanju tekstova sudjelovali su lokalni novinari i
turisti¢ki vodici, ali i sami djelatnici TZ OBZ. Prvi broj ¢asopisa izaao je u lipnju, dok drugi u prosincu
2024. godine. Plan ga je i dalje izdavati dva puta godisnje, jedan broj za proljeée-ljeto, drugi za jesen-
zimu. Destinacijski ¢asopis namijenjen je informiranju gostiju kada dodu na samu destinaciju te je
distribuiran prema ponudacdima na terenu. SadrzZi informacije o ponudi destinacije s naglaskom na
doZivljaje, poput ponude muzeja, posjetiteljskih i prijemnih centara, restorana, aktivhog odmora,
vinarija i drugih ponudaca, ali i zanimljive informacije o samoj destinaciji.

Slavonija Slavonija
i Baranja : i Baranja

- 3
- N L » Ty OTKRIVANJE DESTINACLE OKUS!I
AKTIVNI ODMOR PREPORUKE -
g . . Nestasluci . Jestivi
Slavonija i Baranja Top 5 turisti¢kih pod maskama a suveniri
Outdoors i 5
D st Osvieren . 8 Terra Negra Braca D stila kuhace Ljubav na
vorci Slavonije OsvjeZenje na rijeénim ele: Jt i P £
; ! uitijelo S. Butkovié: Lipicanci prvi zalogaj

Erdutski dunavski trio plazatog i 2r I 0 na dlanu joj poziraju Nazdravi pivom!
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Osim novog destinacijskog ¢asopisa, u 2024. godini TZ OBZ ostvarila je suradnju sa svjetski
poznatim brandom LOQI kreiravsi nove destinacijske suvenire - promo vrecicu i pojasnicu.
Posebnost ove suradnje je Sto je to prva turisticka suradnja LOQija u Hrvatskoj. LOQI je renomirani
brend poznat po inovativnom pristupu dizajnu torbi, koji suraduje s najpoznatijim svjetskim
muzejima, poput Louvrea u Parizu, Tate galerije u Londonu i Guggenheima u New Yorku. Njihove
prepoznatljive torbe nisu samo vizualno atraktivne, veé su i funkcionalne, izdriljive i izradene od
recikliranih materijala, ¢ime promicu svijest o zastiti okolisa. VaZno je napomenuti da je inicijativa za
suradnjom dosla od TZ OBZ, a dizajn je dio postoje¢e HeadOnEast brand platforme, izraden od strane
dizajnera Marka Jovanovca (Symbol). Navedene torbe mogu se kupiti i u nekoliko osjeckih knjizara i
suvenirnica.

Zajednica je obavljala informativne poslove u vezi s turistictkom ponudom. lako je to primarno
zadacda lokalnih turistickih zajednica i turistickih informativnih centara, za sve zainteresirane tj. one
koji se jave pismeno ili usmeno u Zajednicu, ista je dala sve informacije o turistickoj ponudi na
podruéju Osjecko-baranjske Zupanije. TZ OBZ je redovito obradivao podatke o turistickom prometu s
ciliem redovitog informiranja klju¢nih dionika te je izradivao sva potrebna izvjesca za Tijela Zajednice,
ali i za Osjecko-baranjsku Zupaniju, Hrvatsku turisticku zajednicu, Ministarstvo turizma i sporta, te
ostale za koje je to zakonom propisano ili institucije koje se javile u Zajednicu.

TZ OBZ je kroz sustav eVisitor obavlja nadzor nad cijelim sustavom TZ s posebnim osvrtom na
opcine koje nemaju lokalni TZ. Ujedno Zajednica je sudjelovala u realizaciji strateskog marketinskog
projekta ,Hrvatski digitalni turizam* ¢iji je koordinator Hrvatska turisticka zajednica, kroz izradu i dostavu
visejezicnih tekstualnih materijala i medijskih materijala prema uputama Glavnog ureda.

TZ OBZ je radio na azuriranju baza podataka i banke fotografija te je osigurao trazene podatke o
turistickom prometu na osnovi individualnih zahtjeva.

TZ OBZ redovito je informirala javnost kroz lokalne, regionalne i nacionalne medije o stanju
turistickog prometa na razini Osjecko-baranjske Zupanije i izazovima s kojima se suocava lokalni
turisticki sektor. Uz to informirao je javnost putem razli¢itih komunikacijskih i medijskih kanala o
aktivnostima koje provodi, a odnose se na organizirane manifestacije i posebne kampanje.

Uz javne kanale, TZ OBZ redovito je kreirala sadrZaje na vlastitim profilima na drustvenim
mreZzama (Facebook, Instagram, Youtube — Visit Slavonia Baranja) te je tijekom 2024. godine
nastavila razvijati redizajniranu mreznu stranicu www.visitslavoniabaranja.com.
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Nova brand platforma TZ OBZ koja je nastala tijekom 2019. godine — HeadOnEast Croatia, jedan
je od strateskih marketinskih projekata na razini destinacija koje Cine prostor Osjecko-baranjske
Zupanije koji se nastavio razvijati i tijekom 2024. godine. Kroz razvoj brand nastavljen proces
standardizacije vizualnih komunikacija na razini pojedinih turisti¢ckih proizvoda, mikrodestinacija,
dogadanja, oglasnih prostora i komunikacijskih kanala kojima upravlja TZ OBZ. Sva komunikacija
provodila se uz isticanje Slavonije i Baranje kao destinacije.

Tijekom 2024. godine realizirane su dvije promotivne kampanja TZ OBZ, odnosno destinacijskog
branda, turisticke ponude i proizvoda. Realizirana je kampanja ,Via Slavonija, Via Baranja“, a
kampanja je ukljucivala pripremu i realizaciju proljetne i jesenske kampanje imidZ oglasavanja
Slavonije i Baranje i primarnih turistickih proizvoda koji se nude na podrucju Osjecko-baranjske
Zupanije.

Prva kampanja realizirana je od 15.4.-30.6. na domadem trziStu kroz zakup medijskog prostora
kroz OOH te na digitalnim-on line kanalima (banner kampanja, social i PR ¢lanci) dok se na stranom
trziStu odrzala programmatic kampanja u Njemackoj, Sloveniji, Madarskoj, Srbiji i BiH. Tijekom rujna i
listopada (od 23.9. do 22.10.) realizirana je drugi val brend kampanje Turisticke zajednice Osjecko-
baranjske Zupanije s ciljem poveéanja brend prepoznatljivosti turisticke destinacije Slavonija &
Baranja na trziStima: Hrvatska, Madarska, Slovenija i Srbija. U istom periodu ali s kra¢im trajanjem
(19.9.- 4.10.), na hrvatskom je trziStu je realizirana kampanja HeadOnEast koja je za cilj imala najavu
HeadOnEast eventa koji se odrzao od 4. do 6. listopada 2024.

Uz to, oglasavanje se realiziralo i tijekom cijele godine, u suradnji s regionalnim medijima (tisak-
Glas Slavonije), radio i portali te nacionalnim tjednikom Nacional (Gastro&Wine prilog), stru¢nim
Casopisom Vinske zvjezde te je posebno realizirana aktivnost oglasavanja festivala HeadOnEast i
Veceri vina i umjetnosti. Unutar aktivnosti sufinancirane su aktivnosti na drustvenim mrezama i
upravljanjem profilima u vlasni$tvu TZ OBZ (Visit Slavonija Baranja, HOP on Osijek Pecs).

Tijekom 2024. godine TZ OBZ suradivala je s Hrvatskom turistickom zajednicom, TZ Grada
Osijeka, Zracnom lukom Osijek, Croatia Airlinesom i RyanAirom u projektu provedbe promotivnih
kampanja sa strateskim partnerima na inozemnim trziStima. Projekt se konkretno odnosi na
promociji avio povezanosti destinacije s britanskim trziStem (avio let Osijek - London, Ujedinjeno
Kraljevstvo), a ukupna vrijednost projekta iznosi 250.000,00 €. Navedeni iznos sufinanciran je od
strane Hrvatske turisticke zajednice u iznosu od 100.000,00 € i 150.000,00 € od lokalnih
partnera/dionika projekta. Drugi strateski projekt je suradnja s Croatia Airlinesom, TZ grada Osijeka,
HTZ-om te Zra¢nom lukom Osijek i odnosi se na let Osijek — Munchen — Osijek, takoder ukupne
vrijednosti 250.000,00 €.
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Tko visoko leti, T P
u Osijek sleti. na istoku
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1189 bkes
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Tijekom 2024. godine nastavljena je suradnja s Klasterom Slavonija u projektima vezanim uz
promociju ukupne destinacije “regije” Slavonija kroz posebnu TV promotivnhu kampanju tijekom
jeseni gdje se na RTL televiziji prikazivao spot ,Slavonija-nema joj ravne”.

NEMA JOJ RAVNE

U 2024. je ostvarena i strateSka suradnja s Michelinom, Klasterom Slavonija i HTZ-om. Izradeni su
sljededi koncepti Michelinove promocije: Producer focus (Sin ravnice, kulen, crna slavonska svinja) te
Glossary (Fis paprikas, restoran Dunav llok), Chef's world (chef Mateo Mekovic, restoran Waldinger

Osijek) te su isti promovirani na drustvenim mrezama Michelina u formatima videozapisa.
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michelinguide ® Discover the flavors
of Fig Paprikas!

This fish stew combines fresh river
fish, bold paprika. and spices, creating
a dish that's as rich in taste as it is in
color. A perfect comfort food for
cooler days made by chef
@daliborzjak at @hoteldunavilok!

Ave you ready to try and make this
iconic dish? J &

#Traditional #FisPaprikas
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michelinguide @ « Prati

tzvormi zvuk

michelinguide ® Indulge in culinary
artistry with Mateo Mekovic at
restaurant @waldinger.hr

Nestled in Slavonia, Croatia, Chef
Mateo reimagines traditional Croatian
flavors with a modern twist. using
fresh local ingredients and innovative
techniques. A true talent in the
gastronomic world, his creations are a
must-try for every food lover

Let yourself be inspired to explore
@croatiatullofiife |

@croatiafulloflife #CroatianCuisine

#MICHELINGuide #FoodieTravel
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Discover Kulen!
The signature product of #Slavonija is.
among others, crafted by @sin.ravnice.
The heritage breed of black pigs are
raised outdoors on their Croatian farm
near the border with Hungary, feasting
exclusively on grains grown right on-
site.
The result? A truly unique Kulen made
from premium pork meat. aromatic
spices, and rich paprika, all expertly
smoked to perfection.

Taste the tradition and passion behind
every bite! &
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Ponuda Osjecko-baranjske Zupanije predstavljena je tijekom 2024. kroz organizaciju vise
studijskih putovanja novinara u suradnji s Hrvatskom turistickom zajednicom (7 ukupno): : 10.-
19.5.2024. Poljski novinari Prawdziwa Chorwacja, 12.-14.6.2024. 2024-6 - Britanski i Poljski
influenceri, 3.6.2024. SIC TV FTA kanal Portugal, 19.-22.7.2024. Marianna Hunt iz iPaper UK, 9.9.-
15.9.2024. Freelance novinari Marketa i Michael Fokt iz Ceske, 26.-27.9.2024. Elisabeth Smith, vinska
novinarka SAD, 1.-3. 5. 2024. Studijsko putovanje predstavnika medija iz Madarske, 4.-6.10.2024.
HeadOnEast gastro trip za Madarsk e influencere.

TZOBYZ je turisti¢ku ponudu samostalno predstavila na posebnim prezentacijama: 9. veljace 2024.
Hrvatski bal u Be€u, 1. — 3. oZujka 2024. VeCernjakova domovnica Bad Hamburg, 29. studenog 2024.
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u Veleposlanstvu Republike Hrvatske u Berlinu (Njemacka), 3. prosinca 2024. za turisticke agencije i
novinare s HTZ Benelux u Rotterdamu (Nizozemska), 6. studenoga u Opatiji, na 32. tradicionalnom
savjetovanju Hrvatskog drustva ekonomista.

U suradnji s Hrvatskom turistickom zajednicom i Klasterom Slavonija, turisticka ponudu Zupanije
predstavljena je i sudjelovanjem na medunarodnim turistickim sajmovima: 31. sijecnja - 3. veljace
2024. , Alpe-Adria“Ljubljana (Slovenija), 14. — 18. veljace 2024. F.re.e Munchen (Njemacka), 23. - 26.
veljaCe 2024. Fiets en Wandelbeurs Utrecht (Nizozemska), 14. do 17. oZujka 2024. Be¢€ (Austrija), 16.
do 20. travnja 2024. Medunarodni sajam gospodarstva Mostar (BiH). U sklopu promocije Klastera
Slavonija ponuda je predstavljena i 21. svibnja 2024. prezentacija za novinare i turisticke agencije u
Ljubljani (Slovenija) te 12. lipnja 2024. Korejsko-Hrvatski forum u Zagrebu. Destinacija je
predstavljena i na Viro-expo sajmu u Virovitici 16. veljate 2024., na Sajmu SALORI 12.-14. travnja,
Danu Osjecko-baranjske Zupanije 4. lipnja 2024. te 6. studenog u Opatiji, na 32. tradicionalno
savjetovanje Hrvatskog drustva ekonomista.

TZ OBZ je u prosincu 2024. prijavila sljedec¢e projekt na Fond za turisti¢ki nedovoljno razvijena
podrucja i kontinent: HeadOnEast 2025. (70.000,00 €), Integrirani program promocije destinacije Visit
Slavonia Baranja (220.000,00 €) te Strateski marketinski projekt promocije Slavonije i Baranje na
trziStu Ujedinjenog Kraljevstva (70.000,00 €), dok je na Fond za udruZene TZ u ime Klastera Slavonija
prijavljen projekt DoZivi Slavoniju (100.000,00 €).

Krajem godine, u skladu sa Zakonom o turizmu (NN 156/2023-2382), zapoceo je i proces izrade
Plana upravljanja destinacijom koji se donosi na cetverogodisnjoj razini, pocevsi od 2025. godine.
Rijec¢ je dokumentu cija izrada je izmedu ostalog vezana uz pracenje pokazatelja odrzivosti sustava
turizma u destinaciji, a koji usvaja Skupstina Osjecko-baranjske Zupanije. Planovi ¢e se izradivati u
istom razdoblju i na razini lokalnih destinacija to¢nije na razini 11 lokalnih turistickih zajednica. U
2024. godni 9. prosinca 2024. odrzana je 1. sjednica Regionalne koordinacije predsjednika LTZ u OBZ,
dok se u studenom i prosincu zapocelo s pripremom podataka za analizu stanja (evisitor, struja,
komunalna i vodovodna poduzeca) za izradu Plana upravljanja destinacijom.

Zajednica je koordinirala djelovanje i nadzirala izvrSavanje ciljeva i zadaca turistickih zajednica
opéina i gradova s podruéja Zupanije. TZ je pruzao struénu pomo¢ turisti¢kim zajednicama s podrudja
Zupanije u pitanjima vaznim za njihovo djelovanje i razvoj, s posebnim naglaskom na procese
udruzivanja.

Il. FINANCHSKI PRIKAZ REALIZACIJE PROGRAMA RADA

Program rada za 2024. g. usvojila je Skupstina zajednice u prosincu 2023. g. te izmjene financijskog
prikaza provedbe istog u prosincu 2024. g.

A. OSTVARENI PRIHODI

Financijskim planom za 2024. g. planirani su prihodi u iznosu od 1.295.000,00 €, koji su
rebalansom smanjeni na 1.190.200,00 €. Konacno izvrSenje prihoda za 2024. g. iznosi 1.259.250,60 €
sto je 13,5% manje nego prosle godine ponajprije zbog Cinjenice kako se prosle godine vracao dug
prema niskotarifnom avio prijevozniku Ryanairu.
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Najznacajniji prihodi bili su od sustava turistickih zajednica, 528.858,76 € ili 42% — 361.000,00 €
iz Fonda za turisticke zajednice na turisticki nedovoljno razvijenim podrucjima, 93.200,00 € iz Fonda
za udruZene turisticke zajednice i 74.658,76 € ostali prihodi od sustava turistickih zajednica. Zatim
slijede prihodi iz Zupanijskog proracuna u iznosu od 230.000,00 € ili 18,26% ukupnih prihoda, od
kojih se 80.76% odnosi na programske aktivnosti, a 19,23% na rad ureda. Sli¢nog iznosa bili su Ostali
prihodi te iznose 227.791,20 €, Sto Cini 18,09% prihoda, a odnose se na realizaciju Strateskih
partnerstava s avioprijevoznicima i suradnju sa Zracnom lukom Osijek te realiziranih sponzorstava za
HeadOnEast festival. lzvorni prihodi od turisticke pristojbe i turisticke c¢lanarine iznosili su
209.612,03 € te ¢ine 16,65% ukupnih prihoda. TZ OBZ je prenijela ukupno 50.812,25 € ili 4.04%
prihoda iz prethodnih godina. Prihod od EU fondova (projekt #RomansWineDanube) iznosio je
12.176,36 ili 0,97% ukupnih prihoda. lzvorni prihodi povecéani su u 2024. u odnosu na 2023. godinu
za 14,8%, Sto je pokazatelj ukupnog rasta sektora i gospodarstva na podrucju Osjecko-baranjske
Zupanije, dok su prihodi od sustava turistic¢kih zajednica poveéani za ¢ak 11,8%.

1. lzvorni prihodi
Turisticka zajednica planirala je izvorne prihode za 2024. u iznosu od 185.000,00 € od cega je dio od
57.000,00 € planiran od turisticke pristojbe, dok je dio od 128.000,00 € planiran od clanarine.
Slijedom ukupnog rasta gospodarstva i sektora koji je realizirao rekordnu turisticku godinu, ostvareno
je povecanje izvornih prihoda za 13,03 % u odnosu na plan, odnosno 209.612,03 €. Od tog iznosa
62.360,50 € se odnosi na turisticku pristojbu, a 147.251,53 € na clanarinu. Rezultat pokazuje rast
prihoda od pristojbi u odnosu na plan (9,4%) te josS veci rast ¢lanarine (15,04%).

Realizacija prihoda: 209.612,03 €
Turisticka pristojba: 62.360,50 €
Clanarina: 147.251,53 €

2. Prihodiiz prora¢una opéine/grada/Zupanije i driavnog proracuna:

Prihodi iz proracduna Osjecko-baranjske Zupanije ostvareni su u iznosu od 230.000,00 €. Sredstva su u
skladu s Ugovorom o sufinanciranju Turisticke zajednice Osjecko-baranjske Zupanije za 2024. godinu
namjenski potroSena za realizaciju programa rada u iznosu od 185.759,10 € i 44.240,90 € za rad
ureda TZ OBZ, odnosno sufinanciranje tro$kova plac¢a djelatnika. Od navedenog iznosa poseban dio
odnosi se na realizaciju HeadOnEast festivala te sufinanciranje troskova organizacije u iznosu od
30.000,00€. Troskovi su opravdani kroz dostavu detaljnih izvjes¢a s dokaznicima o utroSenim
sredstvima u skladu s odredbama navedenih Ugovora.

Realizacija prihoda: 230.000,00 €
Osjecko-baranjska Zupanija: 230.000,00 €

3. Prihodi od sustava turistickih zajednica

Prihodi od sustava turistickih zajednica, iznose 528.858,76 €, od Cega je 361.000,00 € iz Fonda za
turisticke zajednice na turisticki nedovoljno razvijenim podruéjima, 93.200,00 € iz Fonda za
udruZene turisticke zajednice i 74.658,76 € ostali prihodi od sustava turistickih zajednica (prihodi od
¢lanica Klastera Slavonija za sajmove i sufinanciranje projekta Eno & Gastro Slavonija; sufinanciranje
promo kampanje od lokalnih turistickih zajednica; sufinanciranje projekata HTZ od drugih partnera)
Prema planu rije¢ o prihodu ¢ija je realizirana vrijednost bila ve¢a za 10 % u odnosu na plan i
rebalans, a rije¢ je ponajprije o razlici zbog suradnje s HTZ-om i Michelinom.

Realizacija prihoda: 528.858,76 €
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Fond za turisticke zajednice na turisticki nedovoljno razvijenim podrucjima i kontinentu: 361.000,00 €
Fond za udruZene turisticke zajednice: 93.200,00 €
Ostali prihodi od sustava turistickih zajednica: 74.658,76 €

4. Prihodiiz EU fondova
Prihodi iz EU fondova iznosili su 12.176,36 € ili 0.97 % ukupnih prihoda. Ostvaren je prihod od prvog
izvjeStaja projekta Interreg Danube #RomansWineDanube.

Realizacija prihoda: 12.176,36 €

6. Preneseni prihodi iz prethodne godine
TZ OBZ je prenijela ukupno 50.812,25 € ili 4.04 % prihoda iz prethodnih godina. Preneseni prihod se
iskoristio za sufinanciranje troskova HTZ projekata, aktivnosti koje su provedene tijekom 2024. g.

Realizacija prihoda:
Preneseni prihodi iz prethodne godine: 50.812,25 €

7. Ostali prihodi
Najvedi iznos Ostalih prihoda odnosi se na realizaciju Strateskih partnerstava s avioprijevoznicima i
suradnju sa Zracnom lukom Osijek te realiziranih sponzorstava za HeadOnEast festival u vrijednosti
od 227.791,20 €, sto Cini 18.09% prihoda. Konkretno najveci udio u prihodu u vrijednosti od
200.400,00 € odnosi se aktivnosti subvencije medunarodnih avio linija: Miinchen-Osijek te Osijek-
London Standstead.

Realizacija prihoda
Ostali prihodi: 227.791,20 €

B. OSTVARENE AKTIVNOSTI
Realizacija: 1.203.344,53 €

1. ISTRAZIVANIJE | STRATESKO PLANIRANJE
Realizacija: 0,00 €

TZ OBZ je djelovala tijekom 2023. godine prema Strate$kom marketinskom planu hrvatskog
turizma 2014.-2020., Master planu turizma Osjecko-baranjske Zupanije (ciljevi postavljeni do 2025.
g.), StrateSkom marketinskom planu turizma za Slavoniju s planom brendiranja za razdoblje od 2019.
do 2025., te StrateSkom marketinskom planu za Osjecko-baranjsku Zupaniju od 2019. do 2025. g.
Brand platforma TZ OBZ koja je nastala tijekom 2019. godine — HeadOnEast Croatia / Visit Slavonia
Baranja, jedan je od strateskih marketinskih projekata na razini destinacija koje ¢ine prostor Osjecko-
baranjske Zupanije se nastavio razvijati i tijekom 2024. godine.

2. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA
Realizacija: 256.926,35 €

2.1. Identifikacija i vrednovanje resursa te strukturiranje turistickih proizvoda:
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TZ OBZ je djelovala tijekom 2024. godine prema strateskim dokumentima. Brand platforma TZ
OBZ- HeadOnEast Croatia / Visit Slavonia Baranja, jedan je od strateskih marketingkih projekata na
razini destinacija koje Cine prostor OsjeCko-baranjske Zupanije se nastavio razvijati i tijekom 2024.
godine. Aktivnost je realizirana uz kontinuirani rad djelatnika Zajednice

2.2.Sustavi oznacavanja kvalitete turistickog proizvoda:
Realizacija: 9.765,48 €

‘

2.2.1. Razvoj sustava kvalitete proizvoda na razini destinacije — ,Slavonia Baranja Outdoors’
aktivni turizam
Detaljan i precizan opis aktivnosti:
Aktivnost je vezana uz postavljanje na web stranicu Visit Slavonija i Baranja te godisnju Business
¢lanarinu za jednu od najboljih outdoor aplikacija Outdooractive. Preko 50 ciklo i pjesackih ruta iz
Osjecko-baranjske Zupanije podignuto je na navedenu aplikaciju, dok se ista baza podataka nalazi i na
web stranici Visit Slavonija Baranja.

Ostvareni cilj aktivnosti:
Na web stranici Visit Slavonija i Baranja itegriran je outdoor segment iz aplikacije Outdooractive te su
na karti prikazane 36 kruzne ciklo staze te 25 pjeSacko-trkackih i planinarskih staza.

Nositelj i partneri: TZ OBZ, OBZ, LTZ
Realizacija: 2.750,00 €

2.2.2. Razvojiunaprjedenje kljuénih turisti¢kih proizvoda Zupanije/regije

2.2.2.1. Kulturni i vinski turizam - RomansWineDanube, Interreg Dunav

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Troskovi se odnose na aktivnosti projekta #RomansWineDanube: organizaciju panela Panel “Rimsko
naslijede u funkciji razvoja turizma” odrzanom 3. listopada 2024. u Arheoloskom muzeju Osijek te
sastanaka produkt kluba u Osijeku i partnerskih sastanaka u Nyiregyhazi (4.-5. travnja) i Beogradu
(14.-15. studenog)

Nositelj i partneri: TZ OBZ, JUZRA OBZ
Realizacija: 7.015,48 €

2.3. Podrska razvoju turistickih dogadanja:
Realizacija: 246.055,23 €

2.3.1. Manifestacije u organizaciji i suorganizaciji T2Z:
Realizacija: 223.157,33 €

2.3.1.1. HeadOnEast festival

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

HeadOnEast festival je najve¢a manifestacija koju suorganizira TZ OBZ i na kojem se prezentira sve
najbolje od turisticke ponude Slavonije i Baranje, od prepoznatljivih manifestacija do enogastro i
raznovrsne umjetnicke ponude. Rijec o atraktivhom destinacijskom proizvodu — dogadaju s jednim od
najvecdih potencijala rasta na podruéju Osjecko-baranjske Zupanije. TZ OBZ koordinirala je pripremu i
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realizaciju dogadaja koji se odrzao od 4. do 6. listopada u osjeckoj Tvrdi. Dogadaj je popratilo oko
25.000 posjetitelja, sudjelovalo je 100 izlagaca u 16 razli¢itih programa. Uz Osjecko-baranjsku
Zupaniju kao glavnog partnera, podrSku u organizaciji dali su Grad Osijek, Hrvatsku turisticku
zajednicu, Turisticku zajednicu grada Osijeka, Advertu, Regionalni centar kompetencija Virtuos
Ugostiteljsko-turisticke Skole Osijek, Glazbenu 3skolu Franje Kuhaca Osijek, DraZenov Osjecki
glazboplov, Akademiju za umjetnost i kulturu u Osijeku, Sportsku zajednicu Osje¢ko-baranjske
Zupanije, Kulturni centar Osijek, Arheolosku muzej Osijek, Zajednica tehnicke kulture Grada Osijeka
te udruge Volim Gramofonske ploce, Likar Osijek, ReArt, Slama, Osjecka tvornica ideja i Plantaza.

Unutar godi$njeg sufinanciranja OBZ 30.000,00 € odnosi se na HeadOnEast dok su potpisani Ugovori
o sponzorstvu s Hrvatskom postanskom bankom, Croatia osiguranjem d.d. i Podravkom d.d. u iznosu
od 22.000,00 € te ostvarena donacija HEP-a u iznosu od 5.000,00 €. Takoder projekt je sufinanciran
kroz HTZ Fond za turisti¢ki nedovoljno razvijena podrucja i kontinent u iznosu od 70.000,00 €. Ukupni
troskovi dogadaja financirani od strane TZ OBZ iznosili su 153.283,10 €. Slijedi pregled plaéenih
troskova:

Ozvucenje, pozornica i rasvjeta 21.850,00 €
Tehnicka podrska i produkcija elektri¢ne energije 9.400,00 €
Kucice, toaleti, Standovi, prijevoz 6.500,00 €
Izvodaci (smjestaj, hrana, honorar) 28.478,00 €
Tisak, produkcija 4.400,00 €
Instalacije u prostoru 2.155,10 €
Oglasavanje 7.600,00 €
Produkcija ART Livada 5.000,00 €
Produkcija Essekiraonica 4.000,00 C
Produkcija Vino.Grad 4.000,00 €
Oprema, umjetnicki koncept i umjetnici za Kuce svjetla 40.000,00 €
Dean Kotiga HeadnOnKviz 3.400,00 €
Produkcija Zona Vinila 2.000,00 €
Podrska u organizaciji 5.000,00 €
Ostali troskovi 9.500,00 €
Ukupno 153.283,10 €

Ostvareni cilj aktivnosti:
Realizirano trodnevno dogadanje koje je posjetilo oko 25.000 posjetitelja iz raznih dijelova Hrvatske i
regije.

Nositelj i partneri: TZ OBZ, OBZ, Grad Osijek, HTZ i TZ Grada Osijeka
Realizacija: 153.238,10 €

2.3.1.2. Vecer vina i umjetnosti

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Organizacija dva izdanja manifestacije Veceri vina i umjetnosti u Osijeku 18.5.2024. i 5.-6.7.2024., od
kojih je ljetno izdanje trajalo dvana dana —i petak i subotu. Tro$ak financiranja odnosi se na glazbeni i
umjetnicki program (instalacije od slame, skulpture u prostoru) te uredenje prostora i logisticke
troskove vezane uz degustaciju vina, oglasavanje na radiju i Glasu Slavonije, fotografske usluge,
troskove struje i ostalo. Ukupni iznos troskova iznosio je 55.922,65 €, dio je sufinanciran iz projekta
Eno & Gastro Slavonija sufinanciran kroz Fond za udruzene turisticke zajednice. Troskovi:

Oglasavanje, radio: 4.933,05 €
Logisticka podrska za kusanje: 6.313,75 €
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Umijetnicke intervencije i uredenje: 4.700,00 €

Tehnika, prodaja bonova, DJ, podrska u organizaciji, glazbeni program, plakatiranje, dizajn: 28.121,13
€

Najam kucica, toaleta, prijevoz, logistika: 9.799,72 €

Ostalo: 2.055,00 €

Ostvareni cilj aktivnosti:

Realizirana dva izdanja manifestacije Vecer vina i umjetnosti u Osijeku 18.5.2024. i 5.-6.7.2024., s
posjetom oko 9000 osoba. Sudjelovanje vinara iz Osjecko-baranjske, Vukovarsko-srijemske i PoZzesko-
slavonske Zupanije te madarskog vinogorja Villanya. Poveéana razina vidljivosti vinsko-turisticke
ponude destinacije.

Nositelj i partneri: TZ OBZ, OBZ, Grad Osijek
Realizacija: 55.922,65 €

2.3.1.3. Vinski mjesec

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Manifestacija koja pociva na konceptu Cetiri vinogorja — Cetiri vikenda vinskog hedonizma realizirana
je od 11. svibnja do 5. srpnja 2024. Vinski mjesec Osjecko-baranjske Zupanije odrzao se peti put
sustavno prema istom modelu na razini cijele Zupanije, u Baraniji, Erdutu, Dakovu i Osijeku. Dogadaj je
povezao postojece i nove manifestacije na podruéju OBZ-a te ih promovirao kao jedinstven turisticki
proizvod. TroSak se odnosi na press konfereciju najave Vinskog mjeseca odrzanu u Osijeku na krovu
Akademisa.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Povecdana razina integracije turisticke ponude vinskog turizma na podrudju vinogorja OBZ i Osijeka,
povecana razina vidljvosti vinsko-turisticke ponude kroz zajedni¢ku promociju i komunikaciju,
povecana razina turisticke ponude destinacije kroz organizaciju 4 posebna dogadaja spojena u jednu
krovnu destinacijsku kampanju, poveéana razina prepoznatljivosti najvaznije vinske sorte destinacije
— grasevine, povecdana razina prepoznatljivosti destinacije kao vinske regije od strane specijaliziranih
medija i vinskih stru¢njaka.

Nositelj i partneri: TZ OBZ, OBZ, LTZ
Realizacija: 289,08 €

2.3.1.4. Oprema za realizaciju manifestacija
Detaljan i precizan opis aktivnosti:
U 2024. nabavljena je oprema za realizaciju manifestacija Vecer vina i umjetnosti te HeadOnEast: 30
barskih sklopivih stolova, 50 sofa za dogadaje na otvorenom te 50 jastuka s jastucnicom.

Nositelj i partneri:
Realizacija: 13.662,50 €

2.3.2. Potpora manifestacijama:
Realizacija: 22.897,90 €

2.3.2.1. Regionalne i lokalne manifestacije

Detaljan i precizan opis aktivnosti:
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Aktivnost je ukljucivala sufinanciranje lokalnih i regionalnih manifestacija koje je Turisticka zajednica
Osjecko-baranjske Zupanije poduprijela kao suorganizator. Turisticka zajednica Osjecko-baranjske
Zupanije financirala dio programa u okviru manifestacija. Stavka ukljuCuje i trosak skladistenja
izlozbenih $tandova TZ OBZ. Ukupan troak iznosi: 17.139,66 €.
Popis manifestacija i vezanih troskova:

Wine & Bike Tour Erdut: 293,75 €

Medunarodni dan Drave: 987,50 €

Filmska Runda: 1.975,00 €

Gozb0S: 167,32 €

GlinArt: 500,00 €

Osijek Blues Rock Festival: 487,38 €

Dan Osjecko-baranjske Zupanije 262,92 €

Vinatlon 1.187,50 €

Zemlja bez granica: 2.545,31 €

Festival frankovke: 1.100,00 €

Martinje u Feri¢ancima: 500,00 €

Medunarodni dan Dunava: 800,00 €

Prvenstvo Hrvatske u motocrossu i quadcrossu Viskovci: 999,00 €

24. Izlozba autora OBZ-a: 406,25 €

Tackijada Piskorevci: 500,00 €

Il. Medunarodna glazbena skola Osijek: 80,00 €

7. Memorijal Josip Gasparac: 60,90 €

Sajam SALORI:148,68 €

American Week: 110,00 €

Veslacka regata Belisée — Aljmas: 754,50 €

Febire: 986,00 €

Dani baranjskog Bauhausa: 500,00 €

51. Kolonija kipara naivaca Ernestinovo: 1.791,67 €

Ostvareni cilj aktivnosti:
Povecana razina turisticke ponude destinacije kroz suorganizaciju visSe od 20 dogadaja koji su ujedno
komunicirani kroz krovnu destinacijsku kampanju.

Nositelj i partneri: TZ OBZ, OBZ, LTZ, lokalni organizatori
Realizacija: 17.139,66 €

2.3.2.2. Nacionalne i medunarodne manifestacije

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

U 2024. podrzane su dvije manifestacije nacionalnog i medunaraodnog znacenja: Svjetski
gimnasticarski Dobro World cup koji se po 15. puta odrZao 7. i 8. travnja 2024. odrzao te 9. WineQOS,
sajam vina, delicija u ugodnog Zivljenja koji se odrzao 12. i 13. sije¢nja 2024. u Gospodarskom centru
Osjecko-baranjske Zupanije.

Popis manifestacija i vezanih troskova:

Gimnasticarski Dobro World Cup: 3.500,00 € (tehnika)
9.WineOS: 2.258,24 € (suradnja s novinarima)

Nositelj i partneri: Udruga Dekanter, Gimnasticki klub Osijek Zito
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Realizacija: 5.758,24 €

2.4. Upravljanje javhom turistickom infrastrukturom - Wine Tour vinoteke — EU IPA 11IC odrZivost

2.4.1. Wine Tour vinoteke — EU IPA IIIC odrzivost
Realizacija: 1.105,64 €

2.4.1.1. Aktivnosti vezane uz razvoj i odrzivost Wine Tour projekta 2024.

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

TZ OBZ je do kraja 2022. godine upravljala javnim vinotekama kao javnhom turistickom
infrastrukturom danom na upravljanje od strane Osjecko-baranjske Zupanije i partnera kroz sustav
postavljen kroz Wine Tour OBC projekt. TroSak se jednim dijelom odnosi na sufinanciranje place
informatice u vinoteci u Zmajevcu (Baranja) sukladno Sporazumu o suradnji izmedu Opcine KneZevi
Vinogradi, Udruge vinogradara Zmajevac Baranja i TZ OBZ (prosinac 2023). Sporazum je vezan uz
odluku o sufinanciranje navedene aktivnosti od strane UO za poljoprivredu i ruralni razvoj Osjecko-
baranjske Zupanije koji je osigurao ukupna sredstva za realizaciju aktivnosti. Drugi dio troska je povrat
neutroSenih sredstava.

Nositelj i partneri: TZ OBZ, OBZ, Opéina KneZevi Vinogradi
Realizacija: 1.105,64 €

2. KOMUNIKACIJA | OGLASAVANIJE
Realizacija: 724.542,16 €

3.1. Definiranje brending sustava i brend arhitekture:
3.1.1. HeadOnEast Croatia brand platforma

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Kroz razvoj branda nastavljen je proces standardizacije vizualnih komunikacija na razini pojedinih
turisti¢kih proizvoda, mikrodestinacija, dogadanja, oglasnih prostora i komunikacijskih kanala kojima
upravlja TZ OBZ. Sva komunikacija provodila se uz isticanje Slavonije i Baranje kao destinacije.
Aktivnost je realizirana kroz druge stavke proracuna.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Konkurentna, ujednacena i suvremena komunikacijska platforma za promociju destinacije. Izraden
novi logotip za Olimpijadu starih Sportova u Brodancima te urednicki koncept za destinacijski ¢asopis
Via Slavonija, Via Baranja.

Nositelj i partneri: TZ OBZ, OBZ, LTZ
Realizacija: 5.877,75 €

3.2. Oglasavanje destinacijskog branda, turisticke ponude i proizvoda:
Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Tijekom 2024. godine realizirane su dvije promotivne kampanja TZ OBZ, odnosno destinacijskog
branda, turisticke ponude i proizvoda. Realizirana je kampanja ,Via Slavonija, Via Baranja“, a
kampanja je ukljucivala pripremu i realizaciju proljetne i jesenke kampanje imidz oglasavanja
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Slavonije i Baranje i primarnih turistickih proizvoda koji se nude na podrucju Osjecko-baranjske
Zupanije. Prva kampanja realizirana je od 15.4.-30.6. na domacem trzistu kroz zakup medijskog
prostora kroz OOH te na digitalnim-on line kanalima (banner kampanja, social i PR ¢lanci) dok se na
stranom trZistu odrzala programmatic kampanja u Njemackoj, Sloveniji, Madarskoj, Srbiji i BiH.
Tijekom rujna i listopada (od 23.9. do 22.10.) realizirana je drugi val brend kampanje Turisticke
zajednice Osjecko-baranjske Zupanije s ciljem povecanja brend prepoznatljivosti turisticke destinacije
Slavonija & Baranja na trzistima: Hrvatska, Madarska, Slovenija i Srbija. U istom periodu ali s kra¢im
trajanjem (19.9.- 4.10.), na hrvatskom je trZistu je realizirana kampanja HeadOnEast koja je za cilj
imala najavu HeadOnEast eventa koji se odrZao od 4. do 6. listopada 2024. KoriStene su iste
komunikacijske nosece poruke koje su producirane 2021. godine.

Takoder destinacija je oglasena u nacionalnim i regionalnim tiskovnim medijima van same kampanje.
Troskovi su navedeni u stavkama koje slijede unutar grupe aktivnosti.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Povecéana razina vidljivosti i konkurentnosti ponude destinacije kroz realizaciju imidZ kampanje u
Hrvatskoj, promociju u medunarodnim ¢asopisima te promociju proizvoda u regionalnim medijima.
Naprijed navedeno se ocituje u porastu broja dolazaka i noéenja turista s domaceg trzista i Zupanija
na podrucju kojih je provedena intenzivnija promotivna kampanja (zagrebacki prsten, Dalmacija)
pograni¢no podrucje Madarske, BiH, Slovenije i Srbije, kao i u poveanom broju posjetitelja
manifestacijama organiziranim u Osjecko-baranjskoj Zupaniji.

Nositelj i partneri: TZ OBZ, OBZ, LTZ, HTZ
Realizacija: 209.078,24 €

3.2.1. On-line oglasavanje

3.2.1.1. On-line oglasavanje
Detaljan i precizan opis aktivnosti:
Najucinkovitiji kanal komunikacije danas su on-line sustavi, stoga se 62% ukupno troSka za
oglasavanje destinacijskog branda odnosi na on-line oglasavanje na drustvenim mrezama i online
portalima. Uz javne kanale, TZ OBZ kreirala i promovirala sadrZaje na vlastitim profilima na
drustvenim mrezama (Facebook, Instagram, Youtube — Visit Slavonia Baranja). Trosak se odnosi na
realizaciju dvije kampanje tijekom prolje¢a pod nazivom ,Via Slavonija Baranja“ te nacionalnu i
regionalnu promociju proizvoda tijekom cijele godine, prema sljedecoj strukturi:
Proljetna kampanja ,Via Slavonija Baranja“ 15.4.-30.6.: 59.499,52 €
Jesenska kampanja ,,Via Slavonija Baranja“ 23.9.-22.10.: 36.683,77 €
Kampanja ,HeadOnEast“ 19.9. - 4.10.: 12.064,13 €
Vlastiti kanali i regionalni mediji, cijele godine: 22.324,45 €
Dostupni posebni i detaljni izvjeStaji za proljetnu, jesensku i HeadOnEast kampanju na zahtjev.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Povecana razina vidljivosti i konkurentnosti ponude destinacije kroz realizaciju dvije imidz kampanje
u Hrvatskoj prema ciljanim trZiSnim segmentima na ciljanim mikrotrZiStima u Hrvatskoj te manjim
dijelom u Bosni i Hercegovini, Sloveniji, Madarskoj, Njemackoj i Srbiji.

Nositelj i partneri: TZ OBZ, OBZ, LTZ, HTZ
Realizacija: 130.571,87 €

3.2.1.2. Upravljanje on-line oglasavanjem
Detaljan i precizan opis aktivnosti:
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Stavka se odnosi na uslugu upravljanja drudtvenim mreZama u suradnji s TZ OBZ. Uz javne kanale, TZ
OBZ kreirala i promovirala sadriaje na vlastitim profilima na drustvenim mreZama (Facebook,
Instagram, Youtube, Tik Tok — Visit Slavonia Baranja) u suradnji s vanjskim partnerom. Uz kampanje i
tekuce oglasavanje, posebne suradnje su realizirane za potrebe promocije HeadOnEast festivala i Hop
On Osijek Pec¢uh kanala. Trosak za cijelu godinu iznosi 7.980,30 €.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Povecana razina vidljivosti i konkurentnosti ponude destinacije kroz kontinuirano upravljanje
kanalima TZ OBZ na dru$tvenim mrezama i realizaciju dvije imidz kampanje u Hrvatskoj te proizvodnu
kampanju (HeadOnEast) u BiH, Madarskoj, Njemackoj, Sloveniji i Srbiji koje su ukljucivale zakup i
promociju na drustvenim mrezama.

Nositelj i partneri: TZ OBZ, OBZ, LTZ, HTZ
Realizacija: 7.980,30 €

3.2.2. Off-line oglasavanije

3.2.2.1. Oglasavanje u tisku
Detaljan i precizan opis aktivnosti:
Oglasavanje destinacije u specijaliziranim tiskanim izdanjima, u suradnji s Osjecko-baranjskom
Zupanijom. Ukupno 12% troska za oglasavanje odnosi na oglasavanje u tisku. Ukupni trosak iznosi
24.893,75 €, a odnosi se na oglasavanje u Glasu Slavonije, ¢asopis Vinske zvijezde, Lust auf Kroatien,
izdanju Restaurant Croatica - 100 vodedih hrvatskih restorana i njihovi recepti 2023/24, Nacionalu
(Gastro&Wine), Dnevnik Hrvaska i drugim tiskanim medijima.

Ostvareni cilj aktivnosti:
Povecana razina vidljivosti i konkurentnosti ponude destinacije kroz oglasavanje u tiskanim medijima
na ciljanim trzistima.

Nositelj i partneri: TZ OBZ, OBZ, LTZ, HTZ
Realizacija: 24.893,75 €

3.2.2.2. TV.iradio oglasavanje
Detaljan i precizan opis aktivnosti:
TroSak se odnosi na promo TV kampanju Klastera Slavonija sveukupnog iznosa 25.000,00 €, od ¢ega
je TZ OBZ sudjelovala s 9.000,00 €. Kampanja je provedena od 1.8. do 20.9. na RTL, RTL 2 i RTL Kockici
gdje se prikazivao spot Slavonija — nema joj ravne (15 sekundi). Manji dio troskova odnosi se na
reportazu s HeadOneasta u emisiji Fino i vino.

Ostvareni cilj aktivnosti:
Poveéana razina vidljivosti i konkurentnosti ponude destinacije Slavonije kroz oglasavanje ne
hrvatskom trZistu.

Nositelj i partneri: TZ OBZ, OBZ, LTZ
Realizacija: 11.562,50 €

3.2.2.3. Vanjsko oglasavanije
Detaljan i precizan opis aktivnosti:
Trosak se odnosi na billboard kampanju realiziranu u lipnju u Pecuhu (Madarska) u ukupnoj
vrijednosti od 5.973,29 € i OOH kampanju destinacije u Hrvatskoj u iznosu od 9.032,98 € u proljece
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2024..
Ukupni troSak: 12.584,82 €

Ostvareni cilj aktivnosti:
Povecana razina vidljivosti i konkurentnosti ponude destinacije kroz oglasavanje putem vanjskog
oglasavanja na trziStu Madarske i poveéana vidljivost destinacije na domaéem trzistu.

Nositelj i partneri: TZ OBZ, OBZ, LTZ
Realizacija: 12.584,82 €

3.2.3. Produkcija oglasnih materijala (tisak, snimanje i sl.)

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Stavka se odnosi na troskove produkcije oglasnih materijala za razlicite kanale komunikacije i
promocije u skladu s HeadOnEast brand platformom. Vecina troSkova odnosi se na pripremu
destinacijskog casopisa, proljetnog i jesenskog broja. Na tisak dva broja destinacijskog Casopisa
odnosi se 12.200,00 €, zatim troSak idejnog i izvedbenog grafickog rjeSenja i uredenja ¢asopisa
(3.000,00 €). Troskovi se odnose i na priprema za kampanju Via Slavonija Via Baranja (banneri, oglasi,
animirani oglaski, jumbo oglasi i dr.) te snimanje reportaze HeadOnEast za drustvene mreze Total
Croatia News.

Ostvareni cilj aktivnosti:
Povecana razina vidljivosti i konkurentnosti ponude destinacije na domaéem trzistu kroz ujednaéenu
komunikaciju destinacije prema ciljanim trziSnim segmentima na ciljanim trzistima.

Nositelj i partneri: TZ OBZ, OBZ, LTZ, HTZ
Realizacija: 21.485,00 €

3.3. Odnosi s javhoséu: globalni i domadi PR

3.3.1. Studijska putovanja — novinari

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Ponuda OBZ je predstavljena i turistickim agentima (7 ukupno): 10.-19.5.2024. Poljski novinari
Prawdziwa Chorwacja, 12.-14.6.2024. 2024-6 - Britanski i Poljski influenceri, 3.6.2024. SIC TV FTA
kanal Portugal, 19.-22.7.2024. Marianna Hunt iz iPaper UK, 9.9.-15.9.2024. Elisabeth Smith, vinska
novinarka SAD, 1.- 3. 5. 2024. Freelance novinari Marketa i Michael Fokt iz Ceske, 26.-27.9.2024.
Studijsko putovanje predstavnika medija iz Madarske, 4.-6.10.2024. HeadOnEast gastro trip za
Madarske influencere. Ukupan troSak ukljuuje smjestaj, prijevoz, hranu, animacijski program i
vodenije.

Ostvareni cilj aktivnosti:
Poveéana razina vidljivosti i konkurentnosti ponude destinacije kroz informiranje novinara na
trziStima na kojima djeluju.

Nositelj i partneri: TZ OBZ, OBZ, LTZ
Realizacija: 3.905,85 €

3.3.2. HeadOnEast kampanja — ambasadori destinacije 2023. / 2024

33



Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Troskovi se odnose na snimanje i objava videa na drustvenim mreZzama Balkan dad, sufinanciranje
projekta Upoznajmo Hrvatsku te smjestaj filmske ekipe na snimanju filma 260 days.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Nositelj i partneri: TZ OBZ, OBZ, LTZ
Realizacija: 7.847,73 €

3.4. Marketinske i poslovne suradnje

3.4.1. Klaster Slavonija - projekti
Detaljan i precizan opis aktivnosti:
Od 1.1.2023. do 8.1.2025. godine TZ OBZ preuzela je koordinaciju Klasterom Slavonija koji okuplja
regionalne turisticke zajednice pet slavonskih Zupanija: Brodsko-posavske, Pozesko-slavonske,
Viroviticko-podravske, Vukovarsko-srijemske te Osjecko-baranjske Zupanije. Trosak koordinacije
takoder je ukljuéen u aktivnost. U okviru aktivnosti TZ OBZ realizirala je projekt Eno&Gastro Slavonija
sufinancirana kroz Fond za udruZene turisticke zajednice za 2024. godinu. Projekt se bavio razvojem
enogastronomije kao kljuénog proizvoda Slavonije kroz daljnji razvoj i unapredenje Sest jedinstvenih
manifestacija koji su ujedno motivi za dolazak u destinaciju koja veze podrucje pet slavonskih
Zupanija. Rije¢ je o manifestacijama- turistickim proizvodima koji promoviraju lokalne proizvode,
vinare, zanatske pivare, autenticna jela, vazne sorte za hrvatsko vinarstvo — grasevinu i traminac te
kulturnu i prirodnu bastinu koja Cini kulisu za realizaciju iduc¢ih dogadanja: Festival grasevine, Kutjevo,
Festival traminca, llok, Vecer vina i umjetnosti, Osijek, Ribarske veceri, Davor, Orahovica Craft Beer
Festival, Orahovica, Zalazak u vinogradu, Brodski Stupnik. Ukupni budZet projekta iznosio je
89.402,04 €, od cega je 70.000,00 € sufinancirano od strane HTZ-a.
Tijekom 2024. godine nastavljena je suradnja s Klasterom Slavonija u projektima vezanim uz
promociju ukupne destinacije “regije” Slavonija kroz posebnu promotivnu kampanju ,Slavonija, nema
joj ravne” u vrijednosti od 25.000,00 €.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Povecana razina vidljivosti i konkurentnosti ponude destinacije kroz realizaciju promotivne kampanje
u Hrvatskoj u suradnji s Klasterom Slavonija prema ciljanim trziSnim segmentima putem on-line
oglasavanja i kroz zajednicke prezentacijske aktivnosti te daljnji razvoj proizvoda vinskog turizma kroz
organizaciju manifestacija.

Nositelj i partneri: TZ OBZ, OBZ, HTZ, Klaster Slavonija
Realizacija: 73.593,66 €

3.4.2. Strateski projekti (avio linije)

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

Tijekom 2024. godine nastavljena je suradnja sa Zracnom lukom Osijek u privlacenju medunarodnih
letova iz Osijeka. Tako je nastavljen putnicki let na liniji Osijek-Mlnchen (Njemacka) od sije¢nja do
kraja 2024. godine. Rezultat je to suradnje kroz model strateSkog partnerstva Hrvatske turisticke
zajednice, Turisticke zajednice Osjecko-baranjske Zupanije, Turisticke zajednice Grada Osijeka, Zracne
luke Osijek i avioprijevoznika Croatia Airlines. TroSak se odnosi na subvenciju leta, promociju destinacije
na svim kanalima Croatia Airlines ukljucujuci i zakup medijskog prostora u Inflight magazinu Croatije
Airlines. Uz to nastavljen je let Osijek — London Stansted tijekom 2024. godine koji je bio aktivan od
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travnja do listopada 2024. Kroz prijavljeni projekt koji je dio veéeg projekta Strateska partnerstva 2024.
Ciji je nositelj HTZ, a partneri za podrucje Osjecko-baranjske Zupanije TZ Osjecko-baranjske Zupanije, TZ
Grada Osijeka i tvrtka Ryanair, realizirane su aktivnosti promocije tijekom razdoblja od svibnja do
listopada. Destinacija se promovirala kroz oglasavanje na web stranici avio prijevoznika www.ryanair.com,
kroz destinacijski banner i poveznicu na podstranici ,Airport & Tourism link” te newsletter. Projekt je
sufinanciran od strane Hrvatske turistiCke zajednice kroz Fond za turisticki nedovoljno razvijeno
podru¢je i kontinent (RTZ TZ OBZ) u iznosu od 100.000,00 €, dok je ukupni projekt iznosio 250.000,00
€.

Dio troSkova odnosio se na Strateski projekt Klastera Slavonije s HTZ-om na temu Michelina, ukupne
bruto vrijednosti 107.500,00 €, od kojih se na TZ OBZ odnosilo 45.000 € neto, dok je ostali iznos
sufinanciran od strane ostalih slavonskih turistickih zajednica. lzradeni su sljedec¢i koncepti
Michelinove promocije: Producer focus (Sin ravnice, kulen, crna slavonska svinja) te Glossary (Fis
paprikas, restoran Dunav llok), Chef's world, (chef Mateo Mekovic, restoran Waldinger Osijek) te su
isti promovirani na drustvenim mreZzama Michelina u formatima videozapisa.

Croatia Airlines, strateska partnerstva: 174.400,00 €
Ryanair ltd, strateska parnerstva 2024.: 125.000,00 €
Michelin: 45.000,00 €

Ostvareni cilj aktivnosti:

Povecdana razina vidljivosti i konkurentnosti ponude destinacije na domadem i njemackom trziStu
nastavno na ponudu medunarodnog leta na liniji Osijek-M{inchen kao i na trZiStu Ujedinjenog Kraljevstva
nastavno na ponudu medunarodnog leta na liniji Osijek-London. Poveéana razina vidljivosti destinacije s
naglaskom na gastronomsku ponudu putem promocije na drustvenim mrezama svjetskog brenda
Michelin.

Nositelj i partneri: TZ OBZ, Zra¢na luka Osijek, Croatia Airlines, Ryanair, HTZ, TZ Grada Osijeka
Realizacija: 344.400,00 €

3.5. Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionice:
Ponuda Osjecko-baranjske Zupanije predstavljena je samostalno, partnerski i u suradnji s Klasterom
Slavonija na posebnim prezentacijama, poslovnim radionicama i sajmovima u Hrvatskoj, Austriji,
Sloveniji, Njemackoj, BiH i Nizozemskoj. Ukupan trosak iznosio je 26.726,11 €.

3.5.1. Samostalni nastupi i prezentacije
Detaljan i precizan opis aktivnosti:
Prezentacija 29. studenog 2024. u Hrvatskom veleposlanstvu u Berlinu (Njemacka), 3. prosinca 2024.
za turisticke agencije i novinare s HTZ Benelux u Rotterdamu (Nizozemska), 9. veljace 2024. Hrvatski
bal u Becu, 1. — 3. oZujka 2024. Vecernjakova domovnica Bad Hamburg, 6. studenoga u Opatiji, na 32.
tradicionalnom savjetovanju Hrvatskog drustva ekonomista.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Povecana razina vidljivosti i konkurentnosti ponude destinacije kroz realizirane samostalne nastupe i
prezentacije na ciljanim trzistima te vecda razina umreZenosti s tour operatorima i turistickim
agencijama.

Nositelj i partneri: TZ OBZ, OBZ, ¢lanovi TZ, Udruga Grasevina Croatica
Realizacija: 18.746,23 €
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3.5.2. Nastupi u suradniji s Klasterom Slavonija i HTZ-om

Detaljan i precizan opis aktivnosti:

TZOBZ je u suradnji s Hrvatskom turistickom zajednicom i Klasterom Slavonija, turisticku ponudu
Zupanije predstavila i sudjelovanjem na sljede¢im medunarodnim turistickim sajmovima: 31. sije¢nja
- 3. veljate 2024. ,Alpe-Adria“Ljubljana (Slovenija), 14. — 18. veljace 2024. F.re.e Munchen
(Njemacka), 23. - 26. veljace 2024. Fiets en Wandelbeurs Utrecht (Nizozemska), 14. do 17. oZujka
2024. Bec (Austrija), 16. do 20. travnja 2024. Medunarodni sajam gospodarstva Mostar (BiH).
Takoder ponuda Slavonije predstavljena je i na posebnoj radionici odrzanoj 21. svibnja 2024. u
Ljubljani (Slovenija) te 12. lipnja 2024. na Korejsko-Hrvatskom forumu u Zagrebu.

Ostvareni cilj aktivnosti:
Povecéana razina vidljivosti i konkurentnosti ponude destinacije kroz planirane zajednicke nastupe i
prezentacije na domadem i stranim trzistima.

Nositelj i partneri: TZ OBZ, OBZ, Klaster Slavonija
Realizacija: 7.979,88 €

3.6. Suradnja s organizatorima putovanja:

3.6.1. DMK —razvoj i prezentacije
Detaljan i precizan opis aktivnosti:
Aktivnost je realizirana kroz redovan rad bez dodatnih troskova.
Realizacija: 0,00 €

3.6.2. Studijska putovanja — turisticke agencije
Detaljan i precizan opis aktivnosti:
TZ OBZ osigurala je vodite, obroke, smjestaj i degustacije vina za studijska putovanja turistickih
agencija te financirala minimalne troskove, dok je veéinu troskova financirao HTZ.

Ostvareni cilj aktivnosti:
Povecana razina vidljivosti ponude destinacije kroz prezentaciju proizvoda turistickim agencijama.

Nositelj i partneri: TZ OBZ, OBZ, Klaster Slavonija
Realizacija: 3.168,10 €

3.7. Kreiranje promotivnog materijala:
3.7.1. Priprema promotivnog materijala
Detaljan i precizan opis aktivnosti:
Stavka se odnosi na angaZman pripreme materijala za oglase, produkciju video materijala, novih vizuala,
priprema i prijevod tekstova za destinacijski Casopis te svih potrebnih materijala za aktivnosti promocije
destinacije u okviru HeadOnEast Croatia brand platforme.

Nositelj i partneri: TZ OBZ, OBZ
Realizacija: 4.831,59 €

Ostvareni cilj aktivnosti:

Povecana razina vidljivosti i konkurentnosti ponude destinacije na domacem trzistu kroz ujednacenu
komunikaciju destinacije prema ciljanim trziSnim segmentima na ciljanim trzistima.
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3.7.2. Izrada promotivnog materijala
Detaljan i precizan opis aktivnosti:
Aktivnost ukljucuje pripremu, tisak i dostavljanje po terenu destinacijskog ¢asopisa Via Slavonija i
Baranja, izradu LOQI vrecica i pojasnica, reprint broSure HeadOnEast na hrvatskom, engleskom i
njemackom jeziku, izradu lepeze i tisak istih, izrada plakata, fotografija i letaka, izradu i nabavku
lokalnih suvenira (majica, poklon-setova, domacih proizvoda, vreéica) u okviru brand platforme.

Troskovi:

Destinacijski casopis: 1.756,38 €

Domaci proizvodi: 880,88 €

Print majica, magneta i Salica: 4.574,00 €

Tisak HoE brosura na hrvatskom, njemackom i engleskom jeziku: 8.707,20 €
Izrada plakata, fotografija i letaka: 1.501,26 €
Lepeze: 2.312,50 €

Izrada LOQI vrecica i pojasnica: 10.782,00 €
Izrada papiratnih vreéica: 512,50 €
Sufinanciranje izrade putopisa Baranja: 297,34 €
Ostalo: 270,10 €

Ostvareni cilj aktivnosti:
Povecéana razina vidljivosti ponude kroz ujednacenu komunikaciju destinacije putem promotivnih
materijala i suvenira.

Nositelj i partneri: TZ OBZ, HTZ, OBZ
Realizacija: 31.594,16 €

3.8. Internetske stranice:
3.8.1. Razvoj internet stranice
Detaljan i precizan opis aktivnosti:
MreZna stranica www.visitslavoniabaranja.com nadogradivala se unutar ,Slavonija Baranja Outdoor”
projekta. Stavka uklju¢uje minimalne naknade za domenu stranice.

Ostvareni cilj aktivnosti:
povecanje vidljivosti ukupne ponude destinacije putem suvremene mrezne stranice destinacije.

Nositelj i partneri: TZ OBZ, OBZ, HTZ
Realizacija: 346,92 €

3.8.2. OdrZavanje stranice:
Detaljan i precizan opis aktivnosti:
Stavka se odnosi na trosak redovitog tehnickog odrzavanja internet stranice Visit Slavonia Baranja
tijekom 2024. godine i zakup domena i troskove google work space platforme u ukupnom iznosu od
1.733,89 €.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Osigurani tehnicki uvjeti za upravljanje internet stranicom Visit Slavonia Baranja tijekom 2024.godine
kako kljuéni kanal komunikacije ponude destinacije te rad TZ OBZ kroz mail komunikaciju putem
google work space platforme.
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Nositelj i partneri: TZ OBZ, OBZ
Realizacija: 1.733,89 €

3.9. Kreiranje i upravljanje bazama turistickih podataka:
3.9.1. Banka fotografija i pisanih materijala
Detaljan i precizan opis aktivnosti:
TZ OBZ je ulagala u banku fotografija, video i pisanih materijala s ciljem stvaranja multimedijalnih
materijala te formiranjem vlastite banke fotografija i pisanih tekstova za potrebe pripreme u
izdavastvu i promociji. Ukupni troSak iznosi 10.538,16 € i ukljucuje slijedece:
- pisani materijali, video materijali, fotografije: 8.230,16 €
- prijevodi: 2.308,00 €
Ostvareni cilj aktivnosti:
Povecéani osnovni resursi za promociju ponude destinacije.

Nositelj i partneri: TZ OBZ, OBZ, LTZ, HTZ
Realizacija: 8.230,16 €

3.9.2. Prijevodi
Detaljan i precizan opis aktivnosti:
stavka se odnosi na prijevode pisanih materijala za promociju putem razli¢itih kanala.

Ostvareni cilj aktivnosti:
Povecéani osnovni resursi za promociju ponude destinacije.

Nositelj i partneri: TZ OBZ, OBZ, LTZ, HTZ
Realizacija: 2.308,00 €

3.10. Turisti¢ko-informativne aktivhosti
3.10.1. Izrada elaborata za smedu signalizaciju

Detaljan i precizan opis aktivnosti:
Prestankom rada Regionalne vinoteke u osjeckoj Tvrdi bilo je potrebno ukloniti smedu signalizaciju s
navedenim natpisom.

Ostvareni cilj aktivnosti:
Uklonjena smeda signalizacija zatvorenog turistickog objekta.

Nositelj i partneri: TZ OBZ
Realizacija: 900,00 €

4., DESTINACIISKI MENADZMENT
Realizacija: 10.220,79 €

4.1. Turisti¢ki informacijski sustavi i aplikacije /eVisitor
4.1.1. Hrvatski digitalni turizam i dr. projekti - tehnicka podrska

Detaljan i precizan opis aktivnosti:
Inicijalno punjenje sadrzajem na web stranici Croatia.hr s podrucja OsjecCko-baranjske Zupanije.
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Ostvareni cilj aktivnosti:
Poddomena Osjecko-baranjske Zupanije na stranici Croatia.hr ispunjena s PR clancima i
fotografijama.

Nositelj i partneri: TZ OBZ, HTZ
Realizacija: 500,00 €

4.2. Strucni skupovi i edukacije
4.2.1. Strucni skupovi i edukacije

Detaljan i precizan opis aktivnosti:
Stavka se odnosi na financiranje kotizacija za djelatnike TZ OBZ za DHT, Suncokret ruralnog turizma i
drugo i vezane putne troskove za struc¢ne skupove i koordinacije. Ukupan trosak iznosi 6.070,21 €.

Ostvareni cilj aktivnosti:
Povecdana razina znanja za upravljanje turistickom destinacijom.

Nositelj i partneri: TZ OBZ, HTZ
Realizacija: 6.070,21 €

4.3. Koordinacija i nadzor:
4.3.1. Koordinacija sa sustavom turistickih zajednica na lokalnoj, regionalnoj i nacionalnoj
razini i drugim dionicima sektora

Detaljan i precizan opis aktivnosti:
TZ OBZ nastavila je praéenje djelovanja i izvr§avanja ciljeva i zadaca 11 turisti¢kih zajednica gradova i
opéina putem odrZavanja zajedni¢kih koordinacija. Uz to, TZ OBZ je pruzala struénu pomoé¢ dionicima
na terenu u razvoju projekata koji su u fazi pripreme za prijavu na vezane EU programe/instrumente.
Takoder TZ OBZ pruzalo podriku u provedbi aktivnosti na razini odobrenih udruZivanja posebnice u
aktivnosti promocije i brandiranja. Aktivnost ukljuCuje i koordinacije na nacionalnoj i regionalnoj
razini. Ukupni tro$ak odnosi se na organizaciju koordinacija od strane TZ OBZ te sudjelovanje na
sastancima i koordinacijama na kojima je TZ OBZ sudjelovala i iznosi 3.650,58 €.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Povecana razina umrezenosti turistickih zajednica na podrucju Osjecko-baranjske Zupanije, povecana
razina umreZenosti TZ OBZ na nacionalnoj i regionalnoj razini te poveéana informiranost svih dionika
na terenu i na institucionalnoj razini.

Nositelj i partneri: TZ OBZ, OBZ, LTZ, HTZ, MINTS
Realizacija: 3.650,58 €

5. CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA
Realizacija: 500,00 €

5.1. Medunarodne strukovne i sl. organizacije
Detaljan i precizan opis aktivnosti:
U 2024. godini ostvarena je suradnja sa studentskom udrugom AIESEC iz Osijeka kroz pracenje
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HeadOnEasta na drustvenim mrezama.
TrosSak iznosi ukupno 500,00 €.

Ostvareni cilj aktivnosti:

Nositelj i partneri:
Realizacija: 500,00 €

6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI
Realizacija: 210.889,75 €

6.1. Rashodi za zaposlene

6.1.1. Bruto plada
Detaljan i precizan opis aktivnosti:
Rad djelatnika ureda TZ OBZ tijekom 2024. godine, ukupno 5 osoba — 1 direktor, 1 savjetnik, 2 stru¢na
suradnika i 1 administrativni referent. TroSak se odnosi na rashode za zaposlene: neto plade,
poreze, prireze i doprinose. TroSak iznosi ukupno 161.363,42 €.

Ostvareni cilj aktivnosti:
Osigurani ljudski resursi za realizaciju programa rada za 2024. godinu.

Nositelj i partneri: TZ OBZ, OBZ, HTZ
Realizacija: 161.363,42 €

6.1.2. TroSkovi putovanija
Detaljan i precizan opis aktivnosti:
Stavka obuhvacéa troskove putovanja vezane uz redovitu djelatnost TZ OBZ i realizaciju programa rada
za 2024. godinu. Ukljucuje troskove prijevoza na posao za djelatnike, putovanja na koordinacije
Klastera Slavonija, sastanke HTZ-a, Ministarstva turizma i sporta i drugih dionika tijekom godine.

Ostvareni cilj aktivnosti:
Osigurani uvjeti za realizaciju programa rada za 2024. godinu.

Nositelj i partneri: TZ OBZ, OBZ, HTZ
Realizacija: 5.996,64 €

6.1.3. Ostali rashodi za zaposlene
Detaljan i precizan opis aktivnosti:
Stavka obuhvaca ostale troskove za zaposlene: regrese, uskrsnica, boZiénica, topli obrok i ostala prava
definirana Pravilnikom o radu (smrtni slucaj, sistematski pregled, obvezno osiguranje). TroSak iznosi
ukupno 9.849,37 €.

Ostvareni cilj aktivnosti:
Osigurani uvjeti za rad ureda TZ OBZ tijekom 2024. godine.

Nositelj i partneri: TZ OBZ
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Realizacija: 9.849,37 €

6.2. Rashodi ureda

6.2.1. Materijalni troskovi
Detaljan i precizan opis aktivnosti:
TroSak se odnosi na rashode funkcioniranja ureda turisticke zajednice - troskove postarine,
reprezentacije, sitnog uredskog materijala i inventara, Narodne novine, pretplatu Glas Slavonije i
drugo. TroSak iznosi ukupno 2.478,71 €.

Ostvareni cilj aktivnosti:
Osigurani uvjeti za rad ureda TZ OBZ tijekom 2024. godine.

Nositelj i partneri: TZ OBZ, OBZ, HTZ
Realizacija: 2.478,71 €

6.2.2. Nematerijalni troSkovi
Detaljan i precizan opis aktivnosti:
TroSak se odnosi na rashode funkcioniranja ureda turisticke zajednice - troSkove odrzavanja
prostora, reZijske troskove, telefon, zastite na radu, troskove uredske opreme i materijala,
komunalija, troSkove platnog prometa, javnobiljeznicke troSkove i drugo. TroSak iznosi ukupno
26.340,53 €.

Ostvareni cilj aktivnosti: osigurani uvjeti za rad ureda TZ OBZ tijekom 2024. godine.
Nositelj i partneri: TZ OBZ
Realizacija: 26.340,53 €

6.2.3. Ostali troskovi
Detaljan i precizan opis aktivnosti:
TroSak se odnosi na ostale rashode funkcioniranja ureda turisticke zajednice, troSkovi tekuceg
odrzavanja raCunalne opreme, odvoz smeca, reprezentaciju i drugo. Trosak iznosi ukupno 3.714,07 €.
Ostvareni cilj aktivnosti:
Osigurani uvjeti za rad ureda TZ OBZ tijekom 2024. godine.

Nositelj i partneri: TZ OBZ
Realizacija: 3.714,07 €

6.3. Tijela turisticke zajednice

6.3.1. Sjednice tijela, predstavljanje Tijela
Detaljan i precizan opis aktivnosti:
Sukladno Zakonu o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma u radu Turisticke
zajednice sudjeluju i ostala tijela Zajednice: Predsjednik, Turisti¢ko vijece i Skupstina. Navedena tijela
su sukladno opéim aktima, odriala svoje sjednice. Clanovi tijela TZ OBZ, Turisti¢kog vije¢a i Skupstine,
ne primaju naknadu za svoj rad. Dio troSka vezan uz ovu aktivnost pokriven je kroz druge stavke.

Ostvareni cilj aktivnosti:
Osigurani uvjeti za rad Tijela TZ OBZ tijekom 2024. godine.

Nositelj i partneri: TZ OBZ, OBZ, ¢lanovi Tijela
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Realizacija: 1.147,01 €

AMORTIZACUA
Sredstva amortizacije odnose na ra¢unalnu opremu, namjestaj, programski software i drugo.
Realizacija: 265,48 €

9. FONDOVI - posebne namjene

9.1. Fond za turisticke zajednice na turisticki nedovoljno razvijenim podrucjima i kontinentu
Realizacija: 192.613,50 €

TZ OBZ je tijekom 2024. godine provela decentralizirani javni natjecaj za dodjelu potpora
projektima turistickim zajednicama na turisticki nedovoljno razvijenom podrucju i kontinentu, za
podrucje Osjecko-baranjske Zupanije. Natjecaj je proveden uz naputke Hrvatske turisticke zajednice,
objavljen 2. sije¢nja 2024. na mreznim stranicama TZ OBZ i komuniciran e-mailom prema LTZ sustavu.
Povjerenstvo za vrednovanje projekata LTZ na turisti¢ki nedovoljno razvijenom podrucju i kontinentu
za podrucje OBZ sastavljeno od dva predstavnika Turistickog vije¢a TZ OBZ, dva predstavnika
Hrvatske turisticke zajednice i predstavnika Ministarstva turizma i sporta, ocijenilo je ukupno 20
pristiglih prijava te predloZilo Turistickom vijecu Hrvatske turisticke zajednice za sufinanciranje kroz
Fond za turisticki nedovoljno razvijena podrucja i kontinent za 2024. godinu ukupno 18 projekata u
vrijednosti od 192.613,50 €. Odluka je donesena na sjednici Turistickog vije¢a HTZ-a odrZanoj 13.
svibnja 2024. godine. Cijeli proces je administrativno podriala TZ OBZ. Ugovaranje i nadzor realizacije
projekata LTZ-a u nadleinosti je TZ OBZ, koja je sredinom srpnja svim korisnicima dostavila nacrte
ugovora ili potpisan ugovor, ovisno o trazenoj dinamici ugovaranja od strane korisnika. Uspjesno je
provedeno 18 projekata, Konaéni iznos potpora, isplaéenih LTZ na podrugju OBZ u 2024. godini
iznosio je 192.613,50 eura.

Ostvareni cilj aktivnosti:
Povecana razina ukupne konkurentnosti destinacije kroz razvoj novih proizvoda i druge aktivnosti.

Nositelj i partneri: TZ OBZ, HTZ, MINTS
Realizacija: 192.613,50 €
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ODOBRENA

NAZIV LTZ NAZIV PROJEKTA SREDSTVA
TZG Belisca Belis¢anska zlatna jesen 4.652,50
TZG Doniji Miholjac 50. smotra folklora Miholjacko sijelo kulturna manifestacija 6.513,50
58. bakovacki vezovi 27.915,00
TZG bakova bakovo Craft Beer festival 7.444,00
Oprema za organizaciju i provodenje manifestacija 7.444,00
Nasicka viteska prica 13.957,50
TZG NasSice
Razvoj i promocija NasSice Outdoor turizma - faza Il 9.305,00
Osjecka vinska bastina - Walk, Wine & Talk 9.305,00
TZG Osijek
Osijek Gourmet 9.305,00
TZG Valpova 29. Fisijada u Nardu - DrZzavno polufinalno natjecanje 6.513,50
TZ0 Bilje - Kopagki Medunarodni etno susreti 6.513,50
rit Slama Land Art 6.513,50
TZO Bizovac Jubilarna 50.0limpijada starih Sportova Brodanci 13.957,50
Becarac, gajde i buse — Razvoj kulturnog turizma Baranje 9.305,00
TZO Draz
Tlisto - Gastro brand Baranje 13.957,50
Eno-gastro Tour Erdut 18.610,00
TZO Erdut
Signalizacija ekolosko-edukativne staze Poric¢ 4.652,50
TZP Baranja Festival kulena 16.749,00
UKUPNO 192.613,50
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1. 1ZVJESCE O 1ZVRSENJU PROGRAMA RADA —TABLICNI PRIKAZ

indeks
RB PRIHODI PLAN 2024, REBALANS REALIZIRANO ey STRUKTURA
PLANA ZA 2024. DO 31.12. %
rebalans
1. lzvorni prihodi 185.000,00 199.000,00 209.612,03 105,33 16,65
1.1. Turisticka pristojba 57.000,00 63.000,00 62.360,50 98,98 4,95
1.2, Clanarina 128.000,00 136.000,00 147.251,53 108,27 11,69
2. Prihodi iz proracuna Osjecko-baranjske Zupanije 230.000,00 230.000,00 230.000,00 100,00 18,26
2.1, za programske aktivnosti 177.000,00 177.000,00 185.759,10 104,95 14,75
2.2 za funkcioniranje turisti¢kog ureda 53.000,00 53.000,00 44.240,90 83,47 3,51
3. Prihodi od sustava turistickih zajednica 480.000,00 483.200,00 528.858,76 109,45 42,00
31 Fond za turisticke zajednice na turisticki nedovoljno 1 2867
o razvijenim podruc¢jima i kontinentu 430.000,00 361.000,00 361.000,00 00,00 86
3.2. Fond za projekte udruzenih turistic¢kih zajednica 40.000,00 92.200,00 93.200,00 101,08 7,40
3.3. Ostali prihodi od sustava turistic¢kih zajednica 10.000,00 30.000,00 74.658,76 248,86 5,93
4. Prihodi iz EU fondova 50.000,00 0,00 12.176,36 0,00 0,97
4.1. Interreg Danube #RomanWineRoute 30.000,00 0,00 12.176,36 0,00 0,97
4.2, ostali EU projekti 20.000,00 0,00 0,00 0,00
5. Prihodi od gospodarske djelatnosti 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
6. Preneseni prihod iz prethodne godine 35.000,00 50.000,00 50.812,25 101,62 4,04
7. Ostali prihodi 315.000,00 228.000,00 227.791,20 99,91 18,09
SVEUKUPNO 1.295.000,00 1.190.200,00 1.259.250,60 105,80 100,00
REBALANS |REALZIRANOdo| 9K |srruktura
RB AKTIVNOSTI PLAN 2024. (u EUR) izvr$enje /
PLANA ZA 2024. 31.12. %
rebalans
1. ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANJE 12.000,00 0,00 0,00 0,00 0,00
11, Izrada strates$kih/operativnih/komunikacijskih/akcijskih 12.000,00 0,00 0,00 0,00
dokumenata
1.2. IstraZivanje i analiza trzista 0,00 0,00 0,00 0,00
1.3. Mijerenje ucinkovitosti promotivnih aktivnosti 0,00 0,00 0,00 0,00
ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANJE - UKUPNO 12.000,00 0,00 0,00 0,00 0,00
. 100,51 21,35
2. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA 264.000,00 255.626,43 256.926,35
21 Iderjtlflkacua i vrednovanje resursa te strukturiranje turistickih 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
proizvoda
211, Otftdoor tL'II'IStICkI proizvod - resursna osnova za razvoj 0,00 0,00 0,00 0,00
aktivnog turizma
2.2, Sustavi oznacavanja kvalitete turistickog proizvoda 70.000,00 9.765,48 9.765,48 100,00 0,81
291 Razvoj prmzvo-da‘na r-azml destinacije - "Slavonia Baranja 40.000,00 2.750,00 2.750,00 100,00 0,23
Qutdoors" aktivni turizam
222 vRaZVOJ”I unar.)-rjedenje kljuénih turistic¢kih proizvoda 30.000,00 7.015,48 7.015,48 100,00 0,58
Zupanije/regije
2.2.2.1. [Kulturni i vinski turizam - RomansWineDanube, Interreg Dunav 30.000,00 7.015,48 7.015,48 100,00 0,58
23. Podrska razvoju turistickih dogadanja 190.000,00 244.755,31 246.055,23 100,53 20,45
2.3.1. |Manifestacije u organizaciji i suorganizaciji 72Z 164.000,00 222.357,41 223.157,33 100,36 18,54
2.3.1.1. |HeadOnEast festival 125.000,00 152.483,18 153.283,10 100,52 12,74
2.3.1.2. |Veter vina i umjetnosti 25.000,00 55.922,65 55.922,65 100,00 4,65
Vinski mjesec destinacije (GO i ostala dogadanja, promocija i
4.000,00 289,08 289,08 100,00 0,02
2.3.1.3.[sl.)
2.3.1.4.|Oprema za realizaciju manifestacija 10.000,00 13.662,50 13.662,50 100,00 1,14
2.3.2. |Potpora manifestacijama 26.000,00 22.397,90 22.897,90 102,23 1,90
2.3.2.1. |Regionalnei lokalne manifestacije 18.000,00 16.639,66 17.139,66 103,00 1,42
2.3.2.2. [Nacionalne i medunarodne manifestacije 8.000,00 5.758,24 5.758,24 100,00 0,48
2.4. Upravljanje javnom turistickom infrastrukturom 2.000,00 1.105,64 1.105,64 100,00 0,09
2.4.1. (Wine Tour vinoteke — EU IPA IlIC odrzZivost 0,00 1.105,64 1.105,64 100,00 0,09
2.4.1.1. |Aktivnosti vezane uz razvoj i odrZivost Wine tour projekta 2023. 0,00 1.105,64 1.105,64 100,00 0,09
2.4.2. |[Centar za posjetitelje Tvrda 0,00 0,00 0,00 0,00
2.5. Podrska turistickoj industriji 2.000,00 0,00 0, 0,00
RAZVOJ TURISTIEKOG PROIZVODA - UKUPNO 264.000,00 255.626,43 256.926,35 100,51 21,35




KOMUNIKACUA | OGLASAVANJE 829.500,00|  657.185,29|  724.542,16 11025| 6021
3.1. Definiranje brending sustavai brend arhitekture 10.000,00 5.877,75 5.877,75 100,00 0,49
311 HeadOnEast Croatia / Visit Slavonija Baranja brand platforma 10.000,00 >877,75 5877,75 100,00 0,49
3.2. Oglasavanje destinacijskog branda, turisticke ponude i proizvoda 235.000,00 209.810,84 209.078,24 99,65 17,37
3.2.1. |On-line oglasavanje 126.000,00 138.764,77 138.552,17 99,85 11,51
3.2.1.1.|On-line oglasavanje 118.000,00 130.521,97 130.571,87 100,04 10,85
3.2.1.2.|Upravljanje on-line oglasavanjem (drustvene mreze i dr.) 8.000,00 8.242,80 7.980,30 96,82 0,66
3.2.2. |Offline oglasavanje 69.000,00 49.041,07 49.041,07 100,00 4,08
3.2.2.1. Oglasavanje u tisku 24.000,00 24.893,75 24.893,75 100,00 2,07
3.2.2.2. TViradio oglasavanje 20.000,00 11.562,50 11.562,50 100,00 0,96
3.2.2.3. Vanjsko oglasavanje 25.000,00 12.584,82 12.584,82 100,00 1,05
3.2.3. |Produkcija oglasnih materijala (tisak, snimanje i sl.) 40.000,00 22.005,00 21.485,00 97,64 1,79
3.3. Odnosi s javnoséu: globalni i domaéi PR 14.000,00 12.017,28 11.753,58 97,81 0,98
3.3.1. |Studijska putovanja - novinari 4.000,00 4.169,55 3.905,85 93,68 0,32
3.3.2. |HeadOnEast kampanja - ambasadori destinacije 2023. /2024 10.000,00 7.847,73 7.847,73 100,00 0,65
3.4. Marketinske i poslovne suradnje 486.000,00 347.793,66 417.993,66 120,18 34,74
3.4.1. |Klaster Slavonija - projekti 36.000,00 73.393,66 73.593,66 100,27 6,12
349, Strateski .projekti (touroperatori, avio linije, strucni portali, 450.000,00 274.400,00 344.400,00 125,51 2862
standardi)
3.5. Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionice 19.000,00 29.493,52 26.726,11 90,62 2,22
3.5.1. |Samostalni nastupi i prezentacije 13.000,00 21.513,64 18.746,23 87,14 1,56
3.5.2. |Nastupi u suradnji s Klasterom Slavonija | HTZ-om 6.000,00 7.979,88 7.979,88 100,00 0,66
3.6. Suradnja s organizatorima putovanja 6.000,00 3.168,10 3.168,10 100,00 0,26
3.6.1. |DMK -razvoj i prezentacije 3.000,00 0,00 0,00 0,00
3.6.2. |Studijska putovanja - turisticke agencije 3.000,00 3.168,10 3.168,10 100,00 0,26
3.7. Kreiranje promotivnog materijala 42.000,00 35.535,17 36.425,75 102,51 3,03
3.7.1. |Priprema promotivnog materijala 12.000,00 4.584,88 4.831,59 105,38 0,40
3.7.2. |lzrada promotivnog materijala i suvenira 30.000,00 30.950,29 31.594,16 102,08 2,63
3.8. Internetske stranice 4.000,00 2.050,81 2.080,81 101,46 0,17
3.8.1. |Razvoj internet stranice 2.000,00 346,92 346,92 100,00 0,03
3.8.2. |Odriavanje stranice 2.000,00 1.703,89 1.733,89 101,76 0,14
3.9. Kreiranje i upravljanje bazama turistickih podataka 12.000,00 10.538,16 10.538,16 100,00 0,88
3.9.1. |Banka fotografija, video materijala i pisanih materijala 9.500,00 8.230,16 8.230,16 100,00 0,68
3.9.2. |Prijevodi 2.500,00 2.308,00 2.308,00 100,00 0,19
3.10. |Turisti¢ko-informativne aktivnosti 1.500,00 900,00 900,00 100,00 0,07
3.10.1. |lzrada elaborata za smedu signalizaciju 1.500,00 900,00 900,00 100,00 0,07
KOMUNIKACUA | OGLASAVANJE - UKUPNO 829.500,00 657.185,29 724.542,16 110,25 60,21
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4. DESTINACISKI MENADZMENT 13.500,00 10.220,79 10.220,79 100,00 0,85
4.1. Turisti¢ki informacijski sustavi i aplikacije /eVisitor 1.500,00 500,00 500,00 100,00 0,04
4.1.1. [Hrvatski digitalni turizami dr.projekti - tehnicka podrika 1.500,00 500,00 500,00 100,00 0,04
4.2, Strucni skupovi i edukacije 6.000,00 6.070,21 6.070,21 100,00 0,50
4.2.1. |[Stru¢ni skupovi i edukacije 6.000,00 6.070,21 6.070,21 100,00 0,50
4.3. Koordinacija i nadzor 4.000,00 3.650,58 3.650,58 100,00 0,30
431 Ko?rdinaci!‘z? sa s‘ustavorﬁ tur‘is‘ti‘ékih Zfajed‘nic?x ‘na lokalnoj, 4.000,00 3.650,58 3.650,58 100,00 0,30
regionalnoj i nacionalnoj razini i drugim dionicima sektora
4.4. Upravljanje kvalitetom u destinaciji 2.000,00 0,00 0,00 0,00
45. Poticanje na ocuvanje i uredenje okolisa 0,00 0,00 0,00 0,00
DESTINACISKI MENADZMENT - UKUPNO 13.500,00 10.220,79 10.220,79 100,00 0,85
5. CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA 1.000,00 500,00 500,00 100,00 0,04
5.1. Medunarodne strukovne i sl. organizacije 500,00 500,00 500,00 100,00 0,04
5.2. Domace strukovne i sl. organizacije 500,00 0,00 0,00 0,00
CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA - UKUPNO 1.000,00 500,00 500,00 100,00 0,04
6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI 170.000,00 195.194,28 210.889,75 108,04 17,53
6.1. Rashodi za zaposlene 142.000,00 162.323,61 177.209,43 109,17 14,73
6.1.1. |Bruto placa 125.000,00 146.959,54 161.363,42 109,80 13,41
6.1.2. |Troskovi putovanja 8.000,00 5.789,70 5.996,64 103,57 0,50
6.1.3. |Ostali rashodi za zaposlene 9.000,00 9.574,37 9.849,37 102,87 0,82
6.2. Rashodi ureda 26.000,00 31.849,07 32.533,31 102,15 2,70
6.2.1. |Materijalni troSkovi 4.000,00 2.500,00 2.478,71 99,15 0,21
6.2.2. |Nematerijalni troskovi 18.000,00 25.635,00 26.340,53 102,75 2,19
6.2.3. |Ostali troskovi 4.000,00 3.714,07 3.714,07 100,00 0,31
6.3. Tijela turisticke zajednice 2.000,00 1.021,60 1.147,01 112,28 0,10
6.3.1. |Sjednicetijela, predstavljanje Tijela 2.000,00 1.021,60 1.147,01 112,28 0,10
6.4. Troskovi poslovanja mreZe predstavnistava/ ispostava 0,00 0,00 0,00 0,00
ADMINISTRATIVNI POSLOVI - UKUPNO 170.000,00 195.194,28 210.889,75 108,04 17,53
REZERVA 5.000,00 0,00 0,00 0,00
POKRIVANJE MANJKA PRIHODA 1Z PRETHODNE GODINE
AMORTIZACIJA 132,74 265,48 200,00 0,02
SVEUKUPNO 1 1.295.000,00 1.118.859,53  1.203.344,53 107,55
PRIHODI - KONTROLA
9. FONDOVI - posebne namjene
o1 Fond za turisticke zajednice na turisticki nedovoljno 200.000,00 199.582.25 192.613,50 96,50 1461
razvijenim podrucjima i kontinentu
9.2 Fond za projekte udruZenih turistickih zajednica 0,00 0,00 0,00 0,00

SVEUKUPNO 2 200.000,00 199.592,25 192.613,50 96,50 14,61

TOTAL SVEUKUPNO 1+SVEUKUPNO 2 1.495.000,00 1.318.451,78  1.395.958,03 105,88 14,61

Rezultat poslovanja

Ukupno ostvareni prihodi tijekom 2024. godine iznose 1.259.250,60 EUR, dok sveukupni rashodi
tijekom 2024. godine iznose 1.203.344,53 EUR. Razlika izmedu prihoda i rashoda tijekom 2024.
godine iznosi ukupno 55.906,07 EUR. Uz navedeno ostvareni su prihodi iz Fonda za turisticki
nedovoljno razvijena podrucja i kontinent u iznosu od 192.613,50EUR te su sva sredstva i realizirana,
no sukladno Metodologiji izrade godiSnjeg programa rada te vezanog izvjes¢a od strane Ministarstva
turizma i sporta, Zupanijska (regionalna) turisti¢ka zajednica sredstva iz Fonda za turisticki nedovoljno
razvijena podrudja i kontinent koja joj doznacuje HTZ, a koja TZZ/RTZ daljnje doznacuje prema
lokalnim turisti¢kim zajednicama, TZZ/RTZ iskazuje u grupi zadaéa FONDOVI — posebne namjene i ne
prikazuje kao prihode s obzirom da su lokalne turisticke zajednice krajnji korisnici sredstava.
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